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Inleiding
Op 1 januari 2022 vatte de Subsidieovereenkomst 2022-2025 tussen de Vlaamse Gemeenschap en
imec vzw met betrekking tot Mediawijs, het Vlaams Kenniscentrum Mediawijsheid aan. Daarin
wordt de basiswerking en -financiering van Mediawijs vastgelegd. Art. 10 §4 en §5 bepalen:
“§4. Het operationeel en financieel verslag worden uiterlijk op 30 april van het jaar volgend op het jaar
waarover verslag wordt uitgebracht bij het Departement CJM ingediend.
§5. Volgende stukken vormen de verslaggeving van het voorbije werkjaar:
- een operationeel verslag (dit behelst zowel de werking van Mediawijs als de impact op het
mediawijsheidsveld);
- een financieel verslag;
- een verslag van een erkende bedrijfsrevisor of een externe accountant.”
Dit jaarverslag 2022 omvat dat operationeel verslag.

Het jaar 2022 werd een jaar van balans zoeken. Mediawijs kende de voorbije 2 jaar niet alleen de
overgang naar deze nieuwe subsidieovereenkomst, we kenden ook een stevige groei. Ons totaal
budget, aantal projecten, aantal personeelsleden … werden quasi verdubbeld op enkele jaren tijd.
2021 was op dat vlak een positief verbijsterend, maar tegelijkertijd een verwoestend
ongebalanceerd jaar.
In 2022 zochten we de balans waarop we kunnen bouwen aan de ambities die we koesteren,
minstens tussen nu en 2024 en dat leidde tot een nieuwe teamstructuur.

Een belangrijke balans is die tussen de verschillende verstevigde pijlers in onze werking:
- betternet: op zoek naar een verantwoord internet-, smartphone- en gamegebruik,
- nieuws- en informatiegeletterdheid: op zoek naar een antwoord op desinformatie en

toxische polarisering,
- digitale inclusie: op zoek naar participatie voor iedereen aan onze digitale samenleving.

Een andere is die tussen de vaak problematiserende insteken van die pijlers en de
opportuniteiten die digitale media bieden om te participeren, te leren, te amuseren en te creëren.
Ten slotte is het de balans tussen ambitie en kwaliteit, een voortdurende uitdaging, maar één die
zich in een ruimere werking minder stelt vanuit gebrek, maar zelfs vanuit overvloed.

Na de grondige inventarisatie van onze werking die een jaarverslag als dit inhoudt, kunnen wij niet
anders dan met ongeduld en de nodige verwachting uitkijken naar de komende jaren. Het worden
opnieuw boeiende tijden. We hopen alvast jullie vaak te ontmoeten op onze fascinerende reis.
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Gegevens organisatie
Wettelijke naam: Interuniversitair Micro-Electronica Centrum vzw
Afkorting: IMEC vzw
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Land: België
Ondernemingsvorm vzw
Ondernemingsnummer: 0425260668
IBAN BE17 4320 0201 5121
BIC KREDBEBB
Telefoon: +3216281211
E-mail: info@imec.be
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Wettelijke vertegenwoordiger

Voornaam Ludo
Familienaam Deferm
Functie Executive Vice President
E-mail ludo.deferm@imec.be

Contactpersoon
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De Grote lijnen:
Een nieuwe subsidieovereenkomst
2022 was het eerste jaar van de Subsidieovereenkomst 2022-2025 tussen de Vlaamse
Gemeenschap en imec vzw met betrekking tot Mediawijs, het Vlaams Kenniscentrum
Mediawijsheid aan. Dit jaarverslag 2022 omvat het operationeel verslag dat daarin vooropgesteld
wordt in Art.10 §2.

Mediawijs kende tussen 2020 en 2022 niet alleen de overgang naar die nieuwe
subsidieovereenkomst, we kenden ook een stevige groei. Ons totaal budget, aantal projecten,
aantal personeelsleden … werden quasi verdubbeld door de verstrekkende nadruk op
digitalisering en de digitale omgeving in het nieuwe Vlaamse, Europese en relancebeleid. In
2022 zochten we de balans waarop we kunnen bouwen aan de ambities die we koesteren,
minstens tussen nu en 2024.

Een belangrijke verschuiving vanaf 2022 in vergelijking met de vorige subsidieperiode is dat de
belangrijkste pijlers van die periode (De Schaal van M / Nieuws in de Klas / MediaNest.be /
Mediawijs.be / Mediacoach) nu onderdeel vormen van grotere deelwerkingen en andere
deelwerkingen ernaast krijgen. De werking van Mediawijs zullen we de komende jaren indelen in:

- Mediawijs: centrale aansturing, planning, financiën, communicatie, onderzoek, website …
- Betternet: De Schaal van M, MediaNest.be, samenwerking WatWat …
- Nieuws- en (des)informatie: Nieuws in de Klas, NIK 2.0, EDMO, Europese projecten …
- Digitale inclusie: Iedereen Digitaal (Boven)Lokaal, ESF (2021-2022) …
- Mediacoach: onderwijs, jeugdwerk, jeugdhulp …

In de zomer van 2022 introduceerden we daarom een nieuwe teamstructuur:
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Op die manier moeten we ervoor kunnen zorgen dat we een evenwicht vinden tussen je
specialiseren en genoeg kennis en expertise delen met de collega’s die op gelijkaardige thema’s of
taken werken.
We stellen ondertussen vast dat één van de uitdagingen van de structuur is om de bruggen te
blijven slaan over de inhoudelijke teams heen, zeker bij de expertise over kwetsbare doelgroepen,
die bijvoorbeeld zeker niet enkel bij digitale inclusie relevant is.

Voortbouwen op de transformatie van de bestaande

pijlers
Bij de verschillende grote pijlers van de Mediawijswerking van 2018-2021 bouwden we in 2022
verder aan de transformatie die we in 2021 ingezet hebben.

● De Schaal van M: van week-plus naar jaarwerking
○ De timing van De Schaal van M werd volledig omgekeerd, van een campagneweek

in november met enkele lessen die je ook in de rest van schooljaar 2020-2021 kon
doen, naar een jaarwerking in schooljaar 2021-2022 met een finaleweek in maart
2022. We zijn blij te zien dat we opnieuw bijna 30.000 deelnemende kinderen
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haalden in 2022 en we zo ons bereik konden behouden ondanks de switch. Dat is
voor ons een goede basis om te groeien in 2023.

○ Voor de jaarwerking lanceerden we in 2022 boven op de nieuwe lessen van vorig
jaar, nog de werkboekjes voor de eerste en de tweede graden lager onderwijs.

● Nieuws in de Klas: van receptief met nieuwsmedia, naar actief met nieuws
○ Door middel van relance-middelen om desinformatie in de digitale omgeving

tegen te gaan, werken we sinds midden 2021 aan een nieuwe invulling voor Nieuws
in de Klas, op basis van de Nota NIK 2.0. Per graad zorgen we in het secundair
onderwijs voor een nieuwe werking.

■ 1ste graad Nieuwsmakers’
■ 2de graad ‘Feitencheckers’
■ 3de graad ‘Opiniemakers’

○ Op 13 oktober 2022 zetten we de eerste echte stappen naar het Vlaamse
onderwijs. De handleidingen werden met veel enthousiasme ontvangen en we
kunnen nu volop inzetten op de promotie daarvan en van de online lesmodules.

○ Ondertussen startten we met de uitwerking van de challenges per graad die in
voorjaar 2023 een eerste test zullen kennen en in 2023-2024 tot volle wasdom
moeten komen.

○ Arteveldehogeschool voert in schooljaar 2022-2023 een impactevaluatie uit om
Nieuws in de Klas nog te kunnen bijsturen terwijl het loopt.

● MediaNest: van website naar werking
○ We werken verder aan het traject om met de inhoud van MediaNest.be ouders

met een andere thuistaal en andere kwetsbare ouders te bereiken en
organiseerde daarover participatieve momenten en een samenwerking met Ligo
voor lessen voor laaggeletterde ouders over media-opvoeding.

○ In najaar 2022 pikten we de draad weer op om ook via campagnes de
gebruikscijfers van MediaNest.be zelf weer te doen stijgen.

● Mediawijs.be en bijhorende tools: verder stroomlijnen en
○ In september 2021 lanceerden we een totaal nieuwe Mediawijs.be. Dit nam een

hele hap uit ons budget en onze tijdsinzet. Daarbij hoorde een nieuwe branding en
huisstijl. Ondanks dat werk, was hier nog heel wat energie nodig om nog
ontbrekende onderdelen aan te vullen binnen datzelfde kader. In 2022 zetten we
daarin serieuze stappen voorwaarts, maar zelfs in 2023 zullen we de groei van
content verder zetten.

○ Inhoudelijk werkten we het thema Cybersecurity uit in een EDUbox Cybersecurity
met VRT. auteursrechten (basis), datawijsheid (basis), haatspraak (uitgebreid),
online privacy (uitgebreid), reclamewijsheid (uitgebreid) en sociale media (basis).
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Voortbouwen op de uitbreiding van onze werking
De groei en uitbreiding van onze werking heeft zich geuit in volgende deelwerkingen:

● Mediacoach: opschalen en differentiëren
○ Na de afsplitsing en opschaling van het traject onderwijs in 2021, startten we in

2022 met trajecten op maat van jeugdwerk en jeugdhulp.
○ We zetten de opleiding Eerste Hulp bij Cyberpesten voor zorgprofessionals in

onderwijs verder.
○ Binnen de werking over Digitale inclusie startte in 2022 de opleiding ‘digitale

inclusiecoach voor (lokale) ambtenaren’.
● Nieuws- en (des)informatiegeletterdheid: experiment en verruiming

○ NIeuws in de Klas 2.0 (zie boven) is een extra project binnen de relance waarbij we
volop experimenteren om nieuwsgeletterdheid bij jongeren in ons onderwijs te
activeren en dat loopt van 2021 tot en met juni 2023.

○ EDMO Belux: via een hub van factcheckers, mediawijsheidswerkers, journalisten,
techneuten en onderzoekers trachten we in de EDMO context de strijd tegen
desinformatie te verruimen in België en Luxemburg, zowel qua actoren, als qua
doelgroepen buiten onderwijs. We werken hier ook samen met BENEDMO voor
Nederland-Vlaanderen. We organiseerden hiervoor een collectie en beoordeling van
educatief materiaal en namen de beste elementen op in het aanbod van NIK2.0 dat
nu vertaald wordt naar het Engels en het Frans.

○ Ook binnen kleinere Vlaamse en Europese projecten werkten we verder aan
ontwikkeling en experiment:

■ Facts4All: een Europese MOOC en campagne over scholen als lokale hubs
tegen desinformatie,

■ DDESTINY: een Europese samenwerking over wereldburgerschapseducatie
voor 1ste-4de leerjaar via blended leren en digital storytelling.

■ EDUmake: een Europese samenwerking met VRT, NOS, University of Zagreb
en Media & Learning om EDUboxen naar andere landen te vertalen en een
gezamenlijke te maken voor de Europese verkiezingen.

■ Gezondheidsgeletterdheid Secundair onderwijs: samen met Gezondheid
en Wetenschap (CEBAM vzw) maakten we lessen over waar je goede
gezondheidsinformatie vindt.

● Digitale inclusie: stappen vooruit voor iedereen
○ Iedereen Digitaal Lokaal: we ondersteunden het gemeentelijk digitaal

inclusiebeleid in kader van de relance, waarbij we verder netwerken
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ondersteunden met VVSG, handleidingen voor lokale besturen opstelden, een
opleiding voor ambtenaren opstartten en inzetten op concreetmateriaal voor en
campagnes over Digibuddy’s.

○ Iedereen Digitaal Bovenlokaal: we ondersteunden het digitaal inclusiebeleid in de
Vlaamse sectoren die werken met personen met een beperking, ouderen en
kwetsbare jongeren, waar we trajecten deden met grotere actoren om
typevoorbeelden te produceren van beleidstools, materialen en vorming.

○ ESF Telewerk inclusief organiseren: we ontwikkelden en testten materiaal voor
werkgevers om telewerk inclusief te organiseren.

○ ESF (digi)taal op de werkvloer: we ondersteunden CTO om digitale en talige
vaardigheden te integreren in opleiding naar werk.

Eén kanttekening hierbij: ondanks de (tijdelijke) groei op bovenstaande fronten, zien we al een
tijdje eerder een stagnatie op vlak van Betternet/safer internet/online risico thema’s die niet met
desinformatie en uitsluiting te maken hebben.
Daarnaast blijft de inzet specifiek op de creatie van media eerder doorvlochten in andere
doelstellingen en in de organisatie van Dig it Up en netwerkmomenten voor
jeugdmediaorganisaties.

Tools samen ontwikkelen op de voorgrond
Opvallend in 2022 is de hoge mate waarin projecten op volle snelheid waren en volop materialen
ontwikkelden samen met partners. Ter illustratie geven we onderstaande tabel van de materialen
waaraan we in 2022 werkten:

Specifiek onder OD 2.3. en deze financiering

O.D.2.3. Beleidstool
Mediawijsheid

Deze tool die werd ontwikkeld in 2021, werd in 2022 uitgebreid
met het thema desinformatie. De uitbreiding werd getest in
een workshop tijdens de Nieuws in de klas-dag op donderdag
13 oktober 2023. https://www.mediawijs.be/nl/beleidstool

O.D.2.3. Kritikat Kritikat is vertaald in het Engels
(https://media-and-learning.eu/type/featured-articles/can-the-tr
uth-be-a-lie-challenging-childrens-critical-thinking-skills-about-m
edia-and-misinformation/).
In 2022 werd een vervolgproject voor Kritikat goedgekeurd in
het Nieuwswijsneuzenproject. In 2023 zal het vervolg voor
lagere graden in het lager onderwijs van de filosofische
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methode voor nieuwsgeletterdheid in samenwerking met
Odisee Hogeschool verder uitgewerkt worden. Er zal een
verhaal voor eerste graad en eentje voor tweede graad met
bijhorende werkvormen ontwikkeld worden.

O.D.2.3. NIK-werkboekje Voor een stageopdracht binnen Thomas More werkte een
studente aan een werkboekje voor de derde graad van het
lager onderwijs. De input nemen we mee in Nieuwswijsneuzen.

Onder andere OD’s en binnen deze financiering

O.D.1.1. De Schaal van M De werkboekjes voor 1ste en 2de graad en de bijhorende
handleidingen werden gelanceerd in eind januari.

O.D.1.1. Spel Publi Ville In samenwerking met de betrokken onderzoekers van de UGent
werkten we een nieuw spelconcept uit voor Publi Ville, namelijk
een online spel over reclamewijsheid 2de graad en 3de graad
dat we in het najaar van 2022 hebben getest en in het voorjaar
van 2023 zullen lanceren.

O.D.3.4. Headlinegame NL
(of met Europese
co-financiering)

Het plan van onze Nederlandse collega’s ging niet door en we
konden er dus ook niet in meestappen.

O.D.3.3. 10 jaar Mediawijs We werkten in het najaar - samen met onze Nederlandse
collega’s van Netwerk Mediawijsheid - aan hetmagazine voor
10 jaar Mediawijs. Dit magazine werd begin 2023 gelanceerd
(https://www.mediawijs.be/nl/jubileum).
Daarnaast werkten we een concept uit i.s.m. uitgeverij
Borgerhoff & Lamberigts voor een nieuw breed boek over
mediawijsheid voor opvoeders dat verder wordt uitgewerkt en
gelanceerd in 2023.
Ook voor een meer wetenschappelijk boek werden de eerste
stappen gezet. Lancering daarvan is voorzien ten vroegste in
2024.

Met extra of co-financiering

O.D.1.1. Affiches
(her)lanceren (B-BICO4)

We lanceerden een reeks nieuwe en herwerkte affiches in lijn
met onze nieuwe branding
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(https://www.mediawijs.be/nl/zoek-een-tool/zoeken?tool-type=1
):

● Ken je rechten in een digitale wereld (nieuw)
● 3 tips om jouw accounts te beschermen (nieuw)
● 8 checks om phishing te voorkomen (nieuw)
● Hoe reageer je het beste op sociale media (herwerking)
● Hoe reageer je op haatspraak (herwerking)
● Hoe bescherm je je privacy op sociale media (herwerking)

O.D.1.1. Mediawijs
kaartspel (Betternet)

In het najaar van 2022 maakten we een eerste aanzet voor een
kaartspel voor (wie werkt met) jongeren. Met dit kaartspel willen
we het gesprek omtrent mediabezit en -gebruik stimuleren bij
jongeren tussen 10-14 jaar.

O.D.1.2. MediaNest In 2022 werden vijf van de bestaande klik-en-prints in een
nieuw jasje gestoken. De inhoud kreeg een update en de lay-out
gebeurde in de nieuwe MediaNest huisstijl. Bij deze herwerking
werd er rekening gehouden met Universal Design richtlijnen,
zodat de klik-en-prints ook zo helder mogelijk zijn voor
kwetsbare ouders.

O.D. 2.2. Mediacoach
(Mediacoach Jeugdwerk,
Mediacoach Jeugdhulp, De
Digicoachploeg en Iedereen
Digitaal lokaal)

In het kader van Mediacoach Jeugdhulp werden 9 nieuwe
explainer video’s ontwikkeld over allerlei mediawijze thema’s
(zoals wat is mediawijsheid in de jeugdhulp, hoe omgaan met
sociale media in de hulpverlening, online contacten in de jeugdhulp
en een beleid rond mediawijsheid en digitale inclusie). Deze video’s
worden ingezet in de online leeromgeving Pluvo van
Mediacoach Jeugdhulp.
Daarnaast ontwikkelden we nog een inhoudelijke video over
digitaal jeugdwerk waarin de grote lijnen van digitaal
jeugdwerk worden toegelicht. Deze video wordt ingezet in de
online leeromgeving Pluvo van Mediacoach jeugdhulp.
Voor Digicoachploeg (Mediacoach onderwijs) ontwikkelden we
nog twee extra coachingsvideo’s (hoe omgaan met weerstand
én de community coach in Mediacoach) naar aanleiding van de
impactmeting van Mediacoach Onderwijs.
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O.D. 2.3. EHBC flowchart
(Cyberpesten aanpakken)

In 2022 werd de flowchart Eerste Hulp bij Cyberpesten (EHBC)
aangeboden voor het brede publiek
(https://www.mediawijs.be/nl/eerstehulpbijcyberpesten). Die
werd bijvoorbeeld verdeeld tijdens de opleidingsreeks Eerste
Hulp bij Cyberpesten. Daarnaast ontwikkelden we drie video’s
in functie van de opleidingsreeks EHBC (wat is cyberpesten,
schoolbrede aanpak van cyberpesten en media-opvoeding) , ter
ondersteuning van de flowchart.

O.D.2.3. EDUbox met VRT
(Betternet + EDUmake)

In 2022 ontwikkelden we samen met VRT, imec vzw, Cyber
Security Coalition, DNS Belgium, Digital for Youth, brightlab en
Centre for Cyber Security Belgium een nieuwe EDUbox
‘Cybersecurity’
(https://www.mediawijs.be/nl/tools/edubox-cybersecurity). De
EDUbox werd voor het eerst kleinschalig gelanceerd op ‘Digiwijs’
op 15 november. Een grotere lancering werd ingepland op de
Safer Internet Day op dinsdag 7 februari 2023.
In het najaar van 2022 werden ook de eerste gesprekken
gevoerd omtrent een nieuwe EDUbox ‘Sexting’, die in 2023
gelanceerd zal worden.
In het kader van het Europees project EDUmake werd, eveneens
in het najaar van 2022, een eerste aanzet gemaakt voor een
nieuwe EDUbox omtrent de Europese verkiezingen.

O.D.2.3. Gezondheid
(Gezondheidsgeletterdheid
SO)

We lanceerden het educatieve pakket Gezond Geweten voor
het secundair onderwijs i.s.w.m. Gezondheid & Wetenschap
(CEBAM). Met dit lespakket verbeteren we de
gezondheidsgeletterdheid van leerlingen.

O.D.2.3. EDMO-collectie
(EDMO BELUX)

We verzamelden 30 goede praktijken en tools over ‘werken
rond desinformatie’ in een zogenaamd repository. Na
deskresearch en bevragingen kwamen we tot een lange lijst van
80 materialen over desinformatie. Deze verzameling werd op
basis van vastgelegde criteria afgetoetst bij een feedbackpanel
van ervaringsdeskundigen, die de beste tools hieruit
selecteerden. Deze verzameling van tools wordt ondergebracht
op de EDMO BELUX website en kadert ook binnen de
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nieuwsgroeilijn van Mediawijs. Verder werden binnen deze
collectie ook verschillende van de tools vertaald naar o.a. het
Engels en het Frans of kregen sommige tools een update binnen
het project.

O.D.2.3. Online
leermodules nieuws
(NIK2.0)

Voor NIK2.0 maakten we online video leermodules voor de
leerlingen van het secundair onderwijs over journalistiek,
fact-checking en debatteren en opinies.

O.D.2.3. Escape game
fact-checking (NIK2.0)

Voor NIK2.0 werken we mee aan een escape game over
fact-checking van Media & Learning voor de leerlingen van de
2de graad secundair. Onze rol bestond vooral in het geven van
feedback en inspiratie richting Media & Learning, het testen van
de verschillende versies van de escape game en het mee
verspreiden van de tool.

O.D.2.3. How to podcast
(NIK2.0)

Voor de Podclass wedstrijd ontwikkelden we samen met Geek
My Class lesmateriaal om leerkrachten handvatten aan te
reiken om een podcast te leren maken. Podclass | Mediawijs

O.D.2.3. Facts4All Mediawijs ontwikkelde samen met de partners eenMOOC van
vier modules van het Europees project Facts4All - schools
tackling disinformation voor leraren. De MOOC biedt tools aan
om effectieve schoolbrede benaderingen te ontwikkelen om
desinformatie aan te pakken. Het stimuleert ook het kritisch
denken van de deelnemers. In de MOOC is er aandacht voor het
aanpakken van desinformatie door een samenwerking van
verschillende generaties en wil een hubs stimuleren in
communities om desinformatie aan te pakken. Deze MOOC
wordt gehost door European Schoolnet.

O.D.2.3. DDESTINY
(DDESTINY - Erasmus+)

Voor DDestiny werd een website voor leerkrachten, ouders en
leerlingen ontwikkeld, die educatieve doelstellingen op het
gebied van duurzame ontwikkeling, participerend leren en
digital storytelling integreert voor een holistische en
democratische benadering van het lager onderwijs via blended
learning.
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Mediawijs nam het ontwikkelen van de website en bijhorende
video’s op zich, rekening houdend met de partners. In
samenwerking met de partners werden ook perMOOCmodule
tools ontwikkeld om met societal issues aan de slag te gaan in
de klas en op een blended manier. Bij het ontwikkelen van de
MOOC en de materialen ging ook aandacht naar inclusion by
design om digitale inclusie te bevorderen.

O.D.2.3. Universiteit van
Vlaanderen en Nederland
(VL-NL samenwerking)

De Universiteit van Vlaanderen maakte een college en podcast
over ‘Ben jij een digitale dinosaurus’ over digitale inclusie en met
prof. dr. Ilse Mariën (VUB), deze werd 3390 keer bekeken. De
Universiteit van Nederland maakten een college en podcast over
‘Hebben influencers een slechte invloed’ met Emmelyn Croes
(Tilburg University), deze werd 6300 keer bekeken.

O.D.2.3. Iedereen Digitaal
lokaal (IDL)

● Beleidstool digitale inclusie voor lokale besturen, tool
om als lokaal bestuur je prioriteiten te bepalen en een
beleid uit te stippelen over digitale inclusie

● Digitaleinclusie.be, een online dossier boordevol
informatie over wie er risico loopt op digitale uitsluiting
en hoe je aan digitale inclusie kan werken

● Digitale inclusie in Vlaanderen, deze publicatie geeft
een overzicht van de bovenlokale digitale-inclusie
actoren in Vlaanderen, en kreeg in 2022 een grondige
update

● Flyer digitale inclusie die moet toeleiden naar de
digitaleinclusie.be en de informatie die daar ter
beschikking is

● Brochure ‘Aan de slag als digihelper’
● Inspiratiegids ‘Werken met vrijwillige digihelpers’

O.D.2.3. Iedereen Digitaal
bovenlokaal (IDB)

● Beleidstool Aan de slag met digitale inclusie en
mediawijsheid (werktitel) voor de sectoren die werken
met en voor kwetsbare jongeren, ouderen en mensen
met een beperking.

● Materialen die aanvullend zijn bij deze beleidstool voor
de sectoren die werken met en voor kwetsbare jongeren,
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ouderen en mensen met een beperking. Onder andere
○ Een tool rond online risico’s voor jongeren met

een dysharmonisch ontwikkelingsprofiel i.s.m.
UCLL

○ Een tool die impulsen moet geven aan begeleiders
en jongeren in de jeugdhulp om digitaal aan de
slag te gaan

○ …

O.D.2.3. Telewerk inclusief
organiseren (ESF)

De tool ‘Telewerk Inclusief Organiseren’ helpt organisaties en
teams om een beleid voor telewerk vorm te geven. Deze biedt
leidinggevenden en HR-medewerkers een leidraad om de
zichtbare én onzichtbare drempels bloot te leggen die hun
medewerkers ervaren rond telewerk, zodat zij hier een
antwoord op kunnen bieden.

O.D.2.3. Raamwerk
(Digi)Taal@work (ESF)

‘(Digi)taal@Work: geïntegreerd werken aan digitale en talige
vaardigheden bij Nieuwkomers’, was een ontwikkelonderzoek
van het Centrum voor Taal en Onderwijs (KU Leuven) in
samenwerking met de Vlaamse kernpartners Atlas, Mediawijs en
VDAB, en de internationale partners ITTA en Stefano Kluzer, met
steun van het Europees Sociaal Fonds (ESF).
Het doel van het project was een tool te ontwikkelen die
volwassen anderstalige nieuwkomers kan ondersteunen in hun
zoektocht naar werk, en dit door zowel hun talige als digitale
competenties te versterken. Het resultaat is
www.digitaalatwork.be, een website vol oefenkansen die
doorheen het hele inburgeringstraject kan ingezet worden.
Het project liep van 1 september 2020 tot 31 december 2022.

Daarnaast volgden we de werkzaamheden van de Influencer-code en de Kijkwijzer.

Opties voor de toekomst
In 2022 werkten we we ook aan enkele opties voor de toekomst:

1. De voorbereiding en ontwikkeling van 10 jaar Mediawijs in 2023,
2. De voorbereiding van het Europees voorzitterschap in 2024,
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3. Het participatieve traject om samen met ons veld tot aanbevelingen te komen in het kader
van de verkiezingen 2024.
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De doelstellingen ingevuld
Operationeel verslag
2022
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S.D.1. Mediawijs stimuleert voortdurend mediawijs

gedrag, nieuws- en informatie- en digitale geletterdheid

bij burgers in Vlaanderen en Brussel met informatie,

campagnes en projecten.

● O.D.1.1. Mediawijs stimuleert jaarlijks het mediawijs smartphone-, sociale-media- en
game-gebruik van kinderen en jongeren met één of meerdere campagnes.

● O.D.1.2. Mediawijs stimuleert voortdurend de mediawijze digitale en mediaopvoeding van
kinderen en jongeren bij (groot)ouders en voogden met informatie en campagnes.

● Andere projectlijnen bij Mediawijs die inzetten op het mediawijs gedrag, nieuws- en
informatie- en digitale geletterdheid bij burgers in Vlaanderen en Brussel stimuleren.
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O.D.1.1. Mediawijs stimuleert jaarlijks het mediawijs smartphone-,
sociale-media- en game-gebruik van kinderen en jongeren met
één of meerdere campagnes.

Actie 1.1.1. Mediawijs voert jaarlijks met partners een campagne bij kinderen over
mediawijsheid.

Voor het eerst organiseerde Mediawijs de wedstrijdweek van De Schaal van M in het voorjaar.
Deze wedstrijd voor de 3e graad startte op maandag 21 maart 2022 en eindigde op dinsdag 29
maart 2022. Net als bij de vorige editie kregen leerkrachten 2 extra dagen om de spelweek te
doorlopen. De uitreiking van de prijzen en de eretitel van ‘Meest mediawijze klas van
Vlaanderen’ viel op vrijdag 1 april 2022.

https://youtu.be/CoEx-F8_y14

Actie 1.1.2. Mediawijs evalueert jaarlijks de campagne en de samenwerkingmet de
partners.

Ook in 2022 hebben we
● zowel de deelnemende leerlingen, als de leerkrachten bevraagd over hoe ze hun

deelname aan De Schaal van M ervaren hebben.
● de samenwerking met Ketnet als hoofdpartner geëvalueerd op basis van:

○ de evaluatie van de samenwerking door beide partners aangevuld met
○ de evaluatie door deelnemende leerlingen en leerkrachten,
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○ het aantal bereikte scholen en klassen,
○ de bezoekersaantallen op de website,
○ een analyse van de sociale media kanalen van De Schaal van M,
○ de verkoop van klaspakketten en gratis downloads van de werkboekjes van DSVM.

● de samenwerking met de lerarenopleiding van Thomas More geëvalueerd op basis van
evaluatiegesprekken met de stagebegeleiding en de studenten.

● de update van Publi Ville (over reclame) getest in klassen via oefeningen, observaties
en een bevraging van leerkrachten.

Uit de evaluatie namen we volgende hoofdpuntenmee:
● Het aantal deelnemende klassen blijft al een paar jaar hetzelfde. In Nederland zit de

deelnamegraad aan 1 op 2 Nederlandse klassen die deelnemen aan MediaMasters (de
Nederlandse tegenhanger van De Schaal van M). Er is dus nog ruimte voor groei. We
plannen voor de editie van 2023 extra inspanningen om twijfelende leerkrachten te
overtuigen om toch deel te nemen. Daarnaast zullen we in 2023 een onderzoek plannen
bij niet deelnemende scholen om inzicht te krijgen in hoe ze werken aan mediawijsheid en
de redenen waarom ze niet deelnemen aan De Schaal van M.

● Met 106 klassen die deelnamen aan de Week Challenge blijft de deelname aan de
wedstrijd eerder beperkt. We bekijken om het challenge format te herwerken (meerdere
challenges, samenwerking met partners, meer tijd voor leerkrachten om de challenge uit te
voeren …) met de bedoeling om de challenge beter gecommuniceerd en laagdrempeliger
te maken zodat meer klassen deelnemen aan de wedstrijd. Door de samenwerking met
partners en nog duidelijkere werkfiches hopen we dat ook 2023 de kwaliteit van de
inzendingen stijgt.

● De leeftijd waarop kinderen voor het eerst sociale media gebruiken, is gedaald. Op de
leeftijd van 10-12 jaar weten ze meer over sociale media dan pakweg een paar jaar
geleden. Dus we zullen de inhouden over sociale media iets moeilijker maken in de
editie van 2023.

● Het inloggen via het Ketprofiel is niet verplicht, maar blijft een hoge drempel, zeker voor
kinderen uit kwetsbare gezinnen.

Actie 1.1.3. Mediawijs werkt jaarlijks aanmanieren om het communicatieve en
educatieve bereik van de campagne te vergroten.

De communicatie over De Schaal van M gebeurde ook dit jaar in 3 golven:
● Vanaf het begin van het schooljaar focusten we op het lesmateriaal waarmee de klassen

het ganse jaar door kunnen werken aan mediawijsheid. Dat kunnen ze door aan de slag te
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gaan met de ‘Slim op het internet’ reeks of hetMega(mediawijs)werkboek.
Leerkrachten kunnen hun klas(sen) vanaf september ook al aanmelden om deel te nemen
aan de wedstrijd.

● Vanaf januari focusten we nog meer op klassen uit de de 3e graad en spoorden we hen
aan om hun klas in te schrijven. In aanloop naar de wedstrijd werkten we met 2 aparte
mailinglijsten: leerkrachten die zich wel al / nog niet inschreven, krijgen info op maat.

● Na de wedstrijd focusten we op de winnaars en de evaluatie.

In 2022 hebben we terug ingezet op een communicatiemix om het bereik van De Schaal van M
te behouden (rekening houdend met de nieuwe periode voor de wedstrijd) en hopelijk verder te
laten groeien. We communiceerden zowel via onze eigen kanalen als via kanalen van derden:

● Sociale media Mediawijs
● Sociale media De Schaal van M
● Facebook-groepen leerkrachten lager
● Promo’s via de nieuwsbrieven en websites van Klasse en Klascement en op de startpagina

van Smartschool.

We werkten dit jaar ook samen metWhizzkids: De Schaal van M biedt een aantal goodies voor de
Whizzkids prijzenpakketten en er wordt een DSVM opdracht opgenomen in de Whizzkids
wedstrijd. In de evaluatie na de wedstrijd peilden we naar de overlap tussen beide wedstrijden.
17% van de deelnemende klassen aan DSVM neemt ook deel aan Whizzkids.

Begin februari 2022 lanceerden we 2 nieuwe werkboekjes: een Mega(mediawijs) werkboek voor
de 1ste én 2de graad. Zo breiden we het aanbod voor lager verder uit en kunnen leerkrachten
vanaf het eerste leerjaar aan de slag met mediawijsheid en De Schaal van M en zal de
wedstrijdweek in de 3de graad meer dan ooit een hoogtepunt in een mediawijze lagere
schoolloopbaan zijn. We bieden de werkboekjes (en de bijhorende handleiding) gratis aan als pdf
en tegen productiekost via de webshop. In de periode van januari tot december 2022 werden

● de pdf’s van de werkboekjes 8393 keer gedownload,
● de pdf van de handleidingen 4105 keer gedownload,
● klaspakketten (25 werkboekjes en een handleiding voor de leerkrachten) besteld:

○ 1e graad: 230 klaspakketten
○ 2e graad: 312 klaspakketten
○ 3e graad: 487 klaspakketten
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De werkboekjes van De Schaal van M voor de 3 graden stonden centraal in de communicatie over
Safer Internet Day 2022. We hopen dat zo nog meer scholen het aanbod van De Schaal van M
leren kennen en een plaats geven in hun lessen over mediawijsheid.

We maakten in 2022 verder werk van de koppeling tussen de leerlijn en het volledige aanbod
van De Schaal van M. We brachten ook in kaart welke kinderrechten van toepassing in de digitale
wereld, aan bod komen in De Schaal van M en ontwikkelden in het najaar van 2022 een concept
voor een les die uiteindelijk werd opgenomen in de inhoud voor de wedstrijdweek in het voorjaar
van 2023.

In 2022 werkten we in samenwerking met betrokken onderzoekers van de UGent samen aan een
update van het spel Publi Ville. Na een evaluatie in het najaar van 2021 beslisten we om dit spel
op te nemen in De Schaal van M en hiervan een online spel over reclamewijsheid te maken
voor 2e graad en 3e graad dat we begin september 2023 willen lanceren. Het concept van dit
spel werd in het najaar door 10 leerkrachten uit 7 scholen getest naar aanpak (individueel, kleine
groepjes, klassikaal) en via verschillende onderzoeksmethoden (vragenlijsten, interviews,
observaties). Ook de 208 leerlingen die deelnamen aan de test werden bevraagd: 52 leerlingen uit
de 2e graad, 8 leerlingen uit het buitengewoon onderwijs en 148 leerlingen uit de derde graad. Op
basis van deze testing kunnen we Publi Ville in het voorjaar van 2023 finaliseren.

Actie 1.1.4. Mediawijs zet jaarlijks acties op om ook jongeren (+12) te bereikenmet
die inhoud.

In de subsidieperiode 2022-2025 zet Mediawijs in op informatie rechtstreeks voor jongeren.
Daarvoor werken we niet aan eigen communicatiekanalen, maar aan de integratie in kanalen
die jongeren al bereiken zoals Wat Wat, NWS NWS NWS … en daaraan een
communicatiecampagne koppelen om de informatie in de kijker te zetten.

We maakten in 2022 een aantal nieuwe affiches voor jongeren en herwerkten een aantal oude
affiches:

- Ken je rechten in een digitale wereld (nieuw)
- 3 tips om jouw accounts te beschermen (nieuw)
- 8 checks om phishing te voorkomen (nieuw)
- Hoe reageer je het beste op sociale media (herwerking)
- Hoe reageer je op haatspraak (herwerking)
- Hoe bescherm je je privacy op sociale media (herwerking)
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In 2022 werkten we samen met de Ambrassade en de KU Leuven plannen uit voor een campagne
over mentaal welzijn bij jongeren en de link met sociale media. Hiervoor werden reeds enkele
kennisartikels geschreven op watwat.be, werd er een methodiek, in de vorm van een kaartspel,
uitgewerkt en werd er een affiche in ontworpen. Naast hun inhoudelijke rol zullen
masterproefstudenten van de KU Leuven in 2023 ook een impactmeting van de campagne
uitvoeren. De campagne en bijbehorende materialen worden op 6 maart 2023 gelanceerd.
Daarnaast exploreren we samen met de Ambrassade de mogelijkheid om afgeleide artikels van
deze affiches te maken voor op hun websiteWatWat.be.

Artikel WatWat.be Paginaweergaves
2022

Nieuw 2022 127

- Moet ik meedoen aan trends of challenges op sociale media?
(https://www.watwat.be/sociale-media/moet-ik-meedoen-aan
-trends-challenges-op-sociale-media)

47

- Hoe wordt nieuws gemaakt?
(https://www.watwat.be/media/hoe-wordt-nieuws-gemaakt)

13

- Ziet iedereen hetzelfde op het internet?
(https://www.watwat.be/sociale-media/ziet-iedereen-hetzelfd
e-op-het-internet)

67

Updates 2022 6991

Hoe herken ik een complottheorie?
(https://www.watwat.be/media/hoe-herken-ik-een-complottheorie)

62

Wat is haatspraak?
(https://www.watwat.be/sociale-media/wat-haatspraak)

113

Hoe reageer ik op online haatspraak?
(https://www.watwat.be/sociale-media/hoe-reageer-ik-op-online-haa
tspraak)

186

Wat is polarisatie? (https://www.watwat.be/identiteit/wat-polarisatie) 1651

Wat is radicalisering?
(https://www.watwat.be/identiteit/wat-radicalisering)

41
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Waarom is fake news gevaarlijk?
(https://www.watwat.be/fake-news/waarom-fake-news-gevaarlijk)

2592

Hoe praat ik met iemand die gelooft in een complottheorie?
(https://www.watwat.be/fake-news/hoe-praat-ik-met-iemand-die-gel
ooft-een-complottheorie)

47

Hoe verspreiden complottheorieën zich?
(https://www.watwat.be/fake-news/hoe-verspreiden-complottheorie
en-zich)

126

Waarom geloven we complottheorieën?
(https://www.watwat.be/fake-news/waarom-geloven-we-complotthe
orieen)

34

Zijn sommige complottheorieën waar?
(https://www.watwat.be/fake-news/zijn-sommige-complottheorieen-
waar)

60

Wat is ‘deepfake’?
(https://www.watwat.be/sociale-media/wat-deepfake)

940

Hoe zie ik of iemand betaald wordt voor wat ze posten op sociale
media?
(https://www.watwat.be/sociale-media/hoe-zie-ik-iemand-betaald-w
ordt-voor-wat-ze-posten-op-sociale-media)

421

Hoe herken ik fake news?
(https://www.watwat.be/fake-news/hoe-herken-ik-fake-news)

705

Waarom zeggen niet alle wetenschappers hetzelfde?
(https://www.watwat.be/media/waarom-zeggen-niet-alle-wetenscha
ppers-hetzelfde)

13

Bestaande artikels in 2022 4622

Fake social media account aanmaken: is dat strafbaar?
(https://www.watwat.be/privacy/fake-social-media-account-aanmake
n-dat-strafbaar)

1747

Vanaf welke leeftijd mag ik op TikTok?
(https://www.watwat.be/sociale-media/vanaf-welke-leeftijd-mag-ik-o

739
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p-tiktok)

Kan je verslaafd zijn aan Instagram of andere sociale media?
(https://www.watwat.be/sociale-media/kan-je-verslaafd-zijn-aan-inst
agram-andere-sociale-media)

677

TikTok: wat moet ik weten?
(https://www.watwat.be/sociale-media/tiktok-wat-moet-ik-weten)

589

Hoe word ik beroemd via sociale media?
(https://www.watwat.be/sociale-media/hoe-word-ik-beroemd-sociale
-media)

512

Is mijn smartphone slecht voor mijn slaap?
(https://www.watwat.be/slaap/mijn-smartphone-slecht-voor-mijn-sla
ap)

337

Word je agressief van gamen? (momenteel niet online in afwachting
van update)

15

Wat moet ik tegenwoordig nog geloven op internet?
Complottheorieën eenvoudig uitgelegd (momenteel niet online in
afwachting van update)

6

In 2022 hebben we daarnaast ingezet op structureel samenwerken met Wat Wat. Dit doen we
door 6 maal per jaar een overleg tussen beide organisaties in te plannen. In dit overleg bekijken
we nieuwe inhoudelijke uitdagingen, mogelijke interessante samenwerkingen, ontwikkelingen
binnen jeugdinformatie, delen we expertise …

We zijn ook in 2022 gestart met een nieuwmediawijs spel voor (begeleiders van) jongeren,
geïnspireerd op het Caspar spel, dat we graag in 2023 willen lanceren.

Indicator 1.1. Mediawijs bereikt met de campagne(s) jaarlijks minstens 30 000 kinderen en
jongeren.

2021 2022 2023 2024 2025

Aantal
kinderen

18 559 29 500

Aantal
jongeren

8 675 11 740

* Hoe wordt deze indicator gemeten?
- Kinderen:

- in 2017 telden we het aantal gebruikers die meespeelden in de wedstrijdweek van
De Schaal van M via hun Ketprofiel.
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- Sinds 2018 gaan we uit van de aanmelding door de leerkrachten (aantal leerlingen
dat ze opgeven). Omdat sommige leerkrachten zich al aanmelden in juni, weten ze
die aantallen nog niet en geven ze die niet op. We namen voor hen het gemiddelde
van de andere aangemelde klassen (19 leerlingen). Het totaal bij de leerkrachten die
voor 2019 wel een aantal doorgaven was 26 000 leerlingen.

- In 2019 speelden 11 360 kinderen mee met hun Ketprofiel, maar daarvan kunnen
we de overlap niet bepalen, al zijn er 4240 gekoppeld aan een klas. Dus namen we
het opgegeven aantal leerlingen.

- Voor 2020 namen we ook het aantal opgegeven leerlingen (ca. 33 000 kinderen).
- Voor 2021 konden we, omdat we de wedstrijdweek naar het voorjaar 2022 schoven,

de deelnemers niet op dezelfde manier tellen als in 2019 en 2020. In 2021 was er
geen wedstrijdweek, maar toch hadden 18 559 gebruikers de website gebruikt en
nemen we dat aantal als indicator voor 2021, wat spijtig genoeg niet te vergelijken is
met de jaren daarvoor. We kunnen wel meegeven dat er in

- 2021 18 559 gebruikers waren,waarvan 1 505 gebruikers in november
(zonder wedstrijd)

- 2020 38 887 gebruikers van de website waren, waarvan zo’n 20 000 in
november (maand waarin de wedstrijd viel),

- 2019 30 814 gebruikers waren, waarvan zo’n 23 000 in november,
- 2018 14 703 gebruikers, waarvan zo’n 11 000 in november,
- 2017 19 521 gebruikers, waarvan zo’n 17 000 in november.
- Die 18 559 uit 2021 kunnen bijvoorbeeld leerkrachten zijn die de extra lessen

in klasverband gebruiken, waardoor we dan het aantal gebruikers zouden
moeten vermenigvuldigen met een potentieel aantal leerlingen (bv. 20 * 18
559 = 371 980), maar dat is onrealistisch.

- Voor 2022 konden we opnieuw het aantal opgegeven leerlingen nemen.
- Jongeren:

- In 2021 telden we het aantal bereikte jongeren door de pageviews van alle
Mediawijs-artikelen op watwat.be op te tellen.

- In 2022 telden we het aantal bereikte jongeren door de pageviews van alle
Mediawijs-artikelen op watwat.be op te tellen.
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O.D.1.2. Mediawijs stimuleert voortdurend de mediawijze digitale
en mediaopvoeding van kinderen en jongeren bij (groot)ouders en
voogden met informatie en campagnes.

Actie 1.2.1. Mediawijs werkt voortdurendmet partners en experten aan nieuwe en
geactualiseerde inhoud over digitale enmediaopvoeding enmaakt die minstens
bekend via MediaNest.be.

Mediawijs hield in 2022 een tour de table met de belangrijkste partners van MediaNest om te
overleggen over noden die zij zien, projecten waar bij de partner of Mediawijs aan gewerkt wordt
… Dit gebeurde aan de hand van één-op-één overlegmomenten met de partners. Er werd
samengezeten met LINC, EXPOO, VAD, Gezinsbond, Link in de Kabel, Média Animation,
Ambrassade (Wat Wat), Child Focus, Ketnet, ouderkoepels (GO Ouders, VCOV, OVSG), KWB, Karel
De Grote Hogeschool, UGent (Faculteit recht en criminologie, Centrum voor persuasieve
communicatie) en Arteveldehogeschool (expertisenetwerk communicatie, media en design). Op
basis daarvan beslisten we welke aanpassingen en artikels er meteen gemaakt konden worden
en welke naar de toekomst toe meegenomen konden worden.

Mediawijs werkte in 2022 daarnaast ook aan een nieuwe verzameling van de MediaNest Cijfers
(met de lancering van de resultaten in mei 2023). Naast het overleg met de partners, werden ook
inzichten uit deze bevraging bij ouders meegenomen om te bepalen welke noden er leven, welke
content ontwikkeld moest worden en in welke vorm deze content best kon ontsloten worden.

Daarnaast keek Mediawijs ook in 2022 opnieuw waar nieuwe samenwerkingenmogelijk waren
en waar ondersteuning geboden kon worden.

● Samenwerking met het onderzoeksproject Gam(e)(a)ble. In die samenwerking
probeerden we de ontwikkeling van een meetinstrument voor ouders over hoe zij omgaan
met hun gamende kind(eren) te ondersteunen. Na testfases in 2022, zullen we hier ook in
2023 aan blijven samenwerken.

● KWB organiseerde griezeltochten voor gezinnen over het thema waarheid en nepnieuws.
Mediawijs/EDMO Belux gaf inhoudelijk mee vorm aan de campagne en verzorgde vooral
het nazorgtraject voor ouders: hoe kan je in het gezin op een positieve manier spreken
over (nep)nieuws?

● Mediawijs werkte samen met de ouderkoepels KOOGO (OVSG), VCOV en GO aan een
campagne over fake news. We werkten mee aan een filmpje en de bijhorende affiche
‘Help! Mijn kind stelt vragen over nieuws’. Het filmpje en de affiche zijn te vinden via de
website van de drie ouderkoepels:
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○ GO Ouders: https://www.go-ouders.be/filmpje-3-fake-news
○ VCOV:

https://www.vcov.be/ouderinfotheek/vcov-infomateriaal/reeks-polarisering-3fakene
ws

○ KOOGO (OVSG): https://www.koogo.be/node/223
● Mediawijs gaf in 2022 advies aan de liberale mutualiteit voor hun campagne over

schermgedrag en schermtijd bij kinderen.
● Mediawijs gaf input aan het productiehuis Roses Are Blue over de Wonderjaren

aflevering over mediaopvoeding.

Naast het inspelen op de noden die Mediawijs doorheen 2022 opmerkte, het onderhouden van
partnerschappen en het opbouwen van nieuwe samenwerkingen, zijn er een aantal zaken waar in
2022 sowieso op werd ingezet:

● In 2022 werkte Mediawijs verder aan content voor ouders van jonge kinderen (0 - 6
jaar). Uit de MediaNest Cijfers, gesprekken met partners en gesprekken met ouders weten
we dat de grootste bezorgdheden van jonge ouders gaan over schermtijd, geschikte
content en sharenting. De volgende artikels werden daarom gepubliceerd:

○ Hoelang mag mijn kind naar een scherm kijken? (NIEUW)
○ Zijn schermen schadelijk voor mijn kind? (NIEUW)
○ Vanaf welke leeftijd mag mijn kind naar een scherm kijken? (NIEUW)
○ Hoe maak je thuis afspraken over schermtijd? (NIEUW)
○ Hoe kies ik geschikte content voor mijn kind? (NIEUW)
○ Mag ik foto’s van mijn kind online plaatsen? (UPDATE)
○ Welk type sharent ben jij? (test) (NIEUW)

● De update van het thema bijzonder digitaal wordt verder doorgeschoven naar 2023 om
die samen te nemen met de ontwikkeling van het Mediacoach traject voor personen met
een beperking en het dossier onbeperkt mediawijs op Mediawijs.be.

● Ook in 2022 zette Mediawijs zoveel mogelijk in op actuele content:
○ Het nieuwe content creator protocol werd gelanceerd. Mediawijs publiceerde

hiervoor het artikel ‘Moeten influencers tonen dat ze reclame maken?’ (NIEUW) op
MediaNest.

○ BeReal werd op korte tijd een erg populaire sociale media app. Daarom maakten
we ook een artikel ‘Wat is BeReal?’ (NIEUW).

○ Naar aanleiding van de oorlog in Oekraïne gaf Mediawijs de bestaande artikels
over praten over het nieuws een update en voegde ook een nieuw artikel toe.

■ Shockerende berichten op sociale media: misschien zit ook jouw kind met
vragen? (UPDATE)
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■ Hoe praat je met je kind over geweld in het nieuws? (UPDATE)
■ Hoe praat ik met mijn kind over nepnieuws? (NIEUW)
■ 7 tips om met je kind te praten over nieuws (UPDATE)

○ Naar aanleiding van nieuwsberichten en vragen over gifts op TikTok, maakte
Mediawijs het artikel ‘Wat als je kind een gift wil doen op TikTok?’ (NIEUW)

○ Elk jaar kregen we meer en meer vragen van ouders over afleiding tijdens het
studeren. Daarom publiceerde Mediawijs ook het artikel ‘SOS examentijd! 5 tips
tegen online afleiding’ (NIEUW).

○ Op basis van de aanpassingen aan het Kijkwijzer systeem, gaf Mediawijs het artikel
‘Met je kind naar de cinema? Check Kijkwijzer!’ een update.

○ Naar aanleiding van de feestdagen boden we inspiratie voor creatieve
media-activiteiten in het artikel ‘Feestelijke dingen om te doen met je kind’ (NIEUW).

○ Niet enkel Smartschool en Bingel zijn populaire platformen in de lagere school, ook
Gimme wordt door veel lagere scholen gebruikt. Daarom voegden we ook een
artikel ‘Wat is gimme?’ (NIEUW) toe aan de website.

● Ouders maken veel gebruik van de artikels op MediaNest.be met een basisuitleg over
populaire sociale media kanalen en games. Mediawijs zette dus ook in 2022 in op het up to
date houden van deze ‘Wat is?’ artikels. Naast het up to date houden van de bestaande
‘Wat is?’ artikels, werd zoals hierboven vermeld ook een nieuw artikel over BeReal
toegevoegd.

● Naast de hierboven reeds vermelde thema’s, werkte Mediawijs ook aan de volgende
artikels:

○ Vragen over de computer, het internet, …? Ga naar een digipunt of digibank!
(NIEUW)

○ Hoe kan ik als ouder cyberpesten voorkomen? (UPDATE)
○ Is het normaal dat mijn tiener sexy selfies post? (UPDATE)
○ Influencers, de grote helden van mijn kind! Maar waarom toch? (UPDATE)
○ 6 tips om je kind op te voeden in een digitale wereld (NIEUW)

Actie 1.2.2. Mediawijs rolt jaarlijks minstens één communicatiecampagne uit voor
de bekendmaking vanMediaNest.be.

In de voorbije jaren rolde Mediawijs enkele thematische campagnes uit over mediaopvoeding. In
2022 wilde Mediawijs met een campagne vooral inzetten op de algemene bekendheid van
MediaNest en het belang van mediaopvoeding. De campagne liep tijdens de Europese week
van de mediawijsheid (24-30/10) en liep ook verder door tijdens de herfstvakantie. Voor de
campagne werd er samengewerkt met het communicatiebureau Hotel Hungaria, samen met hen
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werd een strategie bepaald. Er werd gekozen voor een sociale media campagne waarin vier
doelen centraal stonden:

● De naamsbekendheid van MediaNest vergroten
● MediaNest.be als dé referentie voor mediaopvoeding naar voren schuiven
● Het creëren en uittesten van een baseline voor MediaNest
● Uittesten welk type advertenties het meeste aanspreken

In totaal werden de advertenties meer dan 800.000 keer getoond en bereikten we meer dan
300.000 personen. Er werden ook meer dan 16.000 doorkliks naar de website geregistreerd
volgens Facebook. De campagne was een succes, daarom werd er beslist om ook in het voorjaar
van 2023 een campagne met Hotel Hungaria in te plannen bij de lancering van de MediaNest
Cijfers.

Naast de algemene campagne, bleef Mediawijs voortdurend inzetten op communicatie via
sociale media, folders, partners … om ouders doorlopend te informeren over mediaopvoeding.
Zo maakte Mediawijs in 2021 een nieuwe MediaNest folder, die ook in 2022 verder verspreid
werd. De communicatie via sociale media en partners werd ook steeds aangepast aan
themaweken en actuele topics.

Actie 1.2.3. Mediawijs gaat jaarlijks in interactie met de doelgroep en professionele
begeleiders ervan om het communicatieve en educatieve bereik van de informatie
over mediaopvoeding te vergroten bij vooral kwetsbare gezinnen.

Ook in 2022 zette Mediawijs in op vormingsondersteuning van partners die vorming over
mediaopvoeding geven. Zo gaf Mediawijs een train-the-trainer sessie over schermtijd aan de
begeleiders van de Veilig Online vormingen van de Gezinsbond en Child Focus. Daarnaast zat
Mediawijs ook samen met LINC vzw om te praten over hun ervaringen en moeilijkheden bij het
geven van vormingen over mediaopvoeding.

In 2021 startte Mediawijs binnen het Europese project B-BICO met het uitwerken vanmateriaal
om anderstalige ouders te informeren over mediaopvoeding. Dit materiaal werd ontwikkeld na
bevraging van anderstalige ouders en in nauwe samenwerkingmet de Ligo’s en het Agentschap
Integratie en Inburgering. In 2022 zette Mediawijs verder in op de ontwikkeling van dit materiaal
en de verspreiding ervan via Mediawijs.be. Mediawijs gaf hiervoor enkele train-the-trainer sessies
aan LIGO’s en brugfiguren. Op basis van de feedback die Mediawijs van deze professionals kreeg,
zal het materiaal verder aangepast en uitgebreid worden in 2023.
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Naast dit materiaal, experimenteerde Mediawijs in 2022 ook verder met toegankelijke informatie
en materiaal voor kwetsbare doelgroepen. Daarvoor ondernam Mediawijs in 2022 de volgende
acties:

- Mediawijs stak een aantal klik-en-prints in een nieuw jasje, met aandacht voor universal
design en de noden van kwetsbare groepen:

- Privacy op sociale media? Ready? Set Go! (UPDATE)
- Een account aanmaken op TikTok? Doe de TikTok check! (UPDATE)
- Als… dan: afspraken maken over schermtijd! (UPDATE)
- Vloggers’ checklist: helpt ouders afspraken maken met vloggende kinderen

(UPDATE)
- Officieel smartphonecontract (UPDATE)

-
- Mediawijs verkende de piste om op MediaNest.be enkele interactieve werkvormen via

Qualifio toe te voegen, om interactieve en intuïtieve oefeningen of testjes te voorzien die
laagdrempelig zijn voor ouders. Er werden heel wat methodieken aangemaakt in testfase,
enkel de Welk type sharent ben jij? test werd al gepubliceerd op MediaNest. De andere
werkvormen worden in 2023 afgewerkt en finaal gepubliceerd.

- Er werd een video met zes basistips over schermtijd en mediaopvoeding gemaakt.
Deze video informeert kwetsbare ouders op een zo laagdrempelig mogelijke manier over
de basis van mediaopvoeding. Er werd gebruik gemaakt van visuele elementen en
ondersteunende geluiden om de boodschap zo helder mogelijk over te brengen.
6 tips om schermen in huis leuk te houden (NIEUW)

Betternet: co-financiering voor MediaNest
Mediawijs is sinds 2016 kernpartner van het Belgische Safer Internet Centre samen met
Child Focus, Média Animation asbl en de CSEM. De Safer Internet Centres worden voor 50%
ge-co-financierd door de Europese Unie.
Vanaf september 2022 tot en met maart 2024 kunnen we via het Betternet project op
verdere co-financiering rekenen voor MediaNest.
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Indicator 1.2. Mediawijs haalt jaarlijks minstens 250 000 paginaweergaves met MediaNest.be
en streeft in 2025 naar 300 000 paginaweergaves.

2021 2022 2023 2024 2025

Aantal pagina-
weergaves
MediaNest.be

230 810 242 954

* Hoe wordt deze indicator gemeten? We gebruiken het aantal paginaweergaves in Google
Analytics. We merkten tijdens onze campagne met Hotel Hungaria dat die meting met Google
Analytics nog veel dingen ontbreken, door cookie-instellingen van website bezoekers, waardoor
de doorkliks volgens Facebook bijvoorbeeld veel hoger liggen dan volgens Google Analytics …

37



Andere projectlijnen bij Mediawijs die inzetten op het mediawijs
gedrag, nieuws- en informatie- en digitale geletterdheid bij
burgers in Vlaanderen en Brussel stimuleren.

B-BICO/Betternet: Mediawijs stimuleert in 2022mediawijs gedrag bij burgers in
Vlaanderen en Brussel met een campagne voor Safer Internet Day.

Mediawijs is sinds 2016 kernpartner van het Belgische Safer Internet Centre samen met
Child Focus, Média Animation asbl en de CSEM. De Safer Internet Centres worden voor 50%
ge-co-financierd door de Europese Unie. De financiering via het B-BICO IV project werd verlengd
tot 31 maart 2022. Vanaf september 2022 tot en met maart 2024 kunnen we via het
Betternet project op verdere co-financiering rekenen voor de Safer Internet Day.

Jaarlijks vestigen de Safer Internet Centres de aandacht op de nood aan een beter internet
voor kinderen op de Safer Internet Daymet een campagnemoment. In 2022 viel dat op 8
februari. Daarvoor lanceerden we 2 nieuwe werkboekjes van De Schaal van M: een
Mega(mediawijs) werkboek voor de 1ste én één voor de 2de graad. Zo breidden we het aanbod
voor het lager verder uit en kunnen leerkrachten vanaf het eerste leerjaar aan de slag met
mediawijsheid en De Schaal van M en wordt de wedstrijdweek in de 3e graad meer dan ooit een
hoogtepunt in een mediawijze lagere schoolloopbaan. We hopen dat zo nog meer scholen het
aanbod van De Schaal van M leren kennen en een plaats geven in hun lessen over
mediawijsheid.

Nieuws in de Klas 2.0: Mediawijs stimuleert minstens van 2022 tot enmet 2024
samenmet partners en experten de nieuws- en informatiegeletterdheid van
jongeren in het secundair onderwijs met activerend aanbod.

Vanuit de relance en rekening houdend met de door COVID versterkte nieuwssituatie, koos de
Vlaamse Minister van Media ervoor om via Mediawijs met tijdelijke extra middelen in te
zetten op enkele pilootprojecten in het bredere kader van het educatieve aanbod van Nieuws
in de Klas, waarbij leerlingen zelf als actor aan hun mediawijsheid werken en minder als
consument van lessen en media.

Het gaat meer specifiek om de uitwerking en uitrol van
● Nieuwsmakers in de 1ste graad secundair onderwijs,
● Feitencheckers in in de 2de graad secundair onderwijs,
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● Opiniemakers in de 3de graad secundair onderwijs.

Van 2021 tot en met juni 2024 neemt Mediawijs die piloottrajecten op met partners uit het
veld. De bedoeling is om het potentieel van die trajecten te testen en te evalueren. De hoop is
om met die manier van werken een grotere impact op de nieuwscompetenties van jongeren
te kunnen hebben en om dergelijke trajecten in een duurzame financiering te kunnen
onderbrengen.

In 2022 gaven we in eerste instantie samen met de partners de verschillende trajecten verder
inhoudelijk vorm.

● Voor Nieuwsmakers is de partner Mediaraven,
● voor Feitencheckers StampMedia en
● voor Opiniemakers is dat HUJO.

Samen met de verschillende partners en de videoproducent werd het basisconcept voor de
verschillende trajecten over de drie graden heen uitgewerkt (cf. SD2). De verschillende
trajecten zijn dus telkens op dezelfde manier opgebouwd. Het basistraject werd in 2022
gelanceerd op de Nieuws-in-de-Klas-dag.

Naast de ontwikkeling van online modules met bijbehorende werkvormen en handleidingen
zetten we voor de drie trajecten eenmobiliserende actie op. Leerkrachten kunnen hier
vrijblijvend aan deelnemen met hun klassen. Hiervoor hebben we in 2022 verschillende stappen
gezet. De mobiliserende acties werden op de Nieuws-in-de-Klas-dag bekendgemaakt. In het
najaar namen we de tijd om deze verder uit te werken zodat we deze in 2023 kunnen laten
starten.

● Voor Nieuwsmakers werd in december 2022 (november-december) de challenge
gelanceerd. Het gaat hier om wedstrijd waarbij leerlingen van de eerste graad zelf
nieuwsmoetenmaken. We reiken op 3 mei 2023 dan ook een prijs uit voor de beste
Nieuwsmakers van Vlaanderen en Brussel.
https://www.mediawijs.be/nl/challenge-nieuwsmakers

● De Feitencheckers challenge zal eind februari 2023 gelanceerd worden. Met de
challenge willen we leerlingen verschillende artikels met feiten, beweringen en
uitspraken laten fact-checken. Ze krijgen hiervoor een aantal richtlijnen en tips.
Nadien worden de juiste antwoorden bekend gemaakt en reiken we verschillende
prijzen uit. In aanloop naar de challenge kunnen klassen gedurende de maanden januari
en februari een oefentraining doen met 20 factchecks. Die training werd uitgewerkt in
samenwerking met StampMedia vzw. Van 27 februari tot en met 10 maart vindt de
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eigenlijke challenge plaats. Op Fact-checking Day (2 april 2023) zullen er 10 laureaten
bekend gemaakt worden. Er kan maar één klas de titel van Beste Feitencheckers van
Vlaanderen krijgen. https://www.mediawijs.be/nl/challenge-feitencheckers
We stimuleren de klassen ook om de Smiles-escape room te spelen, een initiatief van
Media & Learning Association, waar we ondersteuning aan boden in de vorm van
feedback en inspiratie.

● Voor de Opiniemakers hebben we in najaar 2022 de challenge verder uitgewerkt.
Jongeren worden met die challenge uitgedaagd om beleidsmakers te overtuigen van hun
ideeën. In februari 2023 wordt de challenge gelanceerd en in mei 2023 worden de
winnaars bekendgemaakt. https://www.mediawijs.be/nl/challenge-opiniemakers

Tijdens de Nieuws in de Klas studiedag op 13 oktober 2022 werden de drie trajecten naar alle
scholen in Vlaanderen en Brussel uitgerold. Al het materiaal is sindsdien beschikbaar op de
website van Mediawijs: nieuwsmakers.be, feitencheckers.be, opiniemakers.be.

Door de kleinere opdrachten van andere partners, hebben we ruimte om ook met
Arteveldehogeschool samen te werken om de impact van Nieuws in de Klas 2.0 te meten en
zo het wegvallen van de testtrajecten deels te compenseren. Zij zijn in september 2022 van start
gegaan om een onderzoeksopzet uit te werken. De resultaten zullen eind juni 2023 beschikbaar
zijn.hhp

EDMO BELUX: Mediawijs stimuleert tussen 2022 tot en 2024 samenmet partners
en experten de nieuws- en informatiegeletterdheid van burgers in België en
Luxemburgmet een extra campagne.

Mediawijs is demediawijsheidspartner in de nationale European Digital Observatory Hub
voor België en Luxemburg (EDMO BELUX). Die door Europa ge-co-financierde opdracht (75%)
loopt tot en met maart 2024 en bestaat uit educatieve materialen verzamelen en ontsluiten,
een studiedag in Vlaanderen organiseren in 2022 en een internationale in 2024 en een
campagne voeren in 2023. Voor de Franstalige gemeenschap engageerde Mediawijs de
Franstalige partner Média Animation en voor Luxemburg is RTL de partner. Daarnaast stemt
Mediawijs af met de collega’s van Netwerk Mediawijsheid en VRT die deel uitmaken van de
BENEDMO Hub.
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Naast de verzameling van educatief en trainingsmateriaal werkt Mediawijs vanuit EDMO BELUX
een campagne uit over desinformatie. De uitrol van de campagne is voorzien voor 2023.
Volgende acties werden daarvoor in 2022 genomen.

● In de periode mei-december organiseerde Mediawijs focusgroepen en individuele
gesprekken met diverse organisaties om te bepalen welke doelgroep moet
aangesproken worden en met welke kernboodschap. Uit een eerste verkenning vanuit
gesprekken met onderzoekers, bleek vooral datmaatschappelijk kwetsbare
volwassenen een doelgroep waren die nog niet worden aangesproken door de
bestaande initiatieven over desinformatie. Daarom deed Mediawijs vervolgens
gespreksrondes met medewerkers van Ligo’s, armoedeverenigingen en
samenlevingsopbouworganisaties.
Het is duidelijk dat er op de groep volwassenen die twijfelen aan mainstream
boodschappen moet gemikt worden in de campagne. De exacte vorm voor de campagne
moet nog bepaald worden. Hiervoor wordt bekeken hoe er met diverse partners kan
samengewerkt worden.

● Mediawijs en EDMO Belux zetten wel mee hun schouders onder andere campagnes die
inzetten op weerbaarheid tegen desinformatie.

○ KWB organiseerde griezeltochten voor gezinnen over het thema waarheid en
nepnieuws. Mediawijs/EDMO Belux gaf inhoudelijk mee vorm aan de campagne
en verzorgde vooral het nazorgtraject voor ouders: hoe kan je in het gezin op een
positieve manier spreken over (nep)nieuws?

○ De Jamies worden elk jaar uitgeraakt aan digitale makers. Omdat zij ook te
maken krijgen met nepnieuws. We maakten samen met Hurae, het
communicatiebureau achter de Jamies enkele “Jamie tutorials” om digitale makers
bewust te maken van hun (voorbeeld)rol in de strijd tegen desinformatie.

De hoop is om hiermee over te kunnen gaan tot een duurzame Europese co-financiering (met
een lager aandeel), zoals tot nog toe het geval was met het Safer Internet Centre voor online
risico’s en kinderen. Mediawijs wil bovendien de internationale studiedag in maart 2024 (nu
Be-LUX) kaderen in het Belgische Europese voorzitterschap en daar - in overleg met de
minister en departement CJM - een internationaal baken van maken.
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Iedereen Digitaal Lokaal: Mediawijs stimuleert minstens van 2022 tot enmet
2024 voortdurend de digitale inclusie en geletterdheid van inwoners van
Vlaanderen en Brussel met informatie en campagnes.

De Vlaamse Regering koos ervoor om binnen het kader van de Relance werk temaken van
digitale inclusie. Bij één van die acties gaf deMinister van Binnenlands bestuur en Gelijke
Kansen Mediawijs de opdracht om samenmet VVSG de lokale besturen op Vlaams niveau
te ondersteunen bij het uitwerken van hun digitaal inclusiebeleid van 2021 tot eind 2024.
Twee acties zijn daarbij expliciet op het publiek gericht.

In 2022 ontwikkelde Mediawijs samen met haar partnersmateriaal voor digihelpers en hun
begeleiders:

- “Aan de slag als digihelper” is een brochure die digihelpers zelf tips and tricks aanreikt
om digistarters te begeleiden in hun digitale groei. Deze werd uiteindelijk niet mee
verspreid met de grote communicatiecampagne van DigitAll maar werd wel verspreid via
het klantenportaal van BNP Paribas Fortis (één van de initiatiefnemers van DigitAll). De
brochure wordt intussen door meerdere partners gebruikt (bijvoorbeeld door Digidak en
Ligo) wanneer ze hun digihelpers opleiden
(https://www.mediawijs.be/nl/tools/aan-de-slag-als-digihelper).

- De inspiratiegids “Werken met vrijwillige digihelpers” biedt een kader en praktische
tips om een werking met vrijwillige digihelpers op te zetten. We ontwikkelden die in
samenwerking met het Vlaams Steunpunt Vrijwilligerswerk
(https://www.mediawijs.be/nl/tools/inspiratiegids-werken-met-vrijwillige-digihelpers).

- Op het online platform van het Vlaams Steunpunt Vrijwilligerswerk werd een
“Digihelper” pagina toegevoegd om alle vrijwilligersvacatures voor dighelpers te
bundelen (https://www.vrijwilligerswerk.be/digihelpers), zodat lokale besturen en
organisaties gebundeld op zoek kunnen gaan naar digihelpers. Vrijwillige digihelpers zijn
ook één van de doelgroepen voor de Wéldoeners actie van Radio 2 in 2023.

- Op de website van Mediawijs lanceerden we de pagina http://www.digihelper.be om
alle info voor digihelpers en digistarters te bundelen.

- Via een bevraging op de taskforce digitale inclusie en tijdens de netwerk- en
inspiratiedag digitale inclusie bepaalden we de thema’s voor een videoreeks die we
Digiwatte? genoemd hebben. Digiwatte? is een videoreeks die in begrijpbare taal apps,
websites en toepassingen toelicht die essentieel zijn om mee te kunnen in de digitale
wereld. Deze videoreeks ontwikkelen we samen met VRT en we laten ons begeleiden
door Wablieft om ervoor te zorgen dat de video’s zo begrijpelijk mogelijk zijn. De eerste
twee video’s over VRT Max en betalen met een smartphone zijn af en staan online
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(https://www.mediawijs.be/nl/digiwatte). Ze werden ook uitgezonden op Eén en Canvas.
De overige video’s werden inhoudelijk voorbereid en zullen gelanceerd worden in de
eerste helft van 2023. Alle video’s worden ook begeleid door stappenplannen voor
acties of toepassingen die niet aan bod kunnen komen in de video’s zelf.

We zetten ook in op communicatie en sensibilisering. Enerzijds om mensen aan te moedigen
om zich in te zetten als digihelper en anderzijds om digistarters aan te moedigen om de digitale
wereld te gaan ontdekken. Om dit te realiseren sloten we een partnerschap afmet VRT.
Dankzij dit partnerschap konden we de Silver Surfer reeks in Iedereen Beroemd uitzenden,
waarbij Linde Merckpoel elke aflevering een digitale toepassing aanleerde aan drie digistarters,
we kregen een digihelper verhaallijn in Thuis en de Digiwatte? video’s werden uitgezonden
op Eén en Canvas. We startten in 2022 ook met de voorbereiding voor een digihelper actie
gelinkt aan de Wéldoeners campagne 2023 die georganiseerd wordt door Radio 2 en het
Vlaams Steunpunt Vrijwilligerswerk.

In 2022 werkten we ook volop de inhoud uit van een opleiding voor digihelpers. Het
vormingsmateriaal werd al een eerste keer getest in Gent en in Antwerpen. In 2023 passen we
het materiaal aan op basis van de feedback van de tests en rollen we de opleiding in
verschillende formaten uit.

In ons jaarplan voor 2022 hadden we ook het ontwikkelen van een template voor lesmateriaal
opgenomen. Dit zodat het bestaande lesmateriaal gemakkelijker gedeeld kan worden tussen
organisaties onderling. Na overleg met verschillende terreinorganisaties hebben we besloten
om dit niet te doen, omdat de organisaties aangaven dat ze het liefst aan de slag gaan met hun
eigen materiaal en methodieken.

Als we in de komende jaren vaststellen dat deze vorm van ondersteuning vruchten afwerpt, dan
gaan we ook op zoek naar hoe we de digitale inclusie-pijler van Mediawijs kunnen
verduurzamen.
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S.D.2. Mediawijs inspireert voortdurend het Vlaamse

digitale geletterdheid- en mediawijsheidsveld en activeert

potentiële nieuwe spelers met vorming, kennisdeling,

praktijkontwikkeling, samenwerking en netwerking.

● O.D.2.1. Mediawijs inspireert intermediairs, onderzoekers of mediamakers jaarlijks met
minstens 10 inspiratiemomenten.

● O.D.2.2. Mediawijs inspireert jaarlijks samen met partners en met extra of co-financiering
intermediairs uit verschillende sectoren met een Mediacoach-opleiding.

● O.D.2.3. Mediawijs concretiseert het kader voor digitale geletterdheid en mediawijsheid
voortdurend verder voor professionals uit verschillende sectoren en inspireert hen met
aangepaste informatie, handvatten en instrumenten.

● Andere projectlijnen bij Mediawijs die inzetten op het Vlaamse digitale geletterdheid- en
mediawijsheidsveld inspireren en potentiële nieuwe spelers activeren met vorming,
kennisdeling, praktijkontwikkeling, samenwerking en netwerking.
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O.D.2.1. Mediawijs inspireert intermediairs, onderzoekers of
mediamakers jaarlijks met minstens 10 inspiratiemomenten.

Actie 2.1.1. Mediawijs organiseert jaarlijks minstens 1 inspiratiedag in het kader van
bewust omgaanmet (digitale) media zoals sociale media, games, smartphones, etc.

Mediawijs wil jaarlijks voor elk van de 4 grote gebieden van digitale en mediawijsheid een
inspiratiedag voor intermediairs opzetten. Voor ‘bewust: online kansen en risico’s’ wisselen we af
tussen de Apestaartjarendag en de nieuwe MediaNestdag.

Mediawijs organiseerde op donderdag 19 mei 2022 de studiedag Apestaartjaren in
Muziekcentrum De Bijloke te Gent in samenwerking metMediaraven, Link In De Kabel,
WATWAT en de onderzoeksgroep imec-MICT, UGent. Op de studiedag ontdekten deelnemers
alle resultaten van het Apestaartjarenonderzoek, een onderzoek dat om de twee jaar het
mediagebruik en mediabezit van kinderen en jongeren tussen de zes en achttien jaar blootlegt.

De doelgroep van deze studiedag bestond naar gewoonte uit spelers uit het brede
Mediawijsheidsveld in Vlaanderen en Brussel. In het programma kwamen volgende zaken aan
bod:

● een plenaire voorstelling van het Apestaartjarenonderzoek, gevolgd door keynote van prof.
dr. Sonia Livingstone (London School of Economics),

● praktische workshopsmet daarin voorstelling van tools die focussen op volgende
thema’s:

■ online relaties en seksualiteit,
■ nieuws en nieuwsgeletterheid,

● theoretische sessies en presentaties die focussen op volgende thema’s:
■ online relaties en seksualiteit,
■ nieuws en nieuwsgeletterheid,
■ onderzoek naar de digitale vaardigheden van kinderen en jongeren,
■ de digitale leefwereld van én door jongeren,
■ de digitale toekomst,
■ e-inclusie & e-inclusief werken met jongeren,
■ kinderrechten in een digitale wereld,
■ esports en gamen.

Apestaartjaren studiedag

Datum Locatie Dlnmrs. Vormings- Dlnmrs.-
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uren uren

19/05/2022 Muziekcentrum De Bijloke te Gent 265 5,17 1370,05

Actie 2.1.2. Mediawijs organiseert jaarlijks minstens 1 inspiratiedag in het kader
van nieuws en informatiegeletterdheid.

Mediawijs wil jaarlijks voor elk van de 4 grote gebieden van digitale geletterdheid en
mediawijsheid een inspiratiedag voor intermediairs opzetten. Voor ‘kritisch / informatie’
organiseren we in 2022 een studiedag voor Nieuws in de Klas en EDMO BELUX.

EDMO BELUX: Mediawijs inspireert in 2022 intermediairs met een studiedag in het kader
van nieuws en informatiegeletterdheid.
Mediawijs is demediawijsheidspartner in de nationale European Digital Observatory Hub
voor België en Luxemburg (EDMO BELUX). Die door Europa ge-co-financierde opdracht (75%)
loopt tot en met maart 2024 en bestaat uit educatieve materialen verzamelen en ontsluiten,
een studiedag in Vlaanderen organiseren in 2022 en een internationale in 2024 en een
campagne voeren in 2023. Voor de Franstalige gemeenschap engageerde Mediawijs de
Franstalige partner Média Animation en voor Luxemburg is RTL de partner. Daarnaast stemt
Mediawijs af met de collega’s van Netwerk Mediawijsheid en VRT die deel uitmaken van de
BENEDMO Hub. .

Op 13 oktober 2022 organiseerde Mediawijs in kader van EDMO BELUX en Nieuws in de Klas
een studiedag over nieuws- en informatiegeletterdheid.
De studiedag was gericht op leerkrachten en andere educatoren. Tijdens de studiedag
kwamen volgende onderdelen aan bod :

● de leerlijn, ontwikkeld in het kader van Nieuws in de Klas 2.0: om jongeren nieuws- en
informatiewijs te maken, wordt er ingezet op nieuws maken, factchecken én het uiten
van je mening.
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● praktische workshopsmet daarin de voorstelling en oefening van de beste educatieve
materialen verzameld binnen EDMO BELUX.

De hoop is om hiermee over te kunnen gaan tot een duurzame Europese co-financiering (met
een lager aandeel), zoals tot nog toe het geval was met het Safer Internet Centre voor online
risico’s en kinderen. Mediawijs wil bovendien de internationale studiedag in maart 2024 (nu
Be-LUX) kaderen in het Belgische Europese voorzitterschap en daar - in overleg met de
minister en departement CJM - een internationaal baken van maken.

Nieuws-in-de-Klas-dag

Datum Locatie Dlnmrs. Vormings-
uren

Dlnmrs.-
uren

12/10/2022 Google Atelier, Brussel 133 5 665

Actie 2.1.3. Mediawijs organiseert jaarlijks minstens 1 inspiratiedag in het kader
van creatief aan de slag gaanmet digitale technologie enmedia.

Mediawijs wil jaarlijks voor elk van de 4 grote gebieden van digitale geletterdheid en
mediawijsheid een inspiratiedag voor intermediairs opzetten. Voor ‘creatief’ zetten we in 2022 in
op een nieuwe editie van Dig it Up met een focus op digitale cultuureducatie.

In 2022 organiseerden we Dig It Up op dinsdag 22 februari via het online eventplatform Hopin
in samenwerking met De Ambrassade, JEF, Publiq en de bibliotheken van Stad Antwerpen. Op dit
jaarlijkse inspiratiefestival over digitale cultuureducatie werden deelnemers ondergedompeld
in tal van inspiratiesessies, workshops en praktijkvoorbeelden en maakten ze kennis met enkele
gerenommeerde sprekers. Het event werd in de eerste plaats georganiseerd voor educatieve
medewerkers in de brede cultuursector, jeugdwerkers, leerkrachten, bibliotheekmedewerkers,
mediacoaches en bijgevolg voor iedereen met interesse in digitale cultuureducatie gericht op
kinderen, jongeren en kleuters.
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Deelnemers hadden de mogelijkheid om zich in te schrijven voor een keynote, gevolgd door drie
workshops of inspiratiesessies, verspreid over de voor- en namiddag. Over de middag reikte
Mediawijs bovendien voor het 6e jaar op rij de ‘Mediawijs Awards’ uit aan de beste mediawijze
initiatieven uit 2021. Deelnemers van Dig It Up werden uitgenodigd om de uitreiking online mee te
volgen en kregen de mogelijkheid om te stemmen op hun favoriet.

In totaal schreven 104 individuele personen zich in om (een deel van) de studiedag te volgen.
Het specifieke aantal ingeschreven personen per dagdeel ziet er als volgt uit:

● Keynote: 80 deelnemers ingeschreven, 86 personen aanwezig (incl. medewerkers
partnerorganisaties)

● Uitreiking Mediawijs Awards: 101 aanwezigen
● Keuzesessies reeks 1: 94 ingeschreven, 77 aanwezigen
● Keuzesessies reeks 2: 101 ingeschreven, 78 aanwezigen
● Keuzesessies reeks 3: 99 ingeschreven, 66 aanwezigen

Na afloop van het event werd een evaluatieformulier uitgestuurd naar alle deelnemers. 29
personen vulden het formulier in, 22 van hen gaven aan het event opnieuw te willen volgen.

Dig it up

Datum Locatie Dlnmrs. Vormings-
uren

Dlnmrs.-
uren

22/02/2022 Online via Hopin 104 5 520
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Actie 2.1.4. Mediawijs inspireert jaarlijks intermediairs, onderzoekers of
mediamakers op inspiratie- en vormingsmomenten geïnitieerd door anderen
binnen de perken van wat haalbaar en relevant is op Vlaams niveau of wat als test of
uitvoering voor een specifiek project dient.

Mediawijs krijgt vaak de vraag om een rol te spelen in een vorming, workshop, panel, lezing …
bij andere organisaties of instanties, zowel lokaal, Vlaams en internationaal.
Mediawijs gaat in principe niet zelf vorming geven bij lokale instanties, scholen, scholengroepen,
etc. (zie actie 2.1.5.), tenzij het gaat om testsessies in een ontwikkeltraject voor nieuw aanbod of
kadert in een specifieke projectsubsidie.
Op Vlaams en internationaal niveau trachten we op de vragen in te gaan in de mate van het
mogelijke. Een sessie begeleiden vraagt namelijk vaak meer dan de tijd van de sessie zelf, maar
ook voorbereiding, verplaatsing, etc. We geven dan ook voorrang aan evenementen en
organisatoren die een brede bekendmaking van ons werk faciliteren bij de intermediairs waar
we ons op richten.

Vorming bij derden door Mediawijs

Datum Organisator Vorming/Event

9/02/2022 KDG Sessie voor postgraduaat

26/02/2022
Gezinsbond en Child
Focus

Vorming aan de gespreksleiders van de Veilig Online
vormingen

10/03/2022
Katholiek Onderwijs
Vlaanderen MAVO inspiratiedag online

24-25/03/2022 EDMO Europe Impact measurement of media literacy initiatives

27/04/2022 EDMO Europe Impact measurement of media literacy initiatives

11/05/2022
Universiteit
Antwerpen Leerlijn mediawijsheid

12/05/2022 EPRA Minors & Advertising

31/05/2022 Opgroeien
‘Hey, ik wil ook op TikTok!’ over minimumleeftijd en
sociale media in de jeugdhulp

02/09/2022 DeFederatie Bijdrage als expert op WASCABI

10/10/2022 KU Leuven Gastles Mediawijsheid
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17/10/2022
Katholiek Onderwijs
en VCOV

Studiedag over mediawijsheid voor medewerkers
Katholiek Onderwijs en ouderkoepel VCOV

19/10/2022
Media & Learning
Association

Moderatie panel MLA4MedLit Conference on
Teacher Education

26/10/2022
University of
Curaçao

Webinar op EwT conferentieover schoolbeleid en
mediawijsheid

27/10/2022
Media Literacy
Ireland

Webinar Nurturing Trust by evaluating impact: Why
understanding what works in MIL interventions is
essential.

28/10/2022 UGent Gastles Mediawijsheid

07/11/2022 Howest Gastles Digital Youth Work

08/11/2022 Digigen Panel slotconferentie

02/12/2022 VUB Gastles Media Literacy

Actie 2.1.5. Mediawijs inspireert voortdurend intermediairs via eenMediamenu van
workshops en vormingen, waaraan we hebbenmeegewerkt, en die je kunt boeken
bij anderen.

Mediawijs gaat in principe niet zelf vorming geven bij lokale instanties, scholen, scholengroepen,
etc. Dat is bij uitstek het werk van veel andere organisaties. De rol van Mediawijs is dan net om die
organisaties te versterken in hun aanbod, met informatie en materialen die ze daarvoor
kunnen gebruiken. Vaak werken we ook samen met hen het aanbod uit. Om de verspreiding van
dat aanbod te ondersteunen, lanceerden we in 2020 hetMediamenu, waarmee we de
vormingen en workshops waar we aan meegewerkt hebben, bekendmaken en een aantal
daarvan financieren. Niet alleen communiceren wij zo meer over dat aanbod, ook de
aanbiedende organisaties geven het mediawijsheidsaanbod in hun gammameer aandacht.
Scholen en organisaties (vzw’s) kunnen, zover het budget strekt, 5 vormingen gratis boeken via
onze website. Ze betalen enkel de km-vergoeding.
Deze thema’s komen aan bod in het Mediamenu:

● Online relaties
○ Squeeze: serious game over online identiteit en sociale media
○ Weerbaarheid op het web
○ Edubox identiteit train the trainer
○ Internet en cyberpesten bij kinderen
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○ (Online) vorming: hoe reageer je op haatspraak
○ Smart-e: gamend aan de slag met mediawijze thema’s

● Mediaopvoeding
○ Mediawijze opvoeding: vorming over mediaopvoeding
○ Veilig online: vorming over online media in het gezin

● Digitale inclusie
○ Vlaminggem: starten met openbare computerruimtes

● Nieuws en beeldgeletterdheid
○ rePresent: workshop over representatie van jongeren in de media
○ EDUbox nepnieuws: educatieve tool
○ Iedereen Journalist: workshop over hoe nieuws gemaakt wordt
○ Leren met beelden: workshop over beeldtaal
○ Training in beeld: workshop over fotografie met een smartphone of tablet
○ Kritikat kindersalon: een filosoof in je klas die samen met de kinderen nadenkt over

fake news en drogredenen
○ Kriktikat leerkrachten: een korte opleiding voor leraren over kritisch denken in de

klas
○ What’s New: een interactieve rondleiding met app in het Kazerne Dossin Museum

● Datawijsheid / Artificiële intelligentie
○ AI- slimme technologie: (online) vorming over artificiële intelligentie

In 2022 hebben we
- In Januari-Februari opnieuw de Mediamenu partners uit 2021 bevraagd, alle betrokkenen

engageren zich in 2022 opnieuw om vormingen binnen het mediamenu aan te bieden. Er
werden voor sommige vormingen nieuwe prijzen vastgelegd.

- In Februari-Maart werd bekeken welke vormingen toegevoegd kunnen worden aan het
menu.

- Tumult voegde de vorming: Edubox identiteit train the trainer toe aan het aanbod.
- Pimento stak de Cybersense vorming in een nieuw jasje: Internet en cyberpesten

bij kinderen. Er werd samen met Pimento bekeken of het voor hen een optie is om
rond één van de volgende eduboxen een vorming in elkaar te steken: Edubox wij-zij
en Edubox identiteit. Zij gingen dit intern bekijken. Dit zouden vormingen zijn op
maat van de jongere. In 2023 wordt verder bekeken hoe we dit kunnen uitrollen.

- StampMedia bekijkt intern om de vorming RePresent te updaten.
- Gezinsbond breidde zijn vorming Veilig online uit met nog enkele thema’s.
- Brightlab voorzag opnieuw twee data waarop kon ingetekend worden om hun

vorming rond AI online aan te bieden.
- In maart-mei werd een eerste communicatiecampagne uitgevoerd op de socials van

Mediawijs en in de Mediacoach-opleiding. Na deze communicatie kwamen er 18
vormingsaanvragen binnen waarvan er 13 ingepland werden.
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- In september volgde een tweede communicatiecampagne, opnieuw op de socials en op
de startdag van de mediacoach opleiding. Ook de partners werden uitgenodigd om
opnieuw samen met ons te gaan communiceren. Na deze oproep kwamen 57 aanvragen
binnen, veel van deze aanvragen worden in 2023 ingepland.

Mediamenu

Datum Partner Workshop Bij organisatie
Aantal
dlnmrs.

23/05/22 Jes vzw Squeeze Leiepoort campus St Theresia 34

22/04/22 Jes vzw Squeeze Atheneum Brussel 20

22/04/22 Jes vzw Squeeze Atheneum Brussel 21

05/05/22 LINC Mediaopvoeding Vlindertuin Mechelen 12

28/04/22 LINC Mediaopvoeding Duinhelm 16

28/04/22 LINC Mediaopvoeding Duinhelm 15

03/05/22 Pimento WOW openbare bibliotheek Kortrijk 5

03/05/22 Pimento WOW openbare bibliotheek Kortrijk 5

7/11/22 Pimento WOW vtssn 8

7/11/22 Pimento WOW vtssn 14

12/12/22 Pimento WOW vtssn 12

9/11/22 Gezinsbond Veilig online School VBS De Wieltjes Haacht Station 19

01/12/22 Gezinsbond Veilig online
Vrije Rudolf Steinerschool Gent
Kasteellaan 20

13/12/22 Aanstokerij Cyberscan Jules Destréelaan 67, 9050 Gentbrugge 6

24/11/22 Kijk Vzw Leren met beelden KOCA 15

21/12/22 Kijk vzw Leren met beelden Vrije basisschool Heist op den berg 24

5/12/22 Link in de kabel Smart-e leerlingen Oudenaardsesteenweg 174 Gent 64

14/11/22 Link in de kabel Smart-e leerlingen gbs glabbeek 22

10/11/22 Link in de kabel Smart-e leerlingen Briljant vzw 20

10/11/22 Link in de kabel Smart-e leerlingen Briljant vzw 19

6/12/22 Eef Cornelissen Kritikat kindersalon De Tovertuin
niet ge-
rapporteerd
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B-BICO/Betternet: Mediawijs inspireert voortdurend intermediairs via een Mediamenu
van workshops en vormingen.
Mediawijs is sinds 2016 kernpartner van het Belgische Safer Internet Centre samen met
Child Focus, Média Animation asbl en de CSEM. De Safer Internet Centres worden voor 50%
ge-co-financierd door de Europese Unie. De financiering via het B-BICO IV project werd verlengd
tot 31 maart 2022. Vanaf september 2022 tot en met maart 2024 kunnen we via het
Betternet project op verdere co-financiering rekenen. HetMediamenu wordt
ge-co-financierd via dit project.

Indicator 2.1. Mediawijs haalt jaarlijks minstens 1500 digitale of fysieke deelnemersuren (=
som van het aantal deelnemers per evenement x het aantal uren aanbod op het evenement) op
de inspiratiemomenten.

2021 2022 2023 2024 2025

Aantal
deelnemers-
uren

3.254 4.293

* Hoe wordt deze indicator gemeten? De som van de deelnemersuren van bovenstaande
inspiratiemomenten en de inspiratiedagen Digitale inclusie hieronder.
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O.D.2.2. Mediawijs inspireert jaarlijks samenmet partners en met
extra of co-financiering intermediairs uit verschillende sectoren
met een Mediacoach-opleiding.

Actie 2.2.1. Mediawijs coördineert de Mediacoach-opleiding en organiseert jaarlijks
de opleiding voor minstens 50 deelnemers.

Sinds 2016 coördineert Mediawijs demediacoach-opleiding. Met de opleiding Mediacoach til je
je organisatie naar een hoger niveau in de digitale wereld. Met jouw brede kennis ben je een
coach, aanspreekpunt en inspirator voor alles in verband met mediawijsheid. Een Mediacoach
bewijst zijn nut op school, in de bib of in de bijzondere jeugdzorg, maar ook in elke organisatie die
een digitaal duwtje kan gebruiken.

De opleiding voor onderwijs bestaat in 2021-2022 bv. uit
● een gezamenlijke startdag in Brussel,
● een online voorbereidende videomodule,
● 6 dagen opleiding in een groep van 30 op een specifieke locatie (of online door COVID-19),
● een stageproject in je eigen organisatie,
● een jurymoment,
● een gezamenlijke slotdag.

Daarnaast zijn er terugkommomenten op onze inspiratiedagen (Dig it up, Apestaartjaren,
Digiwijs …), een facebookgroep en materialen om mee aan de slag te gaan.

Zonder cofinanciering, organiseert Mediawijs in 2022-2025 jaarlijks op 2 locaties een
opleiding voor 25-30 deelnemers (=50-60 deelnemers). In het licht van de toegezegde
cofinanciering voor de deelnemersbijdrage voor een Mediacoach-opleiding gericht op jeugdwerk
(in het kader van het JKP, mediawijsheid en digitaal jeugdwerk), zullen de twee locaties die
starten in 2022 prioritair daarvoor worden aangewend (gecombineerd met bibliotheken).
Mediacoach voor gewoon onderwijs is dan volledig afhankelijk van extra financiering.

Mediacoach Jeugdwerk: Mediawijs past in 2022-2023 de Mediacoach-opleiding aan op
maat van het jeugdwerk en organiseert voor minstens 40 jeugdwerkers opleiding met
extra financiering vanuit de Vlaamse Minister van Jeugd.
De Vlaamse Minister van Jeugd kiest er in het Jeugd- en Kinderrechtenbeleidsplan (JKP) voor
om sterk in te zetten opmediawijsheid en digitaal jeugdwerk. Bij één van de acties daarin gaf
het Departement Cultuur, Jeugd en MediaMediawijs de opdracht om in 2022-2023 de
opleiding Mediacoach aan te passen aan het jeugdwerk.
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Daarbovenop komt het Departement CJM tussen in de deelnameprijs voor minstens 40
medewerkers uit het jeugdwerk verspreid over 2 locaties. We kozen ervoor om de
deelnemers aan te vullen met deelnemers uit de bibliotheeksector.

We verwachten dat het Departement CJM zal blijven tussenkomen in de deelnameprijs voor
jeugdwerkers zolang het huidige JKP loopt.

We startten in 2022 2 trajecten op: een traject eind april 2022 en een traject in september
2022. Het programma ziet er als volgt uit.

● Sessie 1: Startdag: introductie coaching en wat is mediawijsheid
● sessie 2 Mediabezit en -gebruik (voor traject 1, was dit gratis deelname aan

Apestaartjaren)
● sessie 3 Influencers + portretrecht + communiceren met sociale media
● sessie 4 Intervisie + cyberpesten en sexting
● sessie 5 Media creatie + digitale inclusie
● sessie 6 Privacy + digitale balans + nieuws
● sessie 7 Media en spel
● sessie 8 Jurymoment
● sessie 9 Afstudeermoment

Actie 2.2.2. Mediawijs streeft jaarlijks naar extra of co-financiering vanuit andere
beleidsdomeinen om de opleiding voor meer deelnemers en verschillende
doelgroepen te kunnen organiseren.

Gezien het aantal potentiële doelgroepen en de vragen vanuit verschillende departementen,
kan de subsidie van de Minister van Media dit niet allemaal dekken. Het organiseren van de
Mediacoach-opleiding is daarom afhankelijk van cofinanciering van andere departementen.

De Digicoachploeg: Mediawijs organiseert in 2021-2022, 4 Mediacoach-opleidingen voor
Onderwijs met extra financiering vanuit Vlaio.
De Vlaamse Ministers van Innovatie en Ondernemen en van Onderwijs kozen ervoor om sterk
in te zetten op digitalisering in het onderwijs en op de digitale vaardigheden van jongeren via
het Digitale-schoolprogramma. Bij één van die acties daarin gaf VlaioMediawijs de opdracht
om in 2021-2022 op 4 locaties een Mediacoach-opleiding te organiseren voor in totaal
minstens 110 leerkrachten.

Die opleidingen werden aangevuld met
- een herwerking van de opleiding en de online opleidingsmodule, met toevoeging van

computationeel denken,
- verdiepingstrajecten over coaching en computationeel denken voor afgestudeerde
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mediacoaches,
- begeleidingstrajecten voor lerarenopleidingen, koepels en onderwijsinspectie,
- een impactstudie over de Mediacoach-opleiding door Arteveldehogeschool.

Het programma zag er voor onderwijs als volgt uit:
● Sessie 1: Wat is mediawijsheid + intro coaching
● Sessie 2: Mediabezit en -gebruik, sexting en cyberpesten
● Sessie 3: Sociale media en digitale balans en digitale inclusie
● Sessie 4: Productie
● Sessie 5: Intervisie en privacy
● Sessie 6: Nieuws en reclame
● Sessie 7: Computationeel denken
● Sessie 8: Media en spel
● Sessie 9: Toonmoment
● Sessie 10: Afstudeerdag

Mediacoach Jeugdhulp: Mediawijs organiseert van 2022 tot 2024, 6 extra
Mediacoach-opleidingen voor jeugdhulpmedewerkers met extra financiering vanuit
Agentschap Opgroeien.
De Vlaamse Minister van Welzijn koos ervoor om sterk in te zetten op digitalisering in de
jeugdhulp via het Bandbreedte programma. Bij één van die acties daarin gaf het Agentschap
OpgroeienMediawijs de opdracht om tussen 2022 en 2024 op 6 locaties een
Mediacoach-opleiding te organiseren voor minstens 20 medewerkers van de jeugdhulp. We
kozen ervoor om de deelnemers aan te vullen met deelnemers uit het bijzonder onderwijs en
andere welzijnsactoren.
Agentschap Opgroeien komt ook tussen in de deelnameprijs, waardoor de deelnemers uit de
jeugdhulp gratis kunnen deelnemen aan deze opleiding.

Het programma ziet er als volgt uit:
● Sessie 1: Startdag
● Sessie 2: Mediagebruik en online kansen
● Sessie 3: Sociale media en online relaties + veilig online
● Sessie 4: Communiceren met (sociale) media + productie
● Sessie 5: Intervisie + Nieuws- en reclamewijsheid
● Sessie 6: Digitale inclusie en digitale balans
● Sessie 7: Media en spel
● Sessie 8: Jurymoment
● Sessie 9: Afstudeerdag
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Iedereen Digitaal Lokaal: Mediawijs organiseert van 2022 tot 2024 opleiding voor
overheidsmedewerkers over digitaal inclusiebeleid en mediawijsheid gebaseerd op de
Mediacoach-opleiding met extra financiering vanuit Binnenlands Bestuur en Gelijke
kansen.
De Vlaamse Regering koos ervoor om binnen het kader van de Relance werk te maken van
digitale inclusie. Bij één van die acties gaf deMinister van Binnenlands Bestuur en Gelijke
KansenMediawijs de opdracht om samen met VVSG de lokale besturen op Vlaams niveau
te ondersteunen bij het uitwerken van hun digitaal inclusiebeleid van 2021 tot eind 2024.

Eén actie zet daarbij samen met partners en experten tussen 2022 tot en 2024 expliciet in op
het opleiden van overheidsmedewerkers in digitale inclusie en mediawijsheid
vertrekkende van de Mediacoach-opleiding. In april 2022 startten we een piloottraject. Op basis
van deze ervaring en inputmomenten verfijnden we de opleiding om vanaf januari 2023 officieel
van start te gaan. Deze opleiding komt naar buiten onder de naam: digitale inclusie-coach.

Als we in de komende jaren vaststellen dat deze vorm van ondersteuning vruchten afwerpt, dan
gaan we ook op zoek naar hoe we de digitale inclusie-pijler van Mediawijs kunnen
verduurzamen.

In 2022 werd deze opleiding voor de eerste keer georganiseerd onder de noemer
‘pilootopleiding tot digitale-inclusiecoach’. De opleiding had als doelgroep medewerkers van
lokale besturen en andere overheidsdiensten.
De opleiding omvatte enerzijds 6 fysieke dagen, anderzijds werden de deelnemers ondersteund
door modules op het online leerplatform Pluvo. De deelnemers kregen de opdracht mee om
tegen het einde van de opleiding een beleidstekst en actieplan uit te werken voor hun
stad/gemeente of overheidsdienst.

Tussen begin januari 2022 en de startdag van de opleiding (26 april 2022) werd een logische
structuur en inhoud voor de opleiding bepaald. Een communicatiecampagne werd opgestart,
en de inschrijvingen werden opengesteld. Bij aanvang van de opleiding weerhielden we 27
deelnemers, die aan onze vooropgestelde criteria voldeden voor deelname.

Het verloop van de opleiding was in 2022 als volgt:
● 26 april 2022: Startdag met introductie tot de opleiding, digitale inclusie, mediawijs en

coaching
● 23 mei 2022: Stakeholderanalyse en regierol
● 27 juni 2022: Initiatieven ter versterking van toegang en vaardigheden
● 12 september 2022: Het toegankelijk vormgeven van de eigen dienstverlening
● 24 oktober 2022: Vrijwilligerswerk en mediawijsheid
● 21 november 2022: Afstudeerdag met sessie service design en proclamatie.

Op maandag 7 november en 14 november 2022, tussen de voorlaatste dag en de afstudeerdag,
vonden twee jurymomenten plaats, waar de deelnemers hun project konden verdedigen.
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Indicator 2.2.1. Mediawijs organiseert jaarlijks de Mediacoachopleiding voor minstens 50
deelnemers uit verschillende mogelijke sectoren.
Indicator 2.2.2. Mediawijs rapporteert jaarlijks over de ontvangen extra of co-financiering
voor de organisatie van de Mediacoach-opleiding(en) en per opleiding over de
deelnemersaantallen en -uren.

2021 2022 2023 2024 2025

Aantal
Onderwijs,
bibliotheken
en andere
(zoals
jeugdwerk)

78 0

Aantal
deelnemers
Onderwijs

120 168

Aantal
deelnemers
Jeugdhulp

0 51

Aantal
Jeugdwerk en
bibliotheken

0 50

Aantal
ambtenaren
digitale
inclusie

0 26

Totaal 198 295

* Hoe wordt deze indicator gemeten? Som van het aantal deelnemers per geheel van
doelgroepgerichte trajecten.

Mediacoach Onderwijs in Brussel: deelnemers 28
Deelnemers
vm

Deelnemers
nm

Deelnemersure
n vm

Deelnemersuren
nm Totaal uren

Sessie 5: 13 januari 2022 28 27 84 60,75 144,75

Sessie 6: 3 februari 2022 26 26 78 58,5 136,5

Sessie 7: 10 maart 2022 25 25 75 56,25 131,25

Sessie 8: 21 april 2022 26 26 78 58,5 136,5

Jurymoment: 17 mei 2022 27 0 81 81 84

Afstudeerdag: 16/06/2022 26 26 78 143 143
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776

Mediacoach Onderwijs in Antwerpen: deelnemers 27
Deelnemers
vm

Deelnemers
nm

Deelnemersu
ren vm

Deelnemersu
ren nm Totaal uren

Sessie 5: 20/01/2022 27 27 81 60,75 141,75

Sessie 6 10/02/2022 27 27 81 60,75 141,75

Sessie 7: 17/03/2022 25 25 75 56,25 131,25

Sessie 8: 28/04/2022 27 27 81 60,75 141,75

Jurymoment: 24/05/2022 27 81 81 162

Afstudeerdag: 16/06/2022 26 26 78 58,5 136,5

855

Mediacoach Onderwijs in Gent: deelnemers 27
Deelnemer
s vm

Deelnemer
s nm

Deelnemersur
en vm Deelnemersuren nm Totaal uren

Sessie 5: 27/01/2022 23 22 69 49,5 118,5

Sessie 6: 17/02/2022 26 27 78 60,75 138,75

Sessie 7: 24/03/2022 26 25 78 56,25 134,25

Sessie 8: 05/05/2022 27 27 81 60,75 141,75

Jurymoment: 02/06/2022 27 81 0 81

Afstudeerdag: 16/06/2022 18 18 54 40,5 94,5

708,75

Mediacoach Onderwijs in Roeselare: deelnemers 29
Deelnemers
vm

Deelnemers
nm

Deelnemersuren
vm

Deelnemersure
n nm Totaal uren

Sessie 5: 01/02/2022 29 28 87 63 150

Sessie 6: 24/02/2022 24 24 72 54 126

Sessie 7: 31/03/2022 24 24 72 54 126

Sessie 8: 12/05/2022 27 27 81 60,75 141,75

Jurymoment: 09/06/2022 28 84 0 84

Afstudeerdag: 16/06/2022 22 22 66 49,5 115,5

743,25

Mediacoach Jeugdwerk en Bibs: groep 1 - deelnemers 28
Deelnemers
vm

Deelnemers
nm

Deelnemersuren
vm

Deelnemersure
n nm Totaal uren
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Startdag: 26 april 2022 28 28 84 70 154

Sessie 2: 19 mei 2022 0 0 0

Sessie 3: 21 juni 2022 27 27 81 67,5 148,5

Sessie 4: 20 september
2022 22 10 66 25 91

Sessie 5: 18 oktober 2022 20 20 60 50 110

Sessie 6: 22 november
2022 18 18 54 45 99

Sessie 7: 13 december
2022 19 19 57 47,5 104,5

707

Mediacoach jeugdwerk & bibs: groep 2 - deelnemers 22

Deelnemers vm
Deelnemers
nm

Deelnemersuren
vm

Deelnemersur
en nm Totaal uren

Startdag: 15 september
2022 20 20 60 50 110

Sessie 2: 4 oktober 2022 22 22 66 55 121

Sessie 3: 24 oktober
2022 22 22 66 55 121

Sessie 4: 6 december
2022 21 20 63 50 113

465

Mediacoach Jeugdhulp Brussel: deelnemers 23
Deelnemers
vm

Deelnemers
nm

Deelnemersure
n vm

Deelnemersuren
nm Totaal uren

Startdag: 15 september
2022 23 23 69 57,5 126,5

Sessie 2: 14 oktober 2022 23 23 69 57,5 126,5

Sessie 3: 18 november 2022 22 22 66 55 121

Sessie 4: 2 december 2022 22 22 66 55 121

495

Mediacoach Jeugdhulp Gent: deelnemers 28
Deelnemers
vm

Deelnemers
nm

Deelnemersure
n vm

Deelnemersuren
nm Totaal uren

Startdag: 15 september 28 28 84 70 154
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2022

Sessie 2: 25 oktober 2022 27 26 81 65 146

Sessie 3: 29 november 2022 24 25 72 62,5 134,5

Sessie 4: 20 december 2022 27 26 81 65 146

580,5

Mediacoach Onderwijs Brussel: deelnemers 17

Deelnemers
vm

Deelnemers
nm

Deelnemersure
n vm

Deelnemersuren
nm Totaal uren

Startdag: 15 september
2022 16 16 48 40 88

Sessie 2: 6 oktober 2022 16 16 48 40 88

Sessie 3: 10 november 2022 16 16 48 40 88

Sessie 4: 1 december 2022 17 17 51 42,5 93,5

357,5

Mediacoach Onderwijs Antwerpen: deelnemers 30

Deelnemers
vm

Deelnemers
nm

Deelnemersure
n vm

Deelnemersuren
nm Totaal uren

Startdag: 15 september
2022 29 29 87 72,5 159,5

Sessie 2: 20 oktober 2022 30 28 90 70 160

Sessie 3: 17 november 2022 28 27 84 67,5 151,5

Sessie 4: 8 december 2022 23 13 69 32,5 101,5

572,5

Mediacoach Onderwijs Gent: deelnemers 20

Deelnemers
vm

Deelnemers
nm

Deelnemersure
n vm

Deelnemersuren
nm Totaal uren

Startdag: 15 september
2022 19 19 57 47,5 104,5

Sessie 2: 27 oktober 2022 17 17 51 42,5 93,5

Sessie 3: 24 november 2022 19 19 57 47,5 104,5

Sessie 4: 15 december 2022 20 19 60 47,5 107,5

410

Digitale-inclusiecoach: deelnemers 26
Deelnemers Deelnemers Deelnemersuren Deelnemersuren Totaal uren
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vm nm vm nm

Startdag: 26/04/2022 26 26 78 65 143

Sessie 2: 23/05/2022 24 24 72 60 132

Sessie 3: 27/06/2022 24 24 72 60 132

Sessie 4: 12/09/2022 22 22 66 55 121

Sessie 5: 24/10/2022 23 23 69 57.5 126.5

Slotdag: 21/11/2022 24 24 72 60 132

786,5
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O.D.2.3. Mediawijs concretiseert het kader voor digitale
geletterdheid en mediawijsheid voortdurend verder voor
professionals uit verschillende sectoren en inspireert hen met
aangepaste informatie, handvatten en instrumenten.

Actie 2.3.1. Mediawijs bouwt permanent verder aan de visie op digitale geletterdheid
enmediawijsheid en hoe je mensen daarin kunt begeleiden.

In het verleden schoot Mediawijs meteen uit de startblokken met de ontwikkeling van allerlei
concrete tools en initiatieven. Pas in 2015 startten we het proces om de definitie van
mediawijsheid concreter te maken in een competentiemodel en daarna in een leerlijn. In een
ideale wereld, zou dat proces omgekeerd werken: vanuit de concretisering van je visie, werk je
aan concrete initiatieven.
Binnen O.D.2.3. draaien we daarom de volgorde over het online en in tools ontsluiten van
informatie uit vorige kaders om: we starten niet vanuit de website en dan de tools, maar vanuit de
verdere uitwerking van onze visie en leerlijn. Daaraan koppelen we dan de concrete tools die we
uitwerken. Zo komen we tot een coherent geheel, een vorm van curriculum, in plaats van een
hoop puzzelstukken die niet per se samengaan.

In 2022 voorzien we een update van de leerlijn:

- De leerlijn werd gekoppeld aan de eindtermen van de derde graad secundair onderwijs.
Het Grondwettelijk Hof heeft de nieuwe eindtermen van de tweede en derde graad
secundair onderwijs vernietigd. Dit arrest heeft geen onmiddellijke gevolgen. De nieuwe
eindtermen kunnen nog 3 schooljaren blijven gelden, dus tot en met schooljaar 2024-2025
(onderwijsdoelen.be). Wij nemen het op in de planning om in te spelen op veranderingen
wat dit arrest betreft. Dit wil zeggen dat we nagaan met welke eindtermen we onze
mediawijze doelen kunnen koppelen en welke tools op hun beurt daarvoor gebruikt
kunnen worden. Deze koppeling wordt aangevuld op de online beschikbare airtable van de
leerlijn.

- De Vlaamse overheid stelde de oefening over nieuwe eindtermen voor het
basisonderwijs uit. We volgen dit zoveel mogelijk op en passen de leerlijn aan waar nodig.

- In april voerden we met behulp van AHOVOKS een screening door van de al gekoppelde
mediawijze doelen aan de eindtermen van de eerste en tweede graad. Zo werden er meer
links gelegd met eindtermen binnen volgende sleutelcompetenties:

- Lichamelijke en geestelijke gezondheid (1)
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- Economische en financiële competenties (11)
- Ondernemingszin (15).

- Eind april bekeken we ook de connectie tussen de leerlijn en Digislim van Fourcast. We
spraken af dat zij waar ze het nuttig vinden de connectie met de leerlijn zullen maken.

- In mei finaliseerden we de nieuwe verwoording en de toelichting bij elk doel om zo meer
duidelijkheid te creeëren. Hierna werd opnieuw feedback gevraagd van collega’s. We
voorzien in 2023 tijd om met deze feedback aan de slag te gaan. intussen werd ook een
nieuwe huisstijl voor de leerlijn gecreeërd.

- In het najaar werd de leerlijn gelanceerd op de nieuwe website van Mediawijs. Daarin
kunnen de bezoekers een PDF vinden en de link naar de online airtable databank waarin
de connectie met alle doelen beschikbaar is.

Actie 2.3.2. Mediawijs actualiseert voortdurend de inhoud op www.mediawijs.be en
andere relevante websites voor intermediairs en professionals.

Om informatie en tools online te verspreiden blijftMediawijs.be ons centrale kennisplatform.
In oktober 2021 lanceerden we een volledig nieuwe website. Daarvoor werd heel wat informatie
geherstructureerd en geactualiseerd. We lanceerden de website met 12 volwaardige en 6
beperkte dossiers en 79 actuele tools.

In 2022 werkten we aan:
- de uitwerking van de 6 dossiers:

- auteursrechten (basis)
- datawijsheid (basis)
- haatspraak (uitgebreid)
- online privacy (uitgebreid)
- reclamewijsheid (uitgebreid)
- sociale media (basis)
- cybersecurity (uitgebreid)

- we maakten ook al een aanzet voor een dossiers die in 2023 online zullen komen:
- fun met media (nieuw)
- mediawijsheid in de welzijnssector (nieuw)
- mediawijsheid in het jeugdwerk (nieuw)
- mediawijsheid in de metaverse (nieuw)
- beeldgeletterdheid (herwerking)
- games in de klas (herwerking)

- ook de vertaling van een selectie van de inhouden van de website naar het Engels en het
Frans gebeurde in 2022. Deze inhouden zullen online komen in de eerste helft van 2023.
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- daarnaast hielden we de website verder up-to-date door bestaande dossiers te
actualiseren (zoals de dossiers digitale inclusie, nieuws en nepnieuws) met de bestaande
informatie en nieuwe cijfers uit onderzoek.

- en vulden we de tooldatabank aan met nieuwe tools.

Met het website-team werkten we ook aan:
- een systeem om de opvolging van de website in goede banen te kunnen leiden,
- een checklist om nieuwe tools uit te werken,
- afspraken over (eind)reactie om de toegankelijkheid van onze content te bewaken,
- een visie op de verhouding tussen ‘lopende’ en ‘actuele’ content, hoe we kunnen inspelen

op de actualiteit op een manier die haalbaar is voor het team en dubbele content
vermijdt,

- een plan over de wisselwerking tussen de content op de website en de
sociale-mediaplanning,

- de SEO van onze nieuwe website en volgen de resultaten verder op via keyword research
van onze eigen website in vergelijking met gelijkaardige websites.

Actie 2.3.3. Mediawijs actualiseert jaarlijks de eigen uitgewerkte tools voor
intermediairs en professionals en werkt nieuwe uit.

Binnen de structuur van onze leerlijn passen we onze bestaande, nog relevante tools in,
actualiseren we die en ontwikkelen nieuwe, waar ons kader nog geen invulling heeft. We
streven ernaar om tegen het einde van de beleidsperiode een coherente reeks lespakketten en
educatieve materialen voor onderwijs te kunnen aanbieden om voor elke leeftijd de nodige
competenties te kunnen ontwikkelen.
Daarnaast werken we aan de promotie van die informatie en materialen, zowel via onze eigen
communicatiekanalen, als via platformen die materialen voor onze doelgroepen ontsluiten.

In 2022 werkten we aan:

Specifiek onder deze OD en financiering

O.D.2.3. Beleidstool
Mediawijsheid

Deze tool die werd ontwikkeld in 2021, werd in 2022 uitgebreid
met het thema desinformatie. De uitbreiding werd getest in
een workshop tijdens de Nieuws in de klas-dag op donderdag
13 oktober 2023. https://www.mediawijs.be/nl/beleidstool

O.D.2.3. Kritikat Kritikat is vertaald in het Engels
(https://media-and-learning.eu/type/featured-articles/can-the-tr
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uth-be-a-lie-challenging-childrens-critical-thinking-skills-about-m
edia-and-misinformation/).
In 2022 werd een vervolgproject voor Kritikat goedgekeurd in
het Nieuwswijsneuzenproject. In 2023 zal het vervolg voor
lagere graden in het lager onderwijs van de filosofische
methode voor nieuwsgeletterdheid in samenwerking met
Odisee Hogeschool verder uitgewerkt worden. Er zal een
verhaal voor eerste graad en eentje voor tweede graad met
bijhorende werkvormen ontwikkeld worden.

O.D.2.3. NIK-werkboekje Voor een stageopdracht binnen Thomas More werkte een
studente aan een werkboekje voor de derde graad van het lager
onderwijs. De input nemen we mee in Nieuwswijsneuzen.

Onder andere OD’s en binnen deze financiering

O.D.1.1. De Schaal van M De werkboekjes voor 1ste en 2de graad en de bijhorende
handleidingen werden gelanceerd in eind januari.

O.D.1.1. Spel Publi Ville In samenwerking met de betrokken onderzoekers van de UGent
werkten we een nieuw spelconcept uit voor Publi Ville, namelijk
een online spel over reclamewijsheid 2de graad en 3de graad
dat we in het najaar van 2022 hebben getest en in het voorjaar
van 2023 zullen lanceren.

O.D.3.4. Headlinegame NL
(of met Europese
co-financiering)

Het plan van onze Nederlandse collega’s ging niet door en we
konden er dus ook niet in meestappen.

O.D.3.3. 10 jaar Mediawijs We werkten in het najaar - samen met onze Nederlandse
collega’s van Netwerk Mediawijsheid - aan hetmagazine voor
10 jaar Mediawijs. Dit magazine werd begin 2023 gelanceerd
(https://www.mediawijs.be/nl/jubileum).
Daarnaast werkten we een concept uit i.s.m. uitgeverij
Borgerhoff & Lamberigts voor een nieuw breed boek over
mediawijsheid voor opvoeders dat verder wordt uitgewerkt en
gelanceerd in 2023.
Ook voor een meer wetenschappelijk boek werden de eerste
stappen gezet. Lancering daarvan is voorzien ten vroegste in
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2024.

Met extra of co-financiering

O.D.1.1. Affiches
(her)lanceren (B-BICO4)

We lanceerden een reeks nieuwe en herwerkte affiches in lijn
met onze nieuwe branding
(https://www.mediawijs.be/nl/zoek-een-tool/zoeken?tool-type=1
):

● Ken je rechten in een digitale wereld (nieuw)
● 3 tips om jouw accounts te beschermen (nieuw)
● 8 checks om phishing te voorkomen (nieuw)
● Hoe reageer je het beste op sociale media (herwerking)
● Hoe reageer je op haatspraak (herwerking)
● Hoe bescherm je je privacy op sociale media (herwerking)

O.D.1.1. Mediawijs
kaartspel (Betternet)

In het najaar van 2022 maakten we een eerste aanzet voor een
kaartspel voor (wie werkt met) jongeren. Met dit kaartspel willen
we het gesprek omtrent mediabezit en -gebruik stimuleren bij
jongeren tussen 10-14 jaar.

O.D.1.2. MediaNest In 2022 werden vijf van de bestaande klik-en-prints in een
nieuw jasje gestoken. De inhoud kreeg een update en de lay-out
gebeurde in de nieuwe MediaNest huisstijl. Bij deze herwerking
werd er rekening gehouden met Universal Design richtlijnen,
zodat de klik-en-prints ook zo helder mogelijk zijn voor
kwetsbare ouders.

O.D. 2.2. Mediacoach
(Mediacoach Jeugdwerk,
Mediacoach Jeugdhulp, De
Digicoachploeg en Iedereen
Digitaal lokaal)

In het kader van Mediacoach Jeugdhulp werden 9 nieuwe
explainer video’s ontwikkeld over allerlei mediawijze thema’s
(zoals wat is mediawijsheid in de jeugdhulp, hoe omgaan met
sociale media in de hulpverlening, online contacten in de jeugdhulp
en een beleid rond mediawijsheid en digitale inclusie). Deze video’s
worden ingezet in de online leeromgeving Pluvo van
Mediacoach Jeugdhulp.
Daarnaast ontwikkelden we nog een inhoudelijke video over
digitaal jeugdwerk waarin de grote lijnen van digitaal
jeugdwerk worden toegelicht. Deze video wordt ingezet in de
online leeromgeving Pluvo van Mediacoach jeugdhulp.
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Voor Digicoachploeg (Mediacoach onderwijs) ontwikkelden we
nog twee extra coachingsvideo’s (hoe omgaan met weerstand
én de community coach in Mediacoach) naar aanleiding van de
impactmeting van Mediacoach Onderwijs.

O.D. 2.3. EHBC flowchart
(Cyberpesten aanpakken)

In 2022 werd de flowchart Eerste Hulp bij Cyberpesten (EHBC)
aangeboden voor het brede publiek
(https://www.mediawijs.be/nl/eerstehulpbijcyberpesten). Die
werd bijvoorbeeld verdeeld tijdens de opleidingsreeks Eerste
Hulp bij Cyberpesten. Daarnaast ontwikkelden we drie video’s
in functie van de opleidingsreeks EHBC (wat is cyberpesten,
schoolbrede aanpak van cyberpesten en media-opvoeding) , ter
ondersteuning van de flowchart.

O.D.2.3. EDUbox met VRT
(Betternet + EDUmake)

In 2022 ontwikkelden we samen met VRT, imec vzw, Cyber
Security Coalition, DNS Belgium, Digital for Youth, brightlab en
Centre for Cyber Security Belgium een nieuwe EDUbox
‘Cybersecurity’
(https://www.mediawijs.be/nl/tools/edubox-cybersecurity). De
EDUbox werd voor het eerst kleinschalig gelanceerd op ‘Digiwijs’
op 15 november. Een grotere lancering werd ingepland op de
Safer Internet Day op dinsdag 7 februari 2023.
In het najaar van 2022 werden ook de eerste gesprekken
gevoerd omtrent een nieuwe EDUbox ‘Sexting’, die in 2023
gelanceerd zal worden.
In het kader van het Europees project EDUmake werd, eveneens
in het najaar van 2022, een eerste aanzet gemaakt voor een
nieuwe EDUbox omtrent de Europese verkiezingen.

O.D.2.3. Gezondheid
(Gezondheidsgeletterdheid
SO)

We lanceerden het educatieve pakket Gezond Geweten voor
het secundair onderwijs i.s.w.m. Gezondheid & Wetenschap
(CEBAM). Met dit lespakket verbeteren we de
gezondheidsgeletterdheid van leerlingen.

O.D.2.3. EDMO-collectie
(EDMO BELUX)

We verzamelden 30 goede praktijken en tools over ‘werken
rond desinformatie’ in een zogenaamd repository. Na
deskresearch en bevragingen kwamen we tot een lange lijst van
80 materialen over desinformatie. Deze verzameling werd op
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basis van vastgelegde criteria afgetoetst bij een feedbackpanel
van ervaringsdeskundigen, die de beste tools hieruit
selecteerden. Deze verzameling van tools wordt ondergebracht
op de EDMO BELUX website en kadert ook binnen de
nieuwsgroeilijn van Mediawijs. Verder werden binnen deze
collectie ook verschillende van de tools vertaald naar o.a. het
Engels en het Frans of kregen sommige tools een update binnen
het project.

O.D.2.3. Online
leermodules nieuws
(NIK2.0)

Voor NIK2.0 maakten we online video leermodules voor de
leerlingen van het secundair onderwijs over journalistiek,
fact-checking en debatteren en opinies.

O.D.2.3. Escape game
fact-checking (NIK2.0)

Voor NIK2.0 werken we mee aan een escape game over
fact-checking van Media & Learning voor de leerlingen van de
2de graad secundair. Onze rol bestond vooral in het geven van
feedback en inspiratie richting Media & Learning, het testen van
de verschillende versies van de escape game en het mee
verspreiden van de tool.

O.D.2.3. How to podcast
(NIK2.0)

Voor de Podclass wedstrijd ontwikkelden we samen met Geek
My Class lesmateriaal om leerkrachten handvatten aan te
reiken om een podcast te leren maken. Podclass | Mediawijs

O.D.2.3. Facts4All Mediawijs ontwikkelde samen met de partners eenMOOC van
vier modules van het Europees project Facts4All - schools
tackling disinformation voor leraren. De MOOC biedt tools aan
om effectieve schoolbrede benaderingen te ontwikkelen om
desinformatie aan te pakken. Het stimuleert ook het kritisch
denken van de deelnemers. In de MOOC is er aandacht voor het
aanpakken van desinformatie door een samenwerking van
verschillende generaties. Deze MOOC wordt gehost door
European Schoolnet.

O.D.2.3. DDESTINY
(DDESTINY - Erasmus+)

Voor DDestiny werd een website voor leerkrachten, ouders en
leerlingen ontwikkeld, die educatieve doelstellingen op het
gebied van duurzame ontwikkeling, participerend leren en
digital storytelling integreert voor een holistische en
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democratische benadering van het lager onderwijs via blended
learning.
Mediawijs nam het ontwikkelen van de website en bijhorende
video’s op zich, rekening houdend met de partners. In
samenwerking met de partners werden ook perMOOCmodule
tools ontwikkeld om met societal issues aan de slag te gaan in
de klas en op een blended manier. Bij het ontwikkelen van de
MOOC en de materialen ging ook aandacht naar inclusion by
design om digitale inclusie te bevorderen.

O.D.2.3. Universiteit van
Vlaanderen en Nederland
(VL-NL samenwerking)

De Universiteit van Vlaanderen maakte een college en podcast
over ‘Ben jij een digitale dinosaurus’ over digitale inclusie en met
prof. dr. Ilse Mariën (VUB), deze werd 3390 keer bekeken. De
Universiteit van Nederland maakten een college en podcast over
‘Hebben influencers een slechte invloed’ met Emmelyn Croes
(Tilburg University), deze werd 6300 keer bekeken.

O.D.2.3. Iedereen Digitaal
lokaal (IDL)

● Beleidstool digitale inclusie voor lokale besturen, tool
om als lokaal bestuur je prioriteiten te bepalen en een
beleid uit te stippelen over digitale inclusie

● Digitaleinclusie.be, een online dossier boordevol
informatie over wie er risico loopt op digitale uitsluiting
en hoe je aan digitale inclusie kan werken

● Digitale inclusie in Vlaanderen, deze publicatie geeft
een overzicht van de bovenlokale digitale-inclusie
actoren in Vlaanderen, en kreeg in 2022 een grondige
update

● Flyer digitale inclusie die moet toeleiden naar de
digitaleinclusie.be en de informatie die daar ter
beschikking is

● Brochure ‘Aan de slag als digihelper’
● Inspiratiegids ‘Werken met vrijwillige digihelpers’

O.D.2.3. Iedereen Digitaal
bovenlokaal (IDB)

● Beleidstool Aan de slag met digitale inclusie en
mediawijsheid (werktitel) voor de sectoren die werken
met en voor kwetsbare jongeren, ouderen en mensen
met een beperking.
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● Materialen die aanvullend zijn bij deze beleidstool voor
de sectoren die werken met en voor kwetsbare jongeren,
ouderen en mensen met een beperking. Onder andere

○ Een tool rond online risico’s voor jongeren met
een dysharmonisch ontwikkelingsprofiel i.s.m.
UCLL

○ Een tool die impulsen moet geven aan begeleiders
en jongeren in de jeugdhulp om digitaal aan de
slag te gaan

○ …

O.D.2.3. Telewerk inclusief
organiseren (ESF)

De tool ‘Telewerk Inclusief Organiseren’ helpt organisaties en
teams om een beleid voor telewerk vorm te geven. Deze biedt
leidinggevenden en HR-medewerkers een leidraad om de
zichtbare én onzichtbare drempels bloot te leggen die hun
medewerkers ervaren rond telewerk, zodat zij hier een
antwoord op kunnen bieden.

O.D.2.3. Raamwerk
(Digi)Taal@work (ESF)

‘(Digi)taal@Work: geïntegreerd werken aan digitale en talige
vaardigheden bij Nieuwkomers’, was een ontwikkelonderzoek
van het Centrum voor Taal en Onderwijs (KU Leuven) in
samenwerking met de Vlaamse kernpartners Atlas, Mediawijs en
VDAB, en de internationale partners ITTA en Stefano Kluzer, met
steun van het Europees Sociaal Fonds (ESF).
Het doel van het project was een tool te ontwikkelen die
volwassen anderstalige nieuwkomers kan ondersteunen in hun
zoektocht naar werk, en dit door zowel hun talige als digitale
competenties te versterken. Het resultaat is
www.digitaalatwork.be, een website vol oefenkansen die
doorheen het hele inburgeringstraject kan ingezet worden.
Het project liep van 1 september 2020 tot 31 december 2022.

Daarnaast volgen we de werkzaamheden van de Influencer-code en de Kijkwijzer.
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Actie 2.3.4. Mediawijs werkt voortdurend aan de verhoging van het bereik van de
campagne Nieuws in de Klas, actualiseert het educatieve aanbod en breidt het uit.

Nieuws in de Klas heeft hier een speciale plaats in en daar besteden we voortdurende expliciet
aandacht aan. Daarnaast werken we aan de promotie van die informatie en materialen, zowel
via onze eigen communicatiekanalen, als via platformen die materialen voor onze doelgroepen
ontsluiten.

● Samen met Odisee Hogeschool werkten we aan een Engelse vertaling van Kritikat.
● Sinds 2022 zijn er nieuwe filmpjes ontsloten op de nieuws in de klas website, de “journalist

in de klas” filmpjes werden gemaakt door Media 21 en de Vlaamse nieuwsmedia
(https://www.nieuwsindeklas.be/indekijker/journalist-in-de-klas-2/).

● Sinds januari 2018 komt wekelijks (niet in de vakanties) een actueel themadossier van
Media.21 online (https://www.nieuwsindeklas.be/themadossiers-2022/). Daarin worden
verschillende nieuwsartikels over één thema met elkaar vergeleken. Mediawijs geeft hierbij
feedback op de bruikbaarheid voor de klascontext.

● Mediawijs werkt jaarlijks met de partners nieuw educatief materiaal uit en actualiseert
bestaand educatief materiaal gekaderd in de leerlijn Nieuws- en Informatiewijsheid en
richt zich hierbij in eerste instantie op een aantal vastgestelde noden. Dit resulteerde in
Nieuwsmakers.be voor de eerste graad, Feitencheckers.be voor de tweede graad en
Opiniemakers.be voor de derde graad. Hiervoor werden er ook nieuwe affiches
gemaakt over de HALT-methode, Complottheorieën en drogredenen.

Mediawijs voert promotie voor de acties van Nieuws in de Klas via verschillende kanalen.
● Sociale media: Nieuws in de Klas werkt met een facebookpagina

(https://www.facebook.com/nieuwsindeklas/). De pagina telt momenteel 6801 volgers.
Sinds 2019 werken we met een social-media-planning. Daar komen wekelijks het nieuwe
themadossier, relevante Klaar-afleveringen, lespakketten en andere tools, studiedagen …
aan bod. We zetten ook in op Facebook-advertenties en verwijzingen in relevante
Facebook-groepen voor onderwijs.

● Elektronische nieuwsbrief: we werken met een maandelijkse nieuwsbrief over
verschillende actuele thema’s.

● Website: in 2018 lanceerden de partners voor Nieuws in de Klas een grondig aangepaste
website, waar de verschillende partners een gelijkwaardige plek kregen. In 2022 hielden we
de website actueel en werkten we verder aan de overzichtelijkheid in de databanken. In
2023 maken we verder de oefening om de website te integreren in de website van
Mediawijs indien de huisstijl van Nieuws in de Klas voldoende behouden blijft.

72

https://www.nieuwsindeklas.be/indekijker/journalist-in-de-klas-2/
https://www.nieuwsindeklas.be/themadossiers-2022/
https://www.facebook.com/nieuwsindeklas/


● Een van de sessies in de opleiding Mediacoach gaat over nieuwsmedia, (des)informatie
en reclame. Tijdens deze sessies werken we aan het thema ‘nieuws- en
informatiegeletterdheid’ met het aanbod van Nieuws in de Klas. Deze sessies werden
gegeven op 10, 17 en 24 februari 2022. Ook in de sessies Mediacoach Jeugdwerk kwam dit
aan bod op 10 november 2022.

● We lanceerden Nieuws in de Klas opnieuw in schooljaar 2022-2023 met een
Nieuws-in-de-Klas-dag voor leerkrachten in overleg met de partners en de Vlaamse
Minister van Media op 13 oktober 2022 in Google Atelier in Brussel.

● We maakten een nieuwe folder voor Nieuws in de Klas.

Zie ook over NIK2.0, EDMO BELUX, DDESTINY, Gezondheidsgeletterdheid, Facts4All …

Indicator 2.3. Mediawijs haalt jaarlijks minstens 400 000 paginaweergaves met Mediawijs.be
en streeft naar een verhoging tot 500 000 paginaweergaves in 2025

2021 2022 2023 2024 2025

Aantal pagina-
weergaves
Mediawijs.be

696 767 655 411

* Hoe wordt deze indicator gemeten? We gebruiken de paginaweergaves van Google Analytics
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Andere projectlijnen bij Mediawijs die inzetten op het Vlaamse
digitale geletterdheid- en mediawijsheidsveld inspireren en
potentiële nieuwe spelers activeren met vorming, kennisdeling,
praktijkontwikkeling, samenwerking en netwerking.

Nieuws in de Klas 2.0: Mediawijs stimuleert minstens van 2022 tot enmet 2024
samenmet partners en experten de nieuws- en informatiegeletterdheid van
jongeren in het secundair onderwijs met activerend aanbod.

Vanuit de relance en rekening houdend met de door COVID versterkte nieuwssituatie, koos de
Vlaamse Minister van Media ervoor om via Mediawijs met tijdelijke extra middelen in te
zetten op enkele pilootprojecten in het bredere kader van het educatieve aanbod van Nieuws
in de Klas, waarbij leerlingen zelf als actor aan hun mediawijsheid werken en minder als
consument van lessen en media.

Het gaat meer specifiek om de uitwerking en uitrol van
● Nieuwsmakers in de 1ste graad secundair onderwijs,
● Feitencheckers in de 2de graad secundair onderwijs,
● Opiniemakers in de 3de graad secundair onderwijs.

Van 2021 tot en met juni 2024 neemt Mediawijs die piloottrajecten op met partners uit het
veld. De bedoeling is om het potentieel van die trajecten te testen en te evalueren. De hoop is
om met die manier van werken een grotere impact om de nieuwscompetenties van jongeren
te kunnen hebben en om dergelijke trajecten in een duurzame financiering te kunnen
onderbrengen.

In 2022 hebben we samen met de partners de verschillende trajecten verder inhoudelijk
vormgegeven.

● Voor Nieuwsmakers is de partner Mediaraven,
● voor Feitencheckers StampMedia en
● voor Opinimakers is dat HUJO.

Daarbij werkten we
● in het voorjaar 2022 voor de verschillende trajecten de online modules voor leerlingen

uit. We namen hiervoor met verschillende experts en journalisten video’s op en
ontwikkelen opdrachten in qualifio.
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○ Nieuwsmakers Qualifio:
https://nieuwsindeklas.qualifioapp.com/quiz/1059831_2637/Nieuwsmakers-.html

○ Feitencheckers Qualifio:
https://nieuwsindeklas.qualifioapp.com/quiz/1091186_2637/Feitencheckers-.html

○ Opiniemakers Qualifio:
https://nieuwsindeklas.qualifioapp.com/quiz/1091189_2637/Opiniemakers.html

● in het voorjaar 2022 ontwikkelden we samen met de partners voor de verschillende
trajecten bijbehorend educatief materiaal zodat leerkrachten actief en creatief aan de
verschillende thema’s kunnen werken in de klas. Het materiaal werd in het voorjaar
getest in verschillende scholen. Na de test werd het verder op punt gezet en zal het
volledig beschikbaar zijn vanaf schooljaar 2022-2023.

○ MetMediaraven vzw werkten we in voorjaar 2022 voor de eerste graad per
module verschillende werkvormen uit. Die werden na de paasvakantie getest in
verschillende scholen. Op basis van de test werden de werkvormen aangepast.
De handleiding is beschikbaar via de website van Mediawijs via
http://www.nieuwsmakers.be en is ook in printversie beschikbaar.
De modules werden als volgt opgebouwd.

1. Module 1: Wat is nieuws?
a. werkvorm 1: Nieuws is … een ingestorte muur
b. werkvorm 2: Een wereld zonder nieuws
c. werkvorm 3: Level up

2. Module 2: Nieuwsmedia
a. werkvorm 4: Nieuwsdagboek
b. werkvorm 5: Kenmerken nieuwsmedia
c. werkvorm 6: De Scoop
d. werkvorm 7: Genoeg geleerd, tijd om te solliciteren

2. Module 3: Bronnen journalist
a. werkvorm 8: Een dag in het leven van een journalist
b. werkvorm 9: Naar het schijnt eh, …
c. werkvorm 10: De klas als bron
d. werkvorm 11: Maak een storyboard

3. Modulde 4: Hoe wordt nieuws verzameld
a. werkvorm 12 : 5W1H-methode
b. werkvorm 13: De invalshoek
c. werkvorm 14: Het interview

4. Module 5: Hoe wordt nieuws gemaakt
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1. werkvorm 15 : Nieuwsproces
2. werkvorm 16: Mijn nieuwsverslag

○ Met StampMedia vzw werkten we in voorjaar 2022 voor de 2de graad per
module verschillende werkvormen uit. Die werden na de paasvakantie getest in
verschillende scholen. Op basis van de test werden de werkvormen aangepast.
De handleiding is beschikbaar via de website van Mediawijs via de url
http://www.feitencheckers.be en is ook in printversie beschikbaar.
De modules werden als volgt opgebouwd.

1. Module 1: Wat moet je weten over desinformatie?
a. werkvorm 1: Wat is desinformatie?
b. werkvorm 2: Waarom verspreiden mensen desinformatie?

1. Module 2: Liken, sharen en de kracht van algoritmes
a. werkvorm 3: Bubbels en konijnen

2. Module 3: Hoe worden we beïnvloed?
a. werkvorm 4: Framing en propaganda
b. werkvorm 5: Misleidende cijfers en statistieken

3. Module 4: Sociale media en vormen van online misleiding
a. werkvorm 6: Offline en online misleiding

4. Module 5: Fact-checken voor beginners
a. werkvorm 7: Fact-checken voor beginners

○ Voor de derde graad werkten we met Hujo vzw in voorjaar 2022 per module
verschillende werkvormen uit. Enkele van deze werkvormen werden na de
paasvakantie ook getest in een school. Enkele andere werkvormen zijn
gebaseerd op reeds bestaande en uitgeteste werkvormen, en werden dus niet
opnieuw getest. Op basis van de test werden de werkvormen aangepast. De
handleiding is beschikbaar via de website van Mediawijs via de url
http://www.opiniemakers.be en is ook in printversie beschikbaar.
De modules werden als volgt opgebouwd.

1. Module 1: Kritisch denken
a. werkvorm 1: misleidende informatie

2. Module 2: Drogredenen en verbindende communicatie
a. werkvorm 2: Argument of drogreden
b. werkvorm 3: Wandelend debat

3. Module 3: Polarisatie en haatspraak
a. werkvorm 4: Door één deur
b. werkvorm 5: Hoe reageren op haatspraak
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4. Module 4: Debatteren
a. werkvorm 6: Speech schrijven
b. werkvorm 7: Debatteren in de klas

5. Module 5: Actief burgerschap
a. werkvorm 8: Laat je stem horen op school
b. werkvorm 9: Maak je eigen partij

○ Aanvullend ontwikkelden we nieuwe affiches over online informatie checken,
complotdenken en drogredenen, die leerkrachten gratis kunnen bestellen via
www.mediawijs.be/bestellen.

■ https://www.mediawijs.be/nl/tools/hoe-check-je-online-informatie
■ https://www.mediawijs.be/nl/tools/ontmasker-jij-drogredenen
■ https://www.mediawijs.be/nl/tools/complot-gespot
■ https://www.mediawijs.be/nl/tools/praten-over-complottheorieen

○ Tijdens gesprekken met leerkrachten kwam de nood naar voren aan een
overzicht van laagdrempelige werkvormen om een klasgesprek aan te gaan.
Daarom maakten we naast de aparte werkvormen per graad ook een bundel
met eenvoudige én gevorderde gesprekswerkvormen overkoepelend voor
alle drie de graden. (http://www.dialoogindeklas.be)

Naast de ontwikkeling van online modules met bijbehorende methodieken werken we voor de
drie trajecten eenmobiliserende actie uit (cf. SD1)

In het najaar 2022 werden de drie trajecten naar alle scholen in Vlaanderen en Brussel uitgerold
tijdens de Nieuws in de Klas studiedag op 13 oktober. Al het materiaal is sindsdien
beschikbaar op de website van Mediawijs.

Daarnaast werken we samen met Arteveldehogeschool om de impact van Nieuws in de
Klas 2.0 te meten en zo het wegvallen van de testtrajecten deels te compenseren. Zij zijn in
september 2022 van start gegaan.

EDMO BELUX: Mediawijs inspireert tussen 2022 tot en 2024 samenmet partners
en experten het Vlaamse, Waalse en Luxemburgse nieuws- en
informatiewijsheidsveld met vorming, kennisdeling, praktijkontwikkeling,
samenwerking en netwerking.

Mediawijs is demediawijsheidspartner in de nationale European Digital Observatory Hub
voor België en Luxemburg (EDMO BELUX). Die door Europa ge-co-financierde opdracht (75%)
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loopt tot en met maart 2024 en bestaat uit educatieve materialen verzamelen en ontsluiten,
een studiedag in Vlaanderen organiseren in 2022 en een internationale in 2024 en een
campagne voeren in 2023. Voor de Franstalige gemeenschap engageerde Mediawijs de
Franstalige partner Média Animation en voor Luxemburg is RTL de partner. Daarnaast stemt
Mediawijs af met de collega’s van Netwerk Mediawijsheid en VRT die deel uitmaken van de
BENEDMO Hub.

In 2022 werd in eerste instantie gefocust op het verzamelen van het beste educatief en
trainingsmateriaal om mensen te wapenen tegen desinformatie. Om tot een goed overzicht te
komen worden volgende acties ondernomen:

● Er werd afgestemd met het Netwerk Mediawijsheid van de BENEDMO hub hoe we de
verzameling van Nederlandstalig materiaal zo goed mogelijk op elkaar konden
afstemmen en elkaar konden versterken.

● In januari 2022 werd een oproep verspreid naar leerkrachten en andere educatoren om
het beste educatief materiaal om mensen te wapenen tegen desinformatie.

● In de periode januari-april werd het verzameld materiaal, samen met eigen materiaal en
alle lesmateriaal op KlasCement geanalyseerd. Op die manier kregen we zicht voor
welke doelgroepen er meer of minder materiaal voorhanden is, op welke thema’s (bv.
factchecking, informatievaardigheden, nieuwsmaken, …) meer of minder materiaal
beschikbaar is, etc. En waar er eventueel nood is aan nieuw materiaal.

● In de periode mei-augustus brachten we een feedback-panel bijeen om een selectie van
het meest beloftevolle materiaal om desinformatie aan te pakken te kiezen en om te
bepalen waar nieuw materiaal moest uitgewerkt worden (of bestaand materiaal moet
aangevuld). We kozen ervoor om de meest geschikte werkvormen te verwerken in de
nieuwe Nieuws-in-de-Klas-lespakketten. Op die manier creëerden we een basispakket
voor leerkrachten om rond nieuws en informatie aan de slag te gaan.

● Een greep uit de selectie werd voorgesteld en geoefend worden op een trainingsevent
voor leerkrachten, i.s.m. Nieuws in de Klas.

● In de periode november 2022 - februari 2023 worden geselecteerde materialen vertaald
en opnieuw gelay-out naar het Frans en het Engels om ook bruikbaar te zijn voor de
andere EDMO hubs.

● De selectie van het feedback-panel zal minstens gepubliceerd worden op de EDMO
BELUX website. De lijst met geslecteerde materialen wordt in februari 2023 online gezet.
Door technische omstandigheden kon dat niet vroeger.
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Centraal in 2022 was de studiedag op 13 oktober, waar het educatief en trainingsmateriaal
werd voorgesteld en geoefend door 130 leerkrachten en andere educatoren.

De hoop is om hiermee over te kunnen gaan tot een duurzame Europese co-financiering (met
een lager aandeel), zoals tot nog toe het geval was met het Safer Internet Centre voor online
risico’s en kinderen. Mediawijs wil bovendien de opties bekijken om de internationale studiedag
in maart 2024 (nu Be-LUX) te kaderen in het Belgische Europese voorzitterschap en daar - in
overleg met de minister en departement CJM - een internationaal baken van te maken.

Facts4all: Mediawijs inspireert in 2022 samenmet partners het onderwijs met
vorming en kennisdeling over lokaal desinformatie aanpakken vanuit je school.

In 2021-2022 leverden we een bijdrage aan de ontwikkeling van de vier modules van het
Europees project Facts4All - schools tackling disinformation. Deze modules maakten deel uit
van deMOOC die liep van 14 maart 2022 t.e.m. 20 april 2022.

De Massive Open Online Course (MOOC) "Facts4All - Schools as community hubs against
disinformation" was het belangrijkste resultaat van het project en had tot doel basisscholen en
middelbare scholen in staat te stellen om op te treden als intergenerationele leercentra
tegen desinformatie door middel vanmaatschappelijke betrokkenheid.

Om een rijke en interactieve leerervaring te bieden en de informatie-uitwisseling tussen de
deelnemers aan de cursus te vergemakkelijken, bevatte de Facts4All MOOC veel visuals en
video's opgenomen door de MOOC-werkgroepleden, interactieve elementen (bv. drag-and-drop
activiteiten of woordwolken), en externe tools zoals Padlets en Triciders.

Mediawijs hielp bij demoderatie van twee van de modules tijdens de looptijd van de MOOC en
voorzag een expert uit eigen huis (Zara Mommerency) tijdens een eerste online live-event over
het aanpakken van desinformatie in de schoolcontext. Voor het tweede online live-event
contacteerden we Sara De Jaeghere, leerkracht en mediacoach, die haar ervaringen deelde over
hoe ze desinformatie aanpakt in de klas en op school.

We hielpen bij de disseminatie van deze MOOC tijdens de Awareness Month via onze sociale
mediakanalen.

Na afloop van de MOOC waren dit de resultaten
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● 967 mensen uit 42 landen hadden zich geregistreerd om deel te nemen aan de MOOC
● 338 deelnemers begonnen met het volgen van ten minste één cursusmodule
● 188 deelnemers voltooiden de MOOC

Volgens de gegevens die zijn verzameld werden, waren de meeste cursisten vrouwelijke
docenten in het secundair onderwijs, met een leeftijd van 36 jaar of ouder.

● 99% beoordeelden de cursus als "goed" of "zeer goed".
● 87% zou deze cursus aanbevelen aan een collega (“Helemaal mee eens” of “sterk mee

eens”).
● 93% gaf aan de ideeën en voorbeelden uit de cursus te zullen gebruiken.

DDESTINY: Mediawijs inspireert tussen 2022 en 2024 samenmet partners het
onderwijs met vorming, kennisdeling en praktijkontwikkeling over blended en
digitaal afstandsleren over wereldburgerschap en duurzame
ontwikkelingseducatie in het lager onderwijs.

Het project Digital Destiny helpt leraren van het eerste tot vierde leerjaar in het

basisonderwijs om sleutelcompetenties voor duurzame ontwikkeling van leerlingen te

bevorderen. Daarbij biedt Mediawijs zijn kennis en expertise aan op vlak van blended leren en

digitale inclusie. Oorspronkelijk was de focus op blended en digitaal afstandsleren, maar door

het verdwijnen van de Coronacrisis, verdween digitaal afstandsleren naar de achtergrond. Zo

werd er vooral ingezet op blended leren in de klas.

Tijdens het project werd een pedagogisch referentiekader ontwikkeld waarin alle expertise

van de partners (North consulting, Intercultural Institute Timisoara, University of Western

Macedonia, Djapo vzw en Mediawijs) werd gebundeld tot 5 pedagogische principes. Deze

principes werden voorgesteld en afgetoetst bij onder andere Vlaamse leerkrachten aan de hand

van een online training en pilot testing, in Vlaanderen in samenwerking met Djapo vzw. Op

basis van deze evaluatie begon Mediawijs met het trekken van Intellectual Output 4: online

leerplatform.

Mediawijs was verantwoordelijk voor Intellectual Output 4 van het Digital Destiny project.

Hierbij creëerden we een online leerplatform over het werken rond maatschappelijke

vraagstukken, met een focus op blended leren in activiteiten die we aanbieden aan de
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leerkrachten om in te zetten in hun klas. Het online leerplatform (https://www.digitaldestiny.eu)

bestaat uit vijf modules. In elke module wordt een principe uitgelegd in een korte video en

bieden we een lijst met lesmaterialen aan, waarin blended leren verwerkt zit. Het online

leerplatform is in het Nederlands aangeboden, waardoor het toegankelijk is voor Vlaamse

leerkrachten. Naast blended leren, hebben we ook aandacht voor digitale inclusie in het project,

meer bepaald door laagdrempelige blended leren tools te gebruiken in de lesmaterialen,

zodat het voor zo veel mogelijk scholen en kinderen mogelijk is om hiermee te werken.

Mediawijs nam ook de trekkersrol bij de coördinatie van de disseminatie van het project.

Gezondheidsgeletterdheid (SO): Mediawijs inspireert in 2022 samenmet CEBAM
het secundair onderwijs met de praktijkontwikkeling van lessen over hoe je goede
gezondheidsinformatie zoekt en vindt.

In 2022 ontwikkelden we in samenwerking met Gezondheid en Wetenschap een educatief
pakket over gezondheidsgeletterdheid voor het secundair onderwijs, namelijk ‘Gezond
Geweten’. Dit pakket heeft als doel de gezondheidsgeletterdheid van de leerlingen te
bevorderen, m.a.w. hun kritische houding ten aanzien van gezondheidsinformatie aan te
scherpen door:

• te leren hoe ze betrouwbare informatie kunnen vinden;
• vaardigheden te verwerven om kritisch naar nieuws en informatie te kijken;
• te leren om onjuiste beweringen te ontmaskeren;
• te begrijpen hoe betrouwbaar gezondheidsonderzoek tot stand komt;
• een kritische reflex te verwerven m.b.t. grafieken/ tabellen uit gezondheidsonderzoek;
• te leren hoe ze geïnformeerde en weloverwogen gezondheidskeuzes kunnen maken;

Binnen de ontwikkeling van dit project werden verschillende stakeholders (leerkrachten,
leerlingen, gezondheidsorganisaties) meegenomen om een zo breed mogelijk gedragen pakket
te creëren.

In 2022:
- organiseerden we op 11 februari een online brainstormmet 28 stakeholders uit de

gezondheids- en onderwijssector alsook vertegenwoordigers van jongeren.
- organiseerden we op 23 maart een feedbackmomentmet 4 scholieren van de

Vlaamse Scholierenkoepel om het pakket af te stellen op hun leefwereld en te polsen
naar interessante gezondheidsthema’s en geprefereerde werkvormen .
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- organiseerden we op 30 maart een input- en feedbackmomentmet 10 leerkrachten
uit het secundair onderwijs.

- hebben 6 leerkrachten in mei enkele lessen uit het pakket getest. Mediawijs was
aanwezig bij deze testing om de klas te observeren en de leerkracht en klas te bevragen
over inhoud en vorm.

- lanceerden we het lespakket op 15 november tijdens het Digi-wijs event. Bij de
lancering werd een persbericht opgesteld en verstuurd naar relevante perscontacten.

Het educatief pakket, Gezond Geweten, bestaat uit 4 verschillende onderdelen:
1. Een theoretisch kader met inhoudelijke en praktische informatie voor de leerkracht
2. Een verbetersleutel met de oefeningen en bijbehorende verbetering voor de leerkracht
3. Online oefeningen voor de leerlingen via het online leerplatform BookWidgets
4. Een begeleidende PowerPoint voor in de klas te gebruiken met theorie en oefeningen

Cyberpesten aanpakken: Mediawijs inspireert in 2022 samenmet partners
Vlaamse zorgprofessionals in onderwijs met vorming, kennisdeling, en
praktijkontwikkeling over het aanpakken van cyberpest-cases in onderwijs.

In het kader van het project ‘Cyberpesten aanpakken’ met financiering van Departement
Onderwijs ontwikkelen we een opleidingstraject voor (zorg)leerkrachten en
CLB-medewerkers. Dit traject traint hen om handelingsgericht te werken in geval van
cyberpesten.

EHBC

Datum Locatie
Aantal
dlnmrs.

Dag 1: 26/11/2021
Dag 2: 03/12/2021
Dag 3: 04/02/2022 Gepland in Gent, online doorgegaan

17

Dag 1: 25/02/2022
Dag 2: 07/03/2022
Dag 3: 21/04/2022 Z33, Hasselt

22

Dag 1: 21/03/2022
Dag 2: 29/03/2022 Pimento, Kipdorp 24, Antwerpen

20
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Dag 3: 06/05/2022

Dag 1: 29/04/2022
Dag 2: 20/05/2022
Dag 3: 13/06/2022 Hof van Watervliet, Brugge

26

Dag 1: 03/06/2022
Dag 2: 21/06/2022
Dag 3: 28/06/2022 Herman Teirlinckgebouw, Brussel

16

Dag 1: 24/10/2022
Dag 2: 10/11/2022
Dag 3: 1/12/2022 K22, Kammerstraat, , Gent

15

Daarnaast ontsloten we voor een breder publiek een flowchart om handelingsgericht te werken
bij cyberpesten en 3 video’s: wat is cyberpesten, schoolbrede aanpak van cyberpesten en een
video over media-opvoeding.
Flowchart en video’s: https://www.mediawijs.be/nl/eerstehulpbijcyberpesten

Iedereen Digitaal Lokaal: Mediawijs inspireert tussen 2022 tot en 2024 samen
met partners en experten lokale besturenmet vorming, kennisdeling,
praktijkontwikkeling, samenwerking en netwerking.

De Vlaamse Regering koos ervoor om binnen het kader van de Relance werk temaken van
digitale inclusie. Bij één van die acties gaf deMinister van Binnenlands bestuur en Gelijke
Kansen Mediawijs de opdracht om samenmet VVSG de lokale besturen op Vlaams niveau
te ondersteunen bij het uitwerken van hun digitaal inclusiebeleid van 2021 tot eind 2024.

In 2022 organiseerden we
- in juni de uitgestelde Netwerk- en Inspiratiedag Digitale inclusie,
- in het najaar een online Netwerk- en Inspiratiedag Digitale inclusie.

Inspiratiedag Digital Inclusie

Datum Locatie Dlnmrs. Vormings-
uren

Dlnmrs.-
uren

09/06/2022 Antwerp Expo 190 4 760
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25/11/2022 Online 326 3 978

Daarnaast werkten we aan ondersteunende materialen en tools:
- Een inspiratiegids over hoe je een vrijwillige digihelper werking opzet
- Een brochure met praktische tips and tricks voor digihelpers
- Een videoreeks - Digiwatte? - waarbij essentiële digitale toepassingen op een begrijpbare

manier toegelicht worden
- Een update van de publicatie Digitale inclusie in Vlaanderen
- Een bijkomend dossier op de website van Mediawijs over inclusion by design

Een aantal geplande tools of updates van tools zijn uitgesteld tot 2023 of 2024:
- de update van de beleidstool digitale inclusie voor lokale besturen herwerken we iets

grondiger dan voorzien en zal in de eerste helft van 2023 gepubliceerd worden
- voor het meetinstrument digitale vaardigheden gingen we in 2022 op zoek naar

bijkomende partners. Om op die manier tot een breed gedragen en breed inzetbaar
instrument te komen. Met het partnerschap Digitaal Vlaanderen, Agentschappen
Integratie en Inburgering, VVSG, Diverscity en Mediawijs dienden we een bijkomend
subsidiedossier in om onze ambities te kunnen waarmaken. Dit dossier werd
goedgekeurd, waardoor het meetinstrument in 2023 en 2024 verder ontwikkeld wordt.
In 2022 werkten we samen met een groep stakeholders uit wat we begrijpen onder basis
digitale vaardigheden en op welke manier we deze vaardigheden op een laagdrempelige
manier kunnen bevragen.

- Eenmultikanaal dienstverleningstool werd opgenomen in de herwerkte versie van de
visie van VVSG op digitale inclusie. Ook werd er binnen de Taskforce digitale inclusie
gewerkt aan een nota over dienstverlening die waarschijnlijk een onderdeel zal worden
van een beleidstraject in 2023.

- DeMini-mooc voor digihelpers is verschoven naar 2023. In 2022 werd het
vormingsmateriaal al getest in Gent en Antwerpen. We passen dit nog aan in functie van
de feedback en herwerken dit in een mini-mooc.

- Een bijkomend dossier op de website van Mediawijs over digitale inclusie in
welzijnsvoorzieningen (2023)
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Als we in de komende jaren vaststellen dat deze vorm van ondersteuning vruchten afwerpt, dan
gaan we ook op zoek naar hoe we de digitale inclusie-pijler van Mediawijs kunnen
verduurzamen.

Iedereen Digitaal Bovenlokaal: Mediawijs inspireert van 2021 tot 2023 samenmet
partners en experten de Vlaamse sectoren die werkenmet ouderen, mensenmet
een beperking en kwetsbare jongerenmet vorming, kennisdeling,
praktijkontwikkeling, samenwerking en netwerking.

Binnen het plan Iedereen Digitaal Bovenlokaal werd de beleidstool ‘aan de slag met digitale
inclusie: bouwstenen voor een digitale-inclusiebeleid voor welzijnsvoorzieningen’ verder
afgewerkt in co-creatie met de 3 betrokken sectoren (organisaties die personen met een
beperking, kwetsbare jongeren, of ouderen ondersteunen). De tool gaat daarna in lay-out.
Begin september 2022 werd deze tool voorgesteld op verschillende webinars.

Zo vond er opmaandag 5 september een tweede webinar plaats voor de sector die ouderen
ondersteunt. Aan dit event namen 246 personen deel. Een gelijkaardig webinar werd op
dinsdag 6 september gehouden richting organisaties die personen met een beperking
ondersteunen. Hiermee bereikten we 126 participanten. Beide webinars hadden een
gelijkaardige opzet: voorstelling van het project, presentatie van de beleidstool ‘aan de slag met
digitale inclusie’ en we lieten ook telkens vier goede praktijkvoorbeelden aan het woord. Wat de
jeugdhulp betreft sluiten we aan bij de netwerkmomenten die georganiseerd worden in het
kader van het Bandbreedte project. Op 20 september werd de tool ook hier voorgesteld in het
plenaire gedeelte. Hiervoor registreerden zich 67 personen.

Op basis van de bouwstenen hebben we met betrokken organisaties een prioritering-oefening
uitgewerkt. Die leidt ons tot de creatie van verschillende ondersteunende materialen waarvan
de betrokken sectoren zélf aangeven nood te hebben. Hieruit werden meerdere materialen
geselecteerd die tegen eind juni 2023 ontworpen zullen worden.

Het co-creatietraject i.s.m. met UCLL en ‘tRede vzw werd in de laatste maanden afgerond. Hier
spruit een tool rond de sociaal emotionele ontwikkeling (SEO) en online risico’s uit voort.
Andere materiaal waar aan gedacht wordt zijn: (a) een handleiding om als voorziening rond
digitale vaardigheden aan de slag te gaan met medewerkers, (b) een leidraad om het digitale
binnen de levensdomeinen van de cliënt te bevragen, (c) behapbare digitips voor sociale
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professionals, (d) handvatten om sociale media een plaats te geven in de ondersteuning vanuit
deze sectoren …

Wat ons opgevallen is, is dat deze intense samenwerkingmet een organisatie als ‘tRede
waarin een tiental organisaties vertegenwoordigd zijn, niet alleen vlotter werkt, maar ook veel
meer resultaat geeft. We voelen daar ook een enorme drive om verder te gaan en de vruchten
te plukken van de samenwerking met ons. Daarom doen we op dit moment meer voor hen dan
eigenlijk bedoeld was met de samenwerking binnen het plan Iedereen Digitaal Bovenlokaal.

Tenslotte willen we ook aangeven dat het intense samenwerken met het plan Iedereen
Digitaal Lokaal ook zijn vruchten afwerpt voor dit plan. We trachten immers alle materialen zo
inclusief te maken zodat meerdere burgers hiermee aan de slag kunnen. Zo zijn de Digiwatte
films die in het kader van Iedereen Digitaal Lokaal ontwikkeld werden ook meteen bruikbaar
gemaakt voor onze specifiek doelgroepen. Zo wordt dit materiaal bijvoorbeeld ook al
opgenomen in het Dag Panda platform dat momenteel door vzw Kompas (een VAPH
organisatie) verder uitgewerkt wordt. Dit geeft ook aan dat informatie breed en
beleidsdomeinoverschrijdend te verspreiden een goede strategie is. Een ander voorbeeld
hiervan is de Digihelper brochure die ook verder naar onze doelgroepen en organisaties
uitgewerkt zal worden bij een herdruk.

Mediawijze materialen Jeugdhulp: Mediawijs inspireert van 2021 tot 2023 samen
met partners en experten de jeugdhulp met de praktijkontwikkeling van 3 extra
mediawijze materialenmet extra financiering vanuit Agentschap Opgroeien.

De Vlaamse Minister vanWelzijn kiest ervoor om sterk in te zetten op digitalisering in de
jeugdhulp via het Bandbreedte programma. Bij één van die acties daarin gaf het Agentschap
OpgroeienMediawijs de opdracht om tussen 2022 en 2024materialen te ontwikkelen die de
jeugdhulpmedewerkers kunnen ondersteunen bij het binnenbrengen van mediawijsheid in
hun voorziening. Elk jaar zullen we één resultaat van een stageproject van de
Mediacoach-opleiding Jeugdhulp kiezen om door te ontwikkelen en te dissemineren. We zullen
in najaar 2023 een eerste lanceren.

ESF (Digi)taal@work: Mediawijs inspireert in 2022 de opleiders van anderstalige
werkzoekenden om digitale vaardigheden in hun training op te nemen.

‘(Digi)taal@Work: geïntegreerd werken aan digitale en talige vaardigheden bij
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Nieuwkomers’, was een ontwikkelonderzoek van het Centrum voor Taal en Onderwijs (KU
Leuven) in samenwerking met de Vlaamse kernpartners Atlas, Mediawijs en VDAB, en de
internationale partners ITTA en Stefano Kluzer, met steun van het Europees Sociaal Fonds (ESF).
Het doel van het project was een tool te ontwikkelen die volwassen anderstalige nieuwkomers
kan ondersteunen in hun zoektocht naar werk, en dit door zowel hun talige als digitale
competenties te versterken. Het resultaat is www.digitaalatwork.be, een website vol
oefenkansen die doorheen het hele inburgeringstraject kan ingezet worden.
Het project liep van 1 september 2020 tot 31 december 2022.

ESF Inclusief telewerken: Mediawijs inspireert in 2022 werkgevers om
telewerken inclusief aan te pakken.

Mediawijs ontwikkelde in 2022, in samenwerking met Odisee Hogeschool en ella vzw een tool
‘Telewerk Inclusief Organiseren’. Deze tool kwam er op basis van het onderzoek van Odisee
Hogeschool en laat organisaties en teams toe om een inclusief telewerkbeleid vorm te geven.
Deze biedt leidinggevenden en HR-medewerkers een leidraad om de zichtbare én onzichtbare
drempels bloot te leggen die hun medewerkers ervaren rond telewerk, zodat zij hier een
antwoord op kunnen bieden.
Enerzijds vonden er in 2022 verschillende overlegmomenten plaats met de onderzoekers van
Odisee Hogeschool, medewerkers van ella vzw, en de leden van de klankbordgroep (de
Nederlandstalige Vrouwenraad, Boerenbond & Landelijke Gilden, Emino vzw, Tolbo vzw, en
GRIP vzw) plaats om de tool inhoudelijk vorm te geven. Deze overlegmomenten leiden tot een
eerste concept, deze werd nadien door de medewerkers van Mediawijs uitvoerig getest en
iteratief aangepast. Er vonden 9 tests plaats met in totaal 51 medewerkers.
Eind september werd de finale versie van deze tool verstuurd naar het lay-outbureau om deze
in een mooie, professionele én toegankelijke lay-out te gieten.
Op 9 december organiseerde Mediawijs, Odisee Hogeschool en Ella vzw een studiedag
‘telewerk inclusief organiseren’. Hierop werd de toolbox ‘Telewerk Inclusief Organiseren’
voorgesteld en verdeeld onder het aanwezige publiek. Verder was er op deze dag plaats voor
een Keynote van Fons Leroy over een duurzame en inclusieve arbeidsmarkt, en een
panelgesprek rond innovatie en inclusiviteit op de werkplek.

Vlaams-Nederlandse Samenwerking: Mediawijs inspireert in 2022 het Vlaamse
en Nederlandse mediawijsheidonderzoeksveld.

Mediawijs zette met extra financiering uit 2021 de samenwerking met Netwerk Mediawijsheid in
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gang in de vorm van 2 colleges en 2 podcasts met Universiteit van Vlaanderen en Nederland.

Op 9 februari 2022 bezochten 10 medewerkers van Netwerk Mediawijsheid het kantoor van
Mediawijs in Brussel. BijMediawijsmoesten enkele collega’s zich excuseren (ziekte/isolatie)
waardoor er fysiek 9 medewerkers aanwezig waren, 3 volgden de dag online.

In 2021-2022 wilden we in de eerste plaats inzetten op onze onderzoeksnetwerken. Bij
Mediawijs heerste het gevoel dat de relatie met de onderzoekswereld beter kon. We wilden
onze contacten daar enerzijds in uitbreiden, anderzijds de betrokkenheid bij Mediawijs beter
organiseren.
Bovendien wilde Mediawijs enerzijds leren van de werking van de Wetenschappelijke raad
van Netwerk Mediawijsheid, anderzijds de twee wetenschappelijke netwerken met elkaar
laten kennismaken en zo samenwerking stimuleren.

Om dat te verwezenlijken kozen we ervoor om een inspiratie- en netwerkmoment voor
Vlaamse en Nederlandse onderzoekers te koppelen aan een forum waar Vlaamse en
Nederlandse communicatiewetenschappers jaarlijks samenkomen, namelijk Etmaal 2022
(https://www.etmaal22.net/) op (10 en 11 februari 2022). Het plan was om op 9 februari 2022
een inspiratie- en netwerkavond aan te bieden in Brussel aan onze Vlaamse en
Nederlandse onderzoekers.

COVID-19 gooide echter roet in het eten. Door een nieuwe golf besloten de organisatoren om
er een online event van te maken. Na rijp beraad besloot Mediawijs samen met Netwerk
Mediawijsheid om dan ook maar op 2 online sporen in te zetten:

- een online conferentie op 25/03/2022,
- online video interviews met Vlaamse en Nederlandse wetenschappers om elkaars

mediawijsheidsveld verder te inspireren. Die interviews werden gemonteerd tot een
boeiende video ‘Ik wil ook online’, die in beide landen de urgentie van het thema bij die
doelgroep aantoont en die te vinden is op:

- Digitale inclusie | Mediawijs:
https://www.mediawijs.be/nl/dossiers/digitale-inclusie

- Digitale inclusie video's | Mediawijs:
https://www.mediawijs.be/nl/digitale-inclusie-videos

- YouTube Mediawijs: https://youtu.be/p0PUbirfNxo
- YouTube Digitale inclusie: https://youtu.be/Ajm7OVH8lrY
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De Universiteit van Vlaanderenmaakte een college en podcast over ‘Ben jij een digitale
dinosaurus’ over digitale inclusie en met prof. dr. Ilse Mariën (VUB), deze werd 3390 keer
bekeken. De Universiteit van Nederlandmaakte een college en podcast over ‘Hebben
influencers een slechte invloed’ met Emmelyn Croes (Tilburg University), deze werd 6300 keer
bekeken.
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S.D.3. Mediawijs bouwt voortdurend aan een stevige

centrale kennis-, netwerk- en beleidsorganisatie voor

digitale geletterdheid en mediawijsheid in Vlaanderen en

Brussel, België en Europa.

● O.D.3.1. Mediawijs houdt voortdurend de vinger aan de pols van de digitale geletterdheid
en mediawijsheid om gegevens, informatie, onderzoeksresultaten, tools en
praktijkvoorbeelden uit binnen- en buitenland te verzamelen.

● O.D.3.2. Mediawijs start voortdurend overleg, netwerken en samenwerkingen tussen en
met het Vlaamse veld voor digitale geletterdheid en mediawijsheid.

● O.D.3.3. Mediawijs speelt een actieve rol in de visie- en beleidsontwikkeling over digitale
geletterdheid en mediawijsheid in Vlaanderen, Brussel, België en Europa.

● O.D.3.4. Mediawijs is een Europese netwerkorganisatie.

● O.D.3.5. Mediawijs bouwt voortdurend aan een sterke organisatie.
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O.D.3.1. Mediawijs houdt voortdurend de vinger aan de pols van de
digitale geletterdheid en mediawijsheid om gegevens, informatie,
onderzoeksresultaten, tools en praktijkvoorbeelden uit binnen- en
buitenland te verzamelen.

Actie 3.1.1. Mediawijs verzamelt zowel lokaal als internationaal permanent
informatie, onderzoeksresultaten, tools en praktijkvoorbeelden op netwerk-,
vormings- en lanceringsmomenten en in publicaties.

Het Mediawijs-team legt voortdurend hun oor te luisteren op begeleidingscommissies van
onderzoeken, op (lancerings)events van nieuwe projecten en materialen. Het is een permanente
opdracht die doorheen heel onze werking loopt.

Actie 3.1.2. Mediawijs verzamelt en ontsluit jaarlijks mediawijze
voorbeeldprojecten via de uitreiking van deMediawijs awards.

Via de jaarlijkse oproep voor inzendingen voor deMediawijs awards verzamelen we waardevolle
initiatieven uit het veld, die we kunnen delen als inspiratie voor anderen. In 2021 verschoven we
de timing van de zomer naar de winter. De oproep voor de Mediawijs Awards 2022 werd zo
gelanceerd in herfst 2022, maar de uitreiking gebeurde op 25 januari 2023, tijdens het
Jubileumevent van Mediawijs. DeMediawijs Awards 2022 werden uitgereikt door verschillende
juryleden.
Vier projecten uit 2022, die het best inzetten opmediawijsheid, impact, innovatie en/of
inclusie kregen een award. Er is ook een nieuwe, vijfde award, inspiratie, voor een inspirerend,
kleinschalig initiatief uit 2022. Naast een award krijgen de winnende projecten ook een
boekenbon t.w.v. 300 euro die de organisatie kan besteden aan boeken e.d. met mediawijze
inhoud en toegangstickets tot drie evenementen van Mediawijs.
De winnende projecten worden in de kijker gezet op de website en op sociale media van
Mediawijs, zodat zij ook voor andere organisaties inspiratie kunnen bieden om in de toekomst in
te zetten op mediawijsheid.

In het najaar van 2023 zal Mediawijs opnieuw een oproep lanceren, waarbij projecten die in
2023 inzetten op een aspect van mediawijsheid zich kunnen kandidaat stellen voor een award. Die
worden vervolgens opnieuw door een onafhankelijke vakjury beoordeeld en zullen begin 2024
worden uitgereikt op een (partner)event van Mediawijs.
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Actie 3.1.3. Mediawijs organiseert jaarlijks minstens één survey-onderzoek naar
elementen vanmediawijsheid bij een specifieke doelgroep in de Vlaamse bevolking,
zoals Apestaartjaren (kinderen of jongeren) of de MediaNest cijfers (ouders).

Mediawijs nam in de laatste jaren de coördinerende rol op voor het Apestaartjarenonderzoek,
in partnerschap met Mediaraven vzw en imec-MICT, UGent. Apestaartjaren is een grootscheepse,
tweejaarlijkse bevraging van enkele duizenden kinderen en jongeren in Vlaanderen naar hun
bezit en gebruik van digitale media en loopt sinds 2008.

Al negen edities lang zoekt het Apestaartjarenonderzoek uit welke toestellen kinderen en
jongeren tussen 6 en 18 jaar gebruiken, hoe ze zich gedragen in de online wereld, wat ze al goed
kunnen en waar ze nog moeite mee hebben. In 2022 deden we dit wel een beetje anders dan
anders:

● Door de hevige coronapiek in het najaar van 2021 en de bijkomendemaatregelen voor
het onderwijs, annuleerden heel wat scholen hun deelname aan het onderzoek. In de
meeste gevallen werd de vragenlijst als huistaakmeegegeven. Wat ervoor zorgde dat de
vragenlijst door heel wat leerlingen niet volledig of niet waarheidsgetrouw werd ingevuld.
Om die redenen hebben we in de editie van 2022 een pakminder respondenten tussen
12 en 18 jaar - al hadden we er nog steeds genoeg om interessante en significante
inzichten mee te delen.

● Kinderen kregen vanaf tweede graad lager onderwijs inhoudelijk dezelfde vragenlijsten
als de jongeren. Dat geldt evenzeer voor de kinderen uit de eerste graad lager, al was hun
vragenlijst iets korter en visueler. Hierdoor werd vergelijken een stuk eenvoudiger.

● Meteen ook de reden waarom we één enkel rapport voor kinderen en jongeren maakten,
in plaats van twee verschillende versies.

● Nieuw in de editie van 2022 was ook de uitgebreide kwantitatieve en kwalitatieve
bevraging van leerlingen in het buitengewoon onderwijs. Een unicum in Vlaanderen:
nooit eerder was het mogelijk om het mediagebruik en de mediawijsheid van
BuO-leerlingen een op een te vergelijken met dat van leerlingen in het reguliere onderwijs.

● Daarnaast besteedden we deze ookmeer aandacht aan digitale en mediawijsheid via
een samenwerking met het ySkills-onderzoek (https://yskills.eu/) vanuit de KUL onder
leiding van Prof. Dr. Leen d’Haenens. De gevalideerde schaal naar digitale
vaardigheden werd hierdoor opgenomen in onze bevraging.

● En dit was niet de enige extra samenwerking die in het kader van het
Apestaartjarenonderzoek tot stand kwam. Met Link in de Kabel deden we extra
kwalitatief onderzoek bij kinderen en jongeren naar hetmediagebruik in leefgroepen.
UCLL trok de kwalitatieve bevraging van kinderen en jongeren uit het buitengewoon
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onderwijs. Vanuit de orthopedagogiek Universiteit Gent werd er onder leiding van Prof.
Dr. Sara De Pauw kwalitatief onderzoek verricht bij kinderen en jongeren uit het
reguliere onderwijs met focus op schermtijd.

● Daarnaast werden niet alleen de vragen, maar ook de resultaten op voorhand gedeeld met
experten uit het werkveld (met oa Awel, Publiq vzw, StampMedia, Sensoa, VAD, Child
Focus, WAT WAT, Keki, Link in de kabel): “Wat valt hen op? Wat zijn mogelijke verklaringen?
Wat zijn belangrijke conclusies en aanbevelingen?” Die input werd opgenomen in het
Apestaartjaren rapport.

Dit resulteerde in een bevraging van 5588 kinderen en jongeren. Rekening houdend met de
officiële cijfers van het Vlaamse Ministerie van Onderwijs is deze steekproef representatief voor
de Vlaamse jongeren op vlak van geslacht, graad en opleidingstype (m.u.v. de derde graad
secundair TSO en BSO). Na het verwijderen van onvolledige en foutieve antwoorden uit de dataset
telt de uiteindelijke steekproef 3329 kinderen en jongeren, waarvan 2003 kinderen uit het lager
onderwijs en 1326 jongeren uit het secundair onderwijs. De steekproef is ongeveer gelijk verdeeld
naar geslacht. Naast de 3329 kregen we ook van 370 kinderen en jongeren in het
buitengewoon onderwijs heel wat waardevolle antwoorden.
Voor de resultaten en inzichten uit het Apestaartjarenonderzoek 2022, cijfer- en beeldmateriaal
verwijzen we naar www.apestaartjaren.be.
Mediawijs werkte in 2022 daarnaast ook aan een nieuwe verzameling van de MediaNest Cijfers
(met lancering van de resultaten in mei 2023). Waar Apestaartjaren peilt bij kinderen en jongeren
zelf, kijkt MediaNest Cijfers door de bril van de ouders. Weten ze wat hun kinderen doen op hun
schermen? Praten ze met hun kinderen over hun mediagebruik? Controleren ze wat hun kinderen
uitspoken online? En waar liggen ze wakker van? Voor deze derde editie van de MediaNest Cijfers
ging dit als volgt:

● In het voorjaar klopten we de vragenlijst en de interview topic list af, dit zoveel mogelijk in
overeenstemming met de vragenlijst van Apestaartjaren en Digimeter. Zo werd in de
zomer en in het najaar 2022 zowel kwantitatieve, als kwalitatieve data verzameld.

● Ouders met kinderen en jongeren met een verstandelijke beperking of autisme namen
voor deze editie deel aan de generieke vragenlijst, omdat uit vorige MediaNest Cijfers bleek
dat deze nauwelijks tot niets verschilden met de antwoorden van ouders met kinderen en
jongeren zonder beperking.

● Aangezien uit vorige edities bleek dat de meerderheid van de respondenten zichzelf
beschouwden als blanke middenklasse, deden we voor deze editie een extra
deelonderzoek van de MediaNest Cijfers naar de mediaopvoeding van maatschappelijk
kwetsbare ouders. In dit onderzoek werd een maatschappelijk kwetsbaar gezin
gedefinieerd als (Vanwynsberghe et al., 2022; Mueller & Parcel, 1981):
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○ een gezin waarbij minstens één ouder één of meerdere nationaliteiten verschillend
van Belgische nationaliteit heeft.

○ een gezin waarbij er een andere taal dan/naast het Nederlands wordt gesproken.
○ een gezin met een laag gepercipieerd inkomen.

Voor dit deelonderzoek werd gewerkt met een online én papieren kortere, meer visuele
versie van de generieke vragenlijst. Deze werd eveneens vertaald in het Frans en Engels.
Dit leverde een respons op van 103 ouders, waarvan er 86 volledig bruikbaar waren voor
het onderzoek. Ook hier werden interviews verzameld. We contacteerden 44 personen
hiervoor, waarvan er 8 akkoord gingen.

● Aangezien het bereiken van deze doelgroep geen gemakkelijke oefening was (cfr.
achterdochtig tov onderzoek , zien relevantie niet in, hebben geen tijd, hebben
moeilijkheden met taalgebruik, minder digitale vaardigheden, etc.), gingen we op zoek
naar partnerschappen voor dit deelonderzoek. 88 organisaties en sleutelpersonen (cfr.
Huizen van het Kind, Welzijnsschakels, De sloep, De ruimtevaart, Netwerk tegen armoede,
Ligo’s, …) werden gecontacteerd. Drie organisaties gingen akkoord met het helpen in de
kijker zetten van de vragenlijst en bij één organisatie mocht de vragenlijst fysiek worden
afgenomen.

● We contacteerden enkele onderzoekers op het thema mediaopvoeding voor
samenwerking aan de MediaNest Cijfers. Helaas pastte dit niet in de timing van lopende
onderzoeksproject.

B-BICO/Betternet: Mediawijs houdt voortdurend de vinger aan de pols van de digitale
geletterdheid en mediawijsheid van kinderen, jongeren en ouders.
Mediawijs is sinds 2016 kernpartner van het Belgische Safer Internet Centre samen met
Child Focus, Média Animation asbl en de CSEM. De Safer Internet Centres worden voor 50%
ge-co-financierd door de Europese Unie. De financiering via het B-BICO IV project werd verlengd
tot 31 maart 2022. Vanaf september 2022 tot en met maart 2024 kunnen we via het
Betternet project op verdere cofinanciering rekenen.
De bevragingen voor Apestaartjaren en deMediaNest Cijfersmaken deel uit van de
inspanningen die we in dit dossier doen voor participatie van jongeren en campagnes voor
jongeren en ouders.
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Actie 3.1.4. Mediawijs organiseert jaarlijks minstens één kwantitatief of kwalitatief
onderzoek naar de situatie vanmediawijsheid in een specifieke sector.

Mediawijs wil jaarlijks in één sector de situatie van digitale geletterdheid en mediawijsheid
kwantitatief of kwalitatief in kaart brengen. We geloven niet dat de klassieke veldtekeningen
die in eerdere fases gebeurden nu nog zin hebben. Door de steeds verdere penetratie van
mediawijsheid in verschillende sectoren, zoals bv. het onderwijs, is het potentiële ‘veld’ nu een zo
groot amalgaam van Vlaamse, regionale en lokale organisaties en individuen, dat het geen zin
heeft hen als één geheel te benaderen met surveyonderzoek. Hun noden of situatie zichtbaar
maken, moet gericht en op maat gebeuren en kan dus enkel met één soort spelers per keer.

In 2022 veranderden we de eerder voorgestelde doelgroep van de bevraging. Door de
aanwezigheid van een stagiaire uit de criminologie hadden we de opportuniteit om dit jaar de
politie te bevragen (in plaats van de welzijnssector). De politie vormt veelal het eerste meldpunt
voor vormen van ernstige digitale misdrijven, daarnaast worden ze ook vaak gevraagd om
informatie te verschaffen over deze online risico’s. Net omwille van deze invloedrijke rol van de
politie is het belangrijk dat zij op de hoogte zijn van online kansen en risico’s, alsook hoe ze hier
op een gepaste manier mee kunnen omgaan. Via deze bevraging wilden we te weten komen of dit
ook het geval is.
Gedurende de periode van twaalf september tot en met één december 2022 werd een
verkennend onderzoek uitgevoerd naar initiatieven die vanuit de politie plaatsvinden rond online
kansen en risico’s/ mediawijze thema’s. Dit onderzoek houdt in dat er interviews werden
uitgevoerd met politiemensen, maar ook met organisaties zoals Child Focus en Sensoa, die zowel
online als offline hebben plaatsgevonden. Aan de hand van de sneeuwbalmethode werden er
gaandeweg meer interessante contacten verkregen. Daarnaast probeerden we ook een beeld te
krijgen van de praktijk. Zo werd bijvoorbeeld de vorming van een jeugdinspecteur uit Gent
geobserveerd en de les over weerbaarheid op het internet, gegeven door politiezone Damme
Knokke-Heist, bijgewoond. Ook werd de iCoach vorming gevolgd, een vorming vanuit Child Focus
die specifiek gericht is op politie, om een beter zicht te krijgen over de inhoud van de vorming
maar ook om in contact te komen met politie. In totaal werden er 16 politiezones geïnterviewd,
waarvan enkele online en een paar offline. Daarenboven werden twee organisaties geïnterviewd
en één persoon die werkt voor binnenlandse zaken en een aanknopingspunt is met alle
politiezones in België. Om een zo breed mogelijk beeld te krijgen van het preventiebeleid door
politie, werd ook een interview uitgevoerd met de Nederlandse politie.

We bevroegen 113 politiezones uit Vlaanderen en Brussel via mail ook naar de initiatieven die ze
hebben lopen rond preventie en online fenomenen. Momenteel kan uitspraak gedaan worden
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over 77 politiezones, 36 zones hebben nog geen antwoord geboden. Geen rekening houdend met
het hebben van sociale media en de website van politie, doen achttien van de 77 politiezones zo
goed als niks rond preventie over online fenomenen. Als er wel preventie door politie wordt
gegeven dan ligt de focus heel hard op het vermijden van risico’s met de ergste vormen van
cybercriminaliteit als voorbeelden. Bovendien is deze preventiewerking heel versnipperd,
politiezones werken naast elkaar op dit vlak.

Mediawijs kan inzetten op samenwerking, zodat politie in preventiewerking aandacht heeft voor
zowel de opportuniteiten, als de nadelen van digitale media. Daarnaast kunnen we hen ook
voorzien van de nodige tools en vormingen om dit te bewerkstellingen. Eveneens kan een nauwe
wisselwerking met de politie er ook voor zorgen dat nieuwe online fenomenen vroeger worden
opgemerkt en een mogelijke samenwerking tussen politiezones stimuleren.

Actie 3.1.5. Mediawijs volgt de verschillendemonitors (zoals Digimeter, Digital
News report (Vlaanderen), Barometer Digitale inclusie …) gerelateerd aan
mediawijsheid op en tracht daar steeds opnieuw elementen, die meer
mediawijsheid bevragen, in te lanceren.

Voor veel doelgroepen zijn we nog steeds afhankelijk van bevragingen en monitors van
anderen, zoals de Digimeter, Reuters, de Enquête ICT-gebruik bij huishoudens en individuen via
Statbel (verwerkt in de DESI, Barometer van de Informatiemaatschappij, Barometer Digitale
Inclusie en ICT-vaardigheden in Vlaanderen).
In 2022 :

● probeerden we op zoek te gaan naar mogelijkheden om via de Digimeter vragenlijst door
te verwijzen naar de MediaNest Cijfers en omgekeerd. Dit bleek praktisch onhaalbaar
omwille van de timing van beide vragenlijsten.

● meer specifiek op 30 maart organiseerden we een expertengroep over de resultaten van
Apestaartjaren. Hierop waren vertegenwoordigers van 13 organisaties aanwezig (cfr.
Child Focus, Sensoa, de Ambrassade, JOP monitor, CJSM, VAD, FOD economie, District09,
Keki, imec-MICT-UGent, UCLL, Link in de Kabel, etc.). Deze expertengroep heeft niet alleen
als bedoeling om input te krijgen over de conclusies en (beleids)aanbevelingen op basis
van de cijfers, maar evenzeer om organisaties in staat te stellen om de resultaten op te
nemen in bestaande verzamelingen van cijfergegevens of monitors zoals barometer
digitale inclusie en ICT-vaardigheden in Vlaanderen en de JOP monitor.

In 2022 brachten we een samenvatting van de bestaande en nieuwe onderzoeksresultaten, de
monitors die we volgen met betrekking tot mediawijsheid uit in ons jubileummagazine
‘Grenzeloos Mediawijs’ (gepubliceerd in 2023).
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In 2022 hebben we ook de eerste stappen gezet richting een interactieve meta-monitor over
mediawijsheid. Er zijn een hele hoop bevragingen en monitors die linken aan Mediawijsheid, deze
verzamelen in een meta-monitor op de Mediawijs website zou het idee zijn. Hiervoor werd in 2022
al heel wat beschikbare data in een excel en Infogram gestopt. Al snel werd duidelijk dat om dit op
een vlotte manier te doen, we hiervoor toegang nodig hebben tot de datasets van de grotere
mediawijsheidsmonitors (Digimeter, Apestaartjaren, MediaNest Cijfers,Barometer digitale inclusie,
JOP monitor, Digital News Report en de Nieuwsbarometer . Maar de technische, praktische en
juridische vereisten om dit mogelijk te maken konden in 2022 niet meer gerealiseerd worden. We
nemen in 2023 stappen om dit samen met Kenniscentrum Mediaonderzoek verder uit te klaren.

Indicator 3.1.1. Mediawijs lijst jaarlijks minstens 20 bijgewoonde events en bijeenkomsten van
begeleidingscommissies op.

2022
● Digital Ageing
● Telewerk inclusief organiseren
● Allemaal digitaal
● OC4S
● OverSeo
● News DNA/nieuwsbarometer
● deFacto
● Corvus
● EdHub/Ovit
● OBPWO-project
● Dipster
● DDESTINY
● Child influencer project
● Tablet4Parents
● Aanvraag projecten
● Nieuwe projecten
● (Digi)taal@work
● EDMO
● Gam(e)(a)ble
● #SmokeFree
● Digitaal jeugdwerk

2023

2024

2025
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Indicator 3.1.2. Mediawijs publiceert jaarlijks minstens op mediawijs.be de resultaten van de
survey bij een bevolkingsgroep, van het onderzoek in een sector en een samenvatting van
verschenen onderzoeksresultaten in verband met digitale geletterdheid en mediawijsheid.

2022
- https://www.mediawijs.be/nl/onderzoek/apestaartjaren
- Rapport politie en preventie rond online fenomenen: dit rapport werd niet op de website

gepubliceerd, omdat er teveel specifieke data over politiediensten in werd opgenomen.
We werken daarom aan een samenvatting. In 2023 publiceren we er een samenvatting
over.

- https://www.mediawijs.be/nl/jubileum: het overzicht werd opgenomen in het magazine
voor 10 jaar Mediawijs.

2023

2024

2025

98

https://www.mediawijs.be/nl/onderzoek/apestaartjaren
https://www.mediawijs.be/nl/jubileum


O.D.3.2. Mediawijs start voortdurend overleg, netwerken en
samenwerkingen tussen en met het Vlaamse veld voor digitale
geletterdheid en mediawijsheid.

Actie 3.2.1. Mediawijs organiseert jaarlijks één netwerkevent voor het veld van
digitale geletterdheid enmediawijsheid waar inzicht in de werking vanMediawijs
en de partners centraal staat.

Mediawijs maakt een ruw onderscheid in 5 (beoogde) niveaus in ons netwerk:
1. Kernpartners: de kernpartnersmaken de werking van Mediawijs mogelijk door

financiering, hosting of uitvoering.
2. Basispartners: met deze partners werken we voortdurend samen en er is een

voortdurende wisselwerking tussen hun en onze werking. Daarbij kijken we naar
organisaties die een vrij structurele financiering op Vlaams niveau of om op Vlaams
niveau te werken hebben en een voldoende groot onderdeel van mediawijsheid als
centrale doelstelling of als grote pijler in de werking hebben.

3. Structurele partners: de instantie heeft expertise in zeer een specifiek onderdeel van
digitale geletterdheid en mediawijsheid of het is slechts een deeltje van de werking of de
werking bevindt zich te veel op een ander beleidsniveau om voortdurend betrokken te
zijn, maar op specifieke topics werkt die wel structureel samen met Mediawijs.

4. Doelgroeppartners: de partner werkt op zichzelf niet vaak over digitale geletterdheid of
mediawijsheid, maar kan ons voeden met kennis over hun doelgroep of sector en onze
informatie tot daarbij brengen, als kanaal of in een samenwerking.

5. Doelgroepen: niet elke instantie of stakeholder hoeft een partner te zijn of samen te
werken met Mediawijs. De meeste vormen een doelgroep, waarop we specifiek informatie,
tools, campagnes en trainingen richten en soms feedback daarop vragen.

In deze beleidsperiode voorzien we extra aandacht voor netwerkvorming als doel an sich. We
organiseren daarvoor jaarlijks een netwerkevent voor partnerniveaus 1-3. In 2022
organiseerden we op donderdag 8 september 2022 de reeds tweemaal door COVID uitgestelde
netwerkbijeenkomst voor game developers en onderzoekers, in samenwerking met DiGRA
Belgium, Gamefonds (VAF) en BelgianGames. Deze netwerkbijeenkomst werd gelijktijdig
georganiseerd met het netwerk- en inspiratiemoment ‘meten van mediawijsheid’ en ging
door in BeCentral te Brussel.

Het netwerkevent bracht de onderzoekswereld en professionals uit de gamesector en het
brede mediawijze werkveld samen. Deelnemers kregen enerzijds een actueel overzicht van het
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onderzoek naar en de ontwikkeling van games in Vlaanderen. Anderzijds maakten ze kennis met
verschillende modellen voor het meten van mediawijsheid. Een ideaal moment dus om inspiratie
op te doen, hun netwerk uit te breiden en plannen te maken voor nieuwe samenwerkingen.

63 personen schreven zich in voor het netwerk- en inspiratiemoment. Het programma van de
avond zag er als volgt uit:

16u-17u15: netwerk- en inspiratiemoment videogames

De game sector in België
- David Verbruggen
(BelgianGames)

Jaar na jaar blijft de game sector groeien. Wereldwijd is de omzet van
games zelfs groter dan die van de film- en muzieksector samen.
Maar hoe ziet de Belgische game sector eruit? Welke organisaties en
bedrijven moet je zeker kennen?

Game-onderzoek in
Vlaanderen- Lars de
Wildt (DiGRA Belgium)

We geven je een kort overzicht van de game onderzoekers in
Vlaanderen en België, hoe ze georganiseerd zijn en wat de game
sector voor hen kan betekenen.

Het bevorderen van de
ontwikkeling van games
in Vlaanderen - Youri
Loedts (Gamefonds-VAF)

Het Gamefonds (VAF) werd in 2012 in het leven geroepen om de
ontwikkeling van games in Vlaanderen te bevorderen. Hierdoor
kunnen jaarlijks heel wat Vlaamse game ontwikkelaars hun game op
de markt brengen. In deze sessie geven we je meer info over de
mogelijkheden.

Open vloer Tijdens de open vloer nemen enkele deelnemers zelf het woord om
hun project, organisatie, onderzoek, ... toe te lichten. Zo krijg je een
beter idee over wie allemaal aanwezig is en wat ze misschien wel
voor jou kunnen betekenen.

18u-19u30: Diner & netwerkmoment

19u30-21u: Meten van mediawijsheid

SMILE-model - Lara
Schreurs (KU Leuven)

Men verwacht dat mediawijsheid een sleutelrol speelt in het
tegengaan van de negatieve effecten van sociale media, hier is
echter geen systematisch bewijs voor. Lara Scheurs ontwikkelde het
SMILE-model, waarin een empowerment- en een
ontwikkelingsproces voor mediawijsheid worden vooropgesteld.

ySKILLS-model - Joyce
Vissenberg (KU Leuven)

In de huidige digitale samenleving worden mediawijsheid en digitale
vaardigheden steeds belangrijker. Het Europese
ySKILLS-onderzoeksproject heeft als doel de digitale vaardigheden
van jongeren te stimuleren zodat ze de vele voordelen en kansen die
het internet te bieden heeft, optimaal kunnen benutten. Joyce
Vissenberg licht de ontwikkeling en toepassing van het model toe.

DigIQ – Dian de Vries We weten dat het belangrijk is om digitale competenties te meten.
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(Universiteit van
Amsterdam)

Maar hoe doen we dat op een betrouwbare manier? Dian de Vries
vertelt over de DigIQ: een wetenschappelijk gevalideerd instrument
om digitale kennis en digitale vaardigheden te meten.

21u-22u: afsluitende receptie

Actie 3.2.2. Mediawijs neemt deel aan de coördinatie en organiseert mee
netwerkvergaderingen voor de Belgische Betternet Coalition in kader van het
Belgian Safer Internet Centre over thema’s zoals online risico’s, cybercriminaliteit,
media-opvoeding, gaming, schermen, etc.

Naast het algemene netwerkevent, organiseert Mediawijs jaarlijks per hoofdthema
netwerkbijeenkomsten in het kader van onze grotere samenwerkingsverbanden. Voor
‘bewust/online leven’ kadert dit in de samenwerking voor het Belgische Safer Internet Centre. In
2022 organiseerde Mediawijs samen met Média Animation een online netwerkevent (Betternet
Lab) voor professionals die werken met mensen met een beperking. Hiervoor schreven 45
Vlaamse deelnemers zich in.

Het doel van dit Betternet Lab was om professionals uit deze sector samen te brengen, te
luisteren naar hun noden en uitwisseling te stimuleren. Op voorhand werd er een vragenlijst
uitgestuurd om zicht te krijgen op de moeilijkheden waar professionals op botsen, de noden die
zij ervaren en de oplossingen die ze hiervoor al toepassen in hun eigen organisaties. Op die
manier kon het netwerkevent zo goed mogelijk afgestemd worden op de noden van de
deelnemers. Tijdens het netwerkevent werden de resultaten van deze bevraging voorgesteld,
werd er een getuigenis van beide landsdelen voorzien en werd de groep nadien opgesplitst in
kleinere discussiegroepen. In deze kleine discussiegroepen werd er een methodiek voorzien,
waardoor de deelnemers aan de slag konden met één van drie voorgestelde situaties. Deze
situaties werden samengesteld op basis van de input uit de vooraf afgenomen vragenlijst. Voor de
gekozen situatie ging de groep dan na welke acties er in het verleden al ondernomen werden
vanuit verschillende rollen (opvoeders, bestuur, familie, beleid, …), welke mogelijke andere
aanpakken ze konden bedenken om de situatie aan te pakken en welke steun ze hiervoor nodig
hebben om dit beter te kunnen doen in de toekomst. Na de gesprekken in de subgroepen werd er
teruggekoppeld in de grote groep.
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B-BICO/Betternet: Mediawijs neemt deel aan de coördinatie en organiseert mee
netwerkvergaderingen voor de Belgische Betternet Coalition in kader van het Belgian
Safer Internet Centre .
Mediawijs is sinds 2016 kernpartner van het Belgische Safer Internet Centre samen met
Child Focus, Média Animation asbl en de CSEM. De Safer Internet Centres worden voor 50%
ge-co-financierd door de Europese Unie. De financiering via het B-BICO IV project werd verlengd
tot 31 maart 2022. Vanaf september 2022 tot en met maart 2024 kunnen we via het
Betternet project op verdere co-financiering rekenen.
De netwerkbijeenkomstenmaken deel uit van de inspanningen die we in dit dossier doen
voor netwerkvorming bij de belangrijkste veilig-internet-bewustmakingsorganisaties in
België.

Actie 3.2.3. Mediawijs organiseert jaarlijks 2 keer een stuurgroepmet de partners
voor Nieuws in de Klas en een netwerkbijeenkomst voor Nieuws en
Informatiegeletterdheid.

Naast het algemene netwerkevent, organiseert Mediawijs jaarlijks per hoofdthema
netwerkbijeenkomsten in het kader van onze grotere samenwerkingsverbanden. Voor
‘kritisch/nieuws- en informatiegeletterdheid’ kadert dit in de samenwerking voor Nieuws in de Klas
en EDMO BELUX.

In 2022 hielden we een stuurgroep Nieuws in de Klas op
- 23/03/2022,
- 24/10/2022.

Voor een netwerkbijeenkomst hielden we een Desinforum als netwerkmoment gekoppeld aan
de conferentie van BENEDMO op 20/09/2022 in Antwerpen
(https://benedmo.eu/event/save-the-date-benedmo-conferentie/). KU Leuven en de partners van
BENEDMO namen hier het voortouw in en onze bijdrage was uiteindelijk vrij klein. De
inschrijvingen liepen ook via KU Leuven en we hebben daar vooralsnog geen concreet getal van.

Op het programma stond: Desinformatie in tijden van conflict
(Moderator: Jan Jagers, managing director van deCheckers)

● 13.00 Inloop en koffie
● 13.30 Korte intro over het BENEDMO-project en inzichten uit Nederlandstalige factchecks

over de oorlog in Oekraïne.
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● 14:00 Panel over desinformatie in tijden van conflict met Natalia Kadenko (TU Delft), Julian
Kuttig (UGent) en Orna Young (FactcheckNI)

● 15.30 Breakout Rooms
○ Room 1 – Show & Tell
○ Room 2 – Workshops over online polarisering

● 17.30 Desinforum: Netwerkmoment met drankje en hapje.

Actie 3.2.4. Mediawijs organiseert minstens twee keer per jaar een
netwerkbijeenkomst over digitaal enmedia maken.

Naast het algemene netwerkevent, organiseert Mediawijs jaarlijks per hoofdthema
netwerkbijeenkomsten in het kader van onze grotere samenwerkingsverbanden. Voor
‘creatief/digitaal en media maken’ kadert dit in de samenwerking voor Nieuws in de Stad en het
Digitaal jeugdwerk.

In 2021 werd al een eerste keer samengekomen met de verschillende partners StampMedia,
Mediaraven en Quindo als een soort netwerk jeugdjournalistiek of jongeren-mediamakers.
We volgden deze werkzaamheden verder op in 2022.
In 2022 kwam deze groep samen op 26 januari 2022 en organiseerde Stampmedia voor
Departenment CJM samen met de partners op 24 april 2022 de Dag van de Jeugdjournalistiek.
Het is duidelijk dat dit netwerk nog niet op punt staat.

Daarnaast organiseerden we samen met Jint, Dept. CJM en De Ambrassade een lerend netwerk
Digitaal Jeugdwerk. Op 19 september 2022 verzorgde Mediawijs de bijeenkomst over kwetsbare
doelgroepen. Ook hier voelen we nog een gebrek aan finaliteit van dit netwerk.

Actie 3.2.5. Mediawijs zoekt externe of co-financiering voor netwerkvorming over
digitale inclusie en basisgeletterdheid.

Naast het algemene netwerkevent, organiseert Mediawijs jaarlijks per hoofdthema
netwerkbijeenkomsten in het kader van onze grotere samenwerkingsverbanden daarvoor. Voor
‘actief/digitale inclusie’ doen we dit met extra of co-financiering.

Iedereen Digitaal Lokaal: Mediawijs start tussen 2022 tot en 2024 voortdurend overleg,
netwerken en samenwerkingen tussen lokale digitale inclusiespelers
De Vlaamse Regering koos ervoor om binnen het kader van de Relance werk temaken van
digitale inclusie. Bij één van die acties gaf deMinister van Binnenlands bestuur en Gelijke
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Kansen Mediawijs de opdracht om samenmet VVSG de lokale besturen op Vlaams niveau
te ondersteunen bij het uitwerken van hun digitaal inclusiebeleid van 2021 tot eind 2024.

De basis van dit project bestaat uit het ondersteunen van netwerken. Om die doelstelling te
realiseren, zetten we in op vijf sporen:

● De Taskforce e-Inclusie stemt als doorgeefluik van informatie over noden en
beleidsinitiatieven de verschillende e-Inclusie-initiatieven op elkaar af. De Taskforce had
in 2022 11 online bijeenkomsten van 1 uur en 1 offline bijeenkomst van 4 uur. Het
aantal deelnemers aan de bijeenkomsten schommelde tussen 19 en 35.

● Mediawijs vertegenwoordigt het e-Inclusie-veld, betrekt de (nieuwe) partners en volgt
nieuwe initiatieven op.

● VVSG en Mediawijs intensiveren de netwerkvorming voor digitale inclusie, op Vlaams
niveau, op provinciaal/ regionaal niveau, en voor Vlaamse ambtenaren. Eén onderdeel
daarvan is het Lerend Netwerk e-Inclusie dat bijeenkwam op

○ 22/03/2022: 103 deelnemers
○ 24/06/2022: 76 deelnemers
○ 11/10/2022: 107 deelnemers

en het ambtelijk overleg e-Inclusie dat bijeenkwam op
○ 17/02/2022: 14 deelnemers
○ 14/03/2022: 11 deelnemers
○ 04/05/2022: 11 deelnemers
○ 08/11/2022: 19 deelnemers

● Mediawijs, VVSG en District09 werken samen met andere e-Inclusie-spelers de Vlaamse
visie over digitaal inclusieve steden, gemeenten en wijken verder uit en vertalen die in
handvatten voor lokale besturen.

● Mediawijs en VVSG communiceren intensief over digitale inclusie naar lokale besturen,
diensten en organisaties.

Als we in de komende jaren vaststellen dat deze vorm van ondersteuning vruchten afwerpt, dan
gaan we ook op zoek naar hoe we de digitale inclusie-pijler van Mediawijs kunnen
verduurzamen.

Iedereen Digitaal Bovenlokaal: Mediawijs start van 2021 tot 2023 voortdurend overleg,
netwerken en samenwerkingen tussen bovenlokale digitale inclusiespelers.

● Mediawijs organiseerde in 2022 netwerken voor sectororganisaties van professionals die
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werken met kwetsbare jongeren, mensen met een beperking en/of senioren in het kader
van het project Iedereen digitaal bovenlokaal. Die momenten varieerden tussen overleg
om concreet samen te werken met partners en webinars om zaken voor te stellen of
input te verzamelen.

Indicator 3.2. Mediawijs brengt jaarlijks minstens 200 mensen samen op fysieke of digitale
netwerkmomenten, stuurgroepen en expertengroepen.

2021 2022 2023 2024 2025

Aantal mensen / 269

* Hoe wordt deze indicator gemeten? Som aantal deelnemers algemeen netwerkmoment,
Betternetlab, Taskforce e-Inclusie, Lerend Netwerk en ambtelijke overleg.
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O.D.3.3. Mediawijs speelt een actieve rol in de visie- en
beleidsontwikkeling over digitale geletterdheid en mediawijsheid
in Vlaanderen, Brussel, België en Europa.

Actie 3.3.1. Mediawijs geeft advies over mediawijsheid en digitale geletterdheid aan
relevante overheden en beantwoordt vragen van het Departement CJM en het
kabinet Media.

De prioriteiten in de werking van Mediawijs liggen bij zoveel mogelijk directe en indirecte
impact voorzien voor Vlaamse kinderen, jongeren, volwassenen en kwetsbare doelgroepen, en
voor de mensen en organisaties die hen begeleiden. Op (middel)lange termijn is ook het
aanscherpen van het beleid daarbij een belangrijk instrument. Mediawijs tracht dan ook de
beleidsontwikkeling in verband met digitale geletterdheid en mediawijsheid te ondersteunen.

Deze actie is vraaggestuurd. We trachten zoveel mogelijk elke vraag die ons hierbij bereikt
effectief te beantwoorden. Zo gaven we input over onder andere

● 16 parlementaire vragen
● de ‘kijkwijzer’
● deinfluencerfaq.be
● de opvolging van de audit over kwetsbare doelgroepen
● het actieplan ter preventie van gewelddadige radicalisering, extremisme, terrorisme en

polarisatie,
● het onderzoek over influencers en kidfluencers,
● het Vlaamse Ouderenbeleidsplan 2020-2025,
● het sectoraal overleg sociaal cultureel werk en amateurkunsten,
● de rapportage Vlaamse Veerkracht,
● de visienota Gamebeleid,
● het conflict in Oekraïne,
● het JKP en Integriteit in het kader daarvan,
● mensen met een beperking,
● het EU voorzitterschap,
● het Committee on the Elimination of Discrimination against Women,
● jury’s voor projecten sociaal cultureel werk over digitale inclusie, online hulp en smart

education
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Actie 3.3.2. Mediawijs participeert mits goedkeuring van de bevoegde instanties aan
relevante beleidsvergaderingen zoals de SARCMedia, de Commissie
Jeugdinformatie …

Mediawijs is vertegenwoordigd in
● de SARC Media,
● de kerngroep van de Commissie Jeugdinformatie,
● de AV van De Ambrassade vzw,
● de adviserende Stuurgroep van het Kenniscentrum Digisprong,
● de stuurgroep Smart Education @ schools,
● de netwerksessies Digitale School,
● de maatschappelijke adviesraad van het Hannah Arendt instituut,
● de reflectiegroep Radicalisering/Polarisering,
● de erkenningscommissie voor maatschappelijke rollen bij AHOVOKS,
● het structureel overlegplatform Level Up Vlaanderen,
● de netwerkmomenten voor Bandbreedte,
● de stuurgroep voor Iedereen Digitaal en de Digibanken,
● …

Actie 3.3.3. Mediawijs betrekt het Vlaams veld voor digitale geletterdheid en
mediawijsheid bij de visievorming op het en digitale geletterdheid en
mediawijsheidsbeleid.

Een belangrijk speerpunt daarin in de komende beleidsperiode is de wens om ‘het veld’ hierin
een duidelijkere stem te geven door samen participatief werk te maken van een nieuw
beleidsadvies over Digitale geletterdheid en Mediawijsheid in 2023, bv. in de vorm van een
White paper.
We bereidden dit proces voor in 2022:

- we startten in najaar 2022 met interviews van experten uit het Ministerie van de Vlaamse
Gemeenschap, academici en personen uit het veld,

- op ons feest voor 10 jaar Mediawijs op 25/01/2023 stellen we op basis van de rode lijnen
uit de interviews een kiemtekst voor,

- op basis van de reacties op de kiemtekst trekken we met een groeitekst naar verschillende
fora (de SARC media, Adviesraad Mediawijs, stuurgroep Nieuws in de Klas …) en
organiseren we focusgroepen over specifieke thema’s/voor specifieke doelgroepen,

- dit moet voor de zomer 2023 resulteren in een planttekst waarmee we naar de politici
trekken.

De interviews werden ondertussen afgerond.
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Indicator 3.3. Mediawijs presenteert in 2024 een met het veld participatief opgestelde white
paper over digitale geletterdheid en mediawijsheid.
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O.D.3.4. Mediawijs is een Europese netwerkorganisatie.

Actie 3.4.1. Mediawijs neemt deel aan Europese netwerkmomenten en events en is
lid van verschillende Europese Netwerken.

Mediawijs is lid van
● Media & Learning Association, en de Raad van Bestuur, daarvan,
● de EU Media Literacy Expert Group,
● de Digital Citizenship Working Group van European Schoolnet,
● de European Media and Information Literacy (EMIL) working group van EPRA en de

stuurgroep daarvan,
● All Digital,
● de International Association for Media Education,
● het EDMO netwerk,
● het InSafe netwerk,
● het RANetwerk.

We namen onder andere deel aan
- MNX2022 in Hilversum
- De EDMO conferentie in Praag
- De All Digital conferentie in Praag
- De AOIR conferentie in Dublin
- De online conferentie over Digital Youth Work
- de online webinars over impactmeting voor EDMO en voor Media Literacy Ireland

Actie 3.4.2. Mediawijs vertaalt informatie en educatieve handvatten en
instrumenten om het Vlaamse en Europese veld te versterken.

● Samen met Odisee Hogeschool werkten we aan een Engelse vertaling van Kritikat en
maakten die bekend via
https://media-and-learning.eu/type/featured-articles/can-the-truth-be-a-lie-challenging-chil
drens-critical-thinking-skills-about-media-and-misinformation/

● Binnen de EDMO context vertaalden we verschillende tools over nieuws en desinformatie
(NIK 2.0) naar het Engels en het Frans. Die komen online in 2023.

● Delen van de website werden vertaald naar het Engels en komen in 2023 online.
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Actie 3.4.3. Mediawijs werkt structureel samenmet de Nederlandse
mediawijsheidspartners.

Een aantal nationale spelers uit andere landen spelen in dezelfde ruimte als Mediawijs, er zit
een duidelijk potentieel om elkaar meer te versterken in instanties zoals Netwerk
Mediawijsheid in Nederland, KAVI in Finland en Media Literacy Ireland en ongetwijfeld in nog
enkele andere die in de huidige beleidscontext aan het ontstaan, groeien of veranderen zijn.
Bovendien mogen we daarbij de instanties van de andere regio’s in België, zoals de CSEM en
Medienzentrum Eupen niet uit het oog verliezen. Stap voor stap zouden we met hen moeten
kunnen bouwen aan een samenwerking waarin:

a. de sturende organisaties elkaar en elkaars werking kennen en samen structureel
zoeken naar mogelijke samenwerking, waarbij ontmoeting centraal staat,

b. de basispartners van die instanties elkaar en elkaars werking op regelmatige basis
leren kennen om uitwisseling en samenwerking te faciliteren,

c. we concrete samenwerkingen opzetten die leiden tot producten, events, vorming,
campagnes, etc.

Specifiek voor de samenwerking met Nederland realiseerden we het volgende in 2022 naast
wat in het project Vlaams-Nederlandse samenwerking gebeurde:

- we hadden op 25 januari een online uitwisseling met Alliantie Digitaal Samenleven,
- we woonden het MNX netwerkevent van Netwerk Mediawijsheid bij op 10/05/2022 in

Hilversum,
- we organiseerden een vervolgnetwerkmoment voor onderzoekers over mediawijsheid

meten op 08/09/2022 in Brussel in aanloop naar het uitgestelde Etmaal,
- we namen binnen Iedereen Digitaal lokaal de brochure Digibuddy’s van de Alliantie Digitaal

Samenleven over,
- we werkten samen met BENEDMO voor het netwerkmoment na hun najaarsconferentie op

30/09/2022 in Antwerpen en overlegden meermaals in functie van hun collectie van
educatieve materialen en namen deel aan hun deelnemersraad,

- we werkten samen aan een magazine voor 10 jaar Mediawijs en 15 jaar Netwerk
Mediawijsheid in 2023,

- we trokken met ons team naar de activiteit van Netwerk Mediawijsheid op 30/11/2022
tijdens de immersive media week in Rotterdam en organiseerden daar een netwerkdiner
tussen de teams,

- we namen deel aan de jury over een meerjarige onderzoeksopdracht naar digitaal
welbevinden en inclusie van kinderen en jongeren in Nederland.
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Vlaams-Nederlandse Samenwerking: Mediawijs organiseert kennismaking en
samenwerking met Nederlandse mediawijsheidsinstanties
Mediawijs zet met extra financiering uit 2021 de samenwerking met Netwerk Mediawijsheid in
gang in de vorm van:

- een kennismakingsdag met beide teams in Brussel op 9 februari 2022,
- 2 colleges en podcasts met Universiteit van Vlaanderen en Nederland,
- een online bijeenkomst van Vlaamse en Nederlandse mediawijsheidsonderzoekers.

We trokken overigens met ons team op 19/12/2022 naar Eupen waar we ontvangen werden in het
Duitstalig parlement en het Medienzentrum.

Actie 3.4.4. Mediawijs ondersteunt actief het Belgische voorzitterschap van de
Europese Unie in voorjaar 2024.

Mediawijs wil een kans om Vlaanderen mee op de kaart te zetten tijdens het Belgisch
voorzitterschap van de EU in 2024 niet veronachtzamen. Tijdens het voorzitterschap van Finland
en Kroatië waren er in samenwerking met de Europese Commissie hierover al beleidsinitiatieven
en conferenties. In 2024 lopen EDMO BELUX en BENEDMO af en zitten we in de laatste rechte lijn
naar de Europese verkiezingen in juni en zijn wat er bij de regulatoren ondertussen ontstond
door de AVMD (bv. audiovisuele platforms, influencers en Kijkwijzer-inspanningen) en de nieuwe
Digital Services Act, misschien goede gronden zijn om een event en beleidsproces over op te
zetten.
Sowieso wilMediawijs zich inzetten ter ondersteuning van de inspanningen voor dit
voorzitterschap van de minister en het Departement CJM. We hopen alvast dat op die niveaus
op tijd de nodige middelen en mankracht voorzien worden om impact te genereren.
In 2022 verkenden we daarom de mogelijkheden in overleg met CJM en het kabinet Media. We
sloten een partnerschap met Media & Learning Association om samen een Europees
Mediawijsheidscongres over de praktijk te organiseren in februari-maart 2024. In 2023 maken
we hierover verdere afspraken en starten de echte organisatie ervan.

Indicator 3.4. Mediawijs is in de periode 2022-2025 partner in minstens 4 Europese projecten of
initiatieven.

Titel WBS

Sudidië-
rende
partij Start Einde Totaal bedrag

Belgian Better Internet Consortium
(B-BICO IV)

A1159_99
_01_01

EU - CEF
Telecom 1-1-2021 31-3-2022 € 91.977,35
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DigitalDESTINY: Digitally Designing
Education for Sustainable development
Teaching INvolving Young children

A1351_99
_01_01

EU -
Erasmus+ 1-3-2021 28-2-2023 € 44.652,00

ESF Thuiswerk inclusief organiseren:
drempels voor flexibele
werkarrangementen verlagen - 9615

A1345_01
_01_01 ESF 1-2-2021 31-12-2022 € 104.901,00

ESF (digi)taal op de werkvloer:
geïntegreerd werken aan digitale en talige
vaardigheden bij nieuwkomers - 9621

A1344_99
_01_01 ESF 1-2-2021 31-12-2022 € 12.500,00

Facts4All - Schools as community hubs
against disinformation (60% funding)

A1360_99
_01_01

EU -
ML4all 1-5-2021 30-4-2022 € 27.542,00

EDMO BeLux: National Hub for the
European Digital Observatory for Belgium
and Luxemburg

A1521_99
_01_01 EU - CEF 1-10-2021 31-3-2024 € 205.981,50

EDUmake
A2047_99
_01_01

EU -
Creative 1-9-2022 31-8-2024 € 41.593,25

Betternet
A2048_99
_01_01

Digital
Transform
ation 1-4-2022 31-3-2024 € 241.239,64

TeaMLit (Teacher education in digital and
media literacy: providing guidance,
resources and support for teacher trainers
in Europe)

A2049_99
_01_01

European
Media &
Informatio
n Fund -
Media
Literacy
call 2022 1-1-2023 30-6-2024 € 92.435,67
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O.D.3.5. Mediawijs bouwt voortdurend aan een sterke organisatie.

Actie 3.5.1. Mediawijs organiseert minstens twee keer per jaar een Adviesraad die de
strategische keuzes vanMediawijs mee richting geeft.

Doordat er nog maatregelen voor COVID-19 aangehouden werden, hielden we uiteindelijk pas op
27/10/2022 een Adviesraad. We maakten er daarom wel meteen een hele dag van.

Actie 3.5.2. Mediawijs volgt de werking tweemaandelijks opmet het Dagelijks
Bestuur vanMediawijs.

Het Dagelijks Bestuur bestaat uit Prof. dr. Leo Van Audenhove (Academische directeur), Wim
Cloots (imec) en Andy Demeulenaere (algemene coördinator).

Actie 3.5.3. Mediawijs zorgt voortdurend voor teamoverleg, taak- en procesgerichte
coaching en vormingskansen voor het personeel.

In 2022 hervormden we onze teamstructuur.

● 1 Mediawijs team:Mediawijs is 1 team. Zelfs wanneer we in ‘subteams’ of ‘projectteams’,
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etc., samenwerken, blijft ook voor het geheel van Mediawijs voor elk teamlid een
voortdurende bekommernis. Overleg 1 x per maand, 2de dinsdag.
→ Dinsdag = zoveel mogelijk teamdag op secretariaat

● 3 themateams: inhoudelijke afstemming en opvolging het thema en de projecten binnen
een themacluster (Online kansen en risico’s / Kritisch denken / Digitale inclusie). Overleg 1
x maand, 1ste of 3de week van de maand.
● Visie-ontwikkeling, kennisopbouw en expertise delen over projecten heen
● Nadenken over toekomstscenario’s en mogelijke nieuwe projecten
● Aanspreekpunt voor vragen over dit thema (vanuit het beleid, de pers …)
● Overzicht van planning en activiteiten
● Organisatie van jaarlijkse studiedag
● Praktische ondersteuning initiatieven van het subteam
● Evaluatie van initiatieven van subteam
● Organisatie en volgen van relevante netwerkactiviteiten en terugkoppeling
● Verder uitbouwen en onderhouden netwerkcontacten

● 5 Q-teams: ontwikkelen, opvolgen en ondersteunen van visie, planning en kwaliteit binnen
een methodecluster over de themateams heen. Overleg op maat van het Q-team, in groep
en/of bilateraal door verantwoordelijke

● Projectteams: planning, afstemming, uitvoering en evaluatie van een specifiek project (al
dan niet via aparte financiering). We streven naar projectteams van aanvullende profielen,
wanneer iemand alleen op een project staat proberen we een Sidekick te voorzien als
klankbord en ondersteuning.

Actie 3.5.4. Mediawijs voert een sterk extern communicatie- en persbeleid.

In 2022 haalde Mediawijs 167 persitems.
Datum Bron Titel Onderwerp Type

2022 01 02 DTV Nieuws Waarom zou je dit posten, je bent echt lelijk Haatspraak interview

2022 01 03 DS Vandaag Amper elf jaar en al een smartphone: leuk toch? Mediaopvoeding podcast

2022 01 05
Nieuwsblad
online

Doorbreek de treintjes en stel een 'bob' aan: zo ben je je
smartphone(gebruik) te slim af Digitale balans interview

2022 01 05

Het
Nieuwsblad
krant

Smarter' dan je smartphone: zo blijf je langer van je gsm
af Digitale balans interview

2022 01 08 GVA online
Leerlingen delen al naaktfoto's op basisscholen, volgens
Nederlands onderzoek Apestaartjaren verwijzing

2022 01 08
HBVL
Online

Leerlingen delen al naaktfoto's op basisscholen, volgens
Nederlands onderzoek Apestaartjaren verwijzing

2022 01 08 HBVL krant Leerlingen delen al naaktfoto's op basisscholen Apestaartjaren verwijzing
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2022 01 18 SchoolIT
Mediawijs bundelt beste leermaterialen in strijd tegen
nepnieuws - Schoolit Nepnieuws

artikel over
mw initiatief

2022 01 27 GVA online

Schermtijd, de eeuwige discussie in elk gezin: hoe lang
mag je kind tv kijken of op de tablet spelen? En wat zijn
de risico’s? | Gazet van Antwerpen (gva.be) Schermtijd verwijzing

2022 01 27
Nieuwsblad
online

Hoeveel schermtijd is echt te veel voor een kind? En zijn
er vaste regels die je kan gebruiken? | Het Nieuwsblad Schermtijd verwijzing

2022 02 15 Karrewiet Rapper Lil Kleine wordt gecanceled Cancel culture interview

2022 02 16
Knack
Weekend

Haal dat er nú af': waarom je kind niet wil dat je foto's
van hem online zet Sharenting verwijzing

2022 02 16
Knack VIP
online

Haal dat er nú af': waarom je kind niet wil dat je foto's
van hem online zet Sharenting verwijzing

2022 02 15 HLN Platform voor bestrijding fake nieuws van start Lancering EDMO
artikel over
mw initiatief

2022 02 15 RTL Today
Belgian and Luxembourgisch platform against
disinformation Lancering EDMO

artikel over
mw initiatief

2022 02 15 Delano EDMO BELUX begins fact-checking in Luxembourg Lancering EDMO
artikel over
mw initiatief

2022 02 15 AFP
Lacement d'EDMO BELUX, plateforme de lutte contre
les infox en Belgique et au Luxembourg Lancering EDMO

artikel over
mw initiatief

2022 02 15 CB NEWS
Infox: lancement d'une platforme de lutte en Belgique et
au Luxembourg Lancering EDMO

artikel over
mw initiatief

2022 02 16
Le
Quotidien Edmo Belux: une platforme contre les fake news Lancering EDMO

artikel over
mw initiatief

2022 02 16 L'avenir
Lacement d'une platforme de lutte contre les fake news
en Belgique et au Luxembourg Lancering EDMO

artikel over
mw initiatief

2022 02 16
RTL 5
Minutes

RTL Luxembourg , co-fondateur d'un pôle contre la
désinformation Lancering EDMO

artikel over
mw initiatief

2022 02 16 LN24
Lacement d'une platforme de lutte contre les infox en
Belgique et au Luxembourg Lancering EDMO

artikel over
mw initiatief

2022 02 16 VRT
Commotie rond ongepaste inhoud op gameplatform
Roblox

BBC onderzoek
Roblox interview

2022 02 16 MSN nieuws
Commotie rond ongepaste inhoud op gameplatform
Roblox

BBC onderzoek
Roblox interview

2022 02 18 SchoolIT Cybersecurity: het belang van educatie
Verwijzing
werkboekjes

artikel over
mw initiatief

2022 02 22 Knack
Project voor kwetsbare jongvolwassenen wint Mediawijs
Award Mediawijs Awards

artikel over
mw initiatief

2022 02 23 VRT NWS
Gaan er bommen op ons hoofd vallen? Hoe praten met
jongeren Nieuws verwijzing

2022 02 23 Radio 1
Bert Pieters: "Heel de James Bond-franchise was
promotie voor het vrije Westen" - Luister Select | Radio 1 Propaganda interview
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2022 02 23
Radio
Nostalgie

Tips voor ouders over hoe praten met je kind over de
oorlog in Oekraïne Tips voor ouders interview

2022 02 24 Nina / HLN

"Waarom steken we Poetin niet in de gevangenis?"
Vragen van kinderen over de inval in Oekraïne
beantwoord Tips voor ouders interview

2022 02 24 Klasse Zo surfen je BSO-leerlingen met een kritische blik Verwijzing NIK verwijzing

2022 02 25

De
Standaard
online Begint de Derde Wereldoorlog dan nu, mevrouw? Tips voor ouders interview

2022 02 25
BNdestem.n
l

Vermijd termen als 'vuile Russen' en meer tips om met je
kind over het conflict te praten Tips voor ouders interview

2022 02 25
Gelderlande
r.nl

Vermijd termen als 'vuile Russen' en meer tips om met je
kind over het conflict te praten Tips voor ouders interview

2022 02 25 Mama Baas
Hoe praat je over de oorlog met je kinderen? 7 concrete
tips Tips voor ouders interview

2022 02 25

De
Standaard
krant Begint de Derde Wereldoorlog dan nu, mevrouw? Nieuws interview

2022 02 25

De
Standaard
krant Hou kinderen even weg van nieuws' Nieuws interview

2022 02 25
De Morgen
online

‘Moeten wij allemaal mee gaan vechten?': Zo praat u
met uw kinderen over de inval in Oekraïne Nieuws interview

2022 02 25
De Morgen
online

‘Kunnen we Poetin niet gewoon in de gevangenis
stoppen?’: hoe praat je met je kinderen over de oorlog in
Oekraïne? (demorgen.be) Nieuws interview

2022 03 01 MO Laat de digitale sneltrain te veel mensen achter? Digitale inclusie interview

2022 03 01
MO
magazine Laat de digitale sneltrain te veel mensen achter? Digitale inclusie interview

2022 03 06 BRUZZ
Fighting disinformation during a world crisis | BRUZZ
International - YouTube EDMO interview

2022 03
Kindertijd
magazine

Omgaan met schermtijd bij kinderen in de
buitenschoolse kinderopvang Schermtijd interview

2022 03 07 Klasse
Moeten smartphones op school verboden worden? –
Klasse

Sociaal media
beleidsplan verwijzing

2022 09 03
Radiovisie.b
e

VRT zet Radio 2 in om Belgen minder digitaal kwetsbaar
te maken Digitale inclusie vermelding

2022 03 22 Bruzz Minister Dalle leert in zesde leerjaar bij over nepnieuws DSVM
artikel over
mw initiatief

2022 03 22 Radio 1
Interview juf Kimberly over deelname aan De Schaal van
M en werken aan nepnieuws in de klas DSVM interview

2022 03 23 Radio 2 Vraag over (ex-)complotdenkers (via Karen) Complotdenken interview

2022 03 24 Apache Apache schiet met scherp op desinformatie Kenniscentrum verwijzing

116

http://bndestem.nl/
http://bndestem.nl/
http://gelderlander.nl
http://gelderlander.nl
http://radiovisie.be/
http://radiovisie.be/


2022 03 24 Libelle En als ik nu eens gewoon een klapke wil doen? Digitale inclusie verwijzing

2022 04 01
Het laatste
nieuws

Vijfdejaars VBS De Parel verkozen tot de ‘Meest
Mediawijze Klas van Vlaanderen’ De Schaal van M

artikel over
mw initiatief

2022 04 02

The
Brussels
Times 6 in 10 often doubt the authenticity of (online) news Nepnieuws interview

2022 04 02 VRT NWS
6 op 10 Vlamingen twijfelen vaak over de echtheid van
het (online) nieuws Nepnieuws interview

2022 04 02
Het
Journaal

6 op 10 Vlamingen twijfelen vaak over de echtheid van
het (online) nieuws (Zara in het Journaal) Nepnieuws interview

2022 04 02 MSN België
6 op 10 Vlamingen twijfelen vaak over de echtheid van
het (online) nieuws Nepnieuws interview

2022 04 06

Het laatste
nieuws van
de (krant) Bezorgd? Ik zie vooral veel mogelijkheden Kenniscentrum verwijzing

2022 04 19
Knack VIP
(online) "Ingeslagen weg rond mediawijsheid voortzetten" (Dalle) Kenniscentrum verwijzing

2022 04 19 MSN België "Ingeslagen weg rond mediawijsheid voortzetten" (Dalle) Kenniscentrum verwijzing

2022 04 19 Knack
Vlaming spendeert meer dan drie uur per dag op zijn
smartphone Kenniscentrum verwijzing

2022 04 27

Het belang
van Limburg
(online)

Leerlingen FLX op bezoek in drukkerij Het Belang van
Limburg NIK

artikel over
mw initiatief

2022 04 27
Stampmedi
a

Benjamin Dalle: “De solidariteit in Molenbeek is groter
dan in Ukkel of andere rijkere gemeenten in Brussel” Kenniscentrum verwijzing

2022 04 27 Knack
Z-Healthcare: Online jeugdhulpverlening wint aan
belang

Blended
Jeugdhulpverlening interview

2022 04 30 VRT NWS
Te mooi om waar te zijn? Hoe herken je valse profielen
op Facebook Valse profielen verwijzing

2022 05 10
Internetgaz
et Knappe podcast over kansen NIK

artikel over
mw initiatief

2022 05 10 De Morgen Wat is de bedoeling van fakenews? Nepnieuws samenwerking

2022 05 12 Joe FM

Onderzoek Telenet over de smartphone die de fiets
verdringt als communiecadeau > Net radionieuws van
Joe en QMusic aan de lijn gehad, morgenochtend
normaalgezien op de radio in het ochtendnieuws! Onderzoek Telenet interview

2022 05 12 Q-music

Onderzoek Telenet over de smartphone die de fiets
verdringt als communiecadeau > Net radionieuws van
Joe en QMusic aan de lijn gehad, morgenochtend
normaalgezien op de radio in het ochtendnieuws! Onderzoek Telenet interview

2022 05 12 Emerce
Smartphone in de top drie meest populaire
communiecadeaus Onderzoek Telenet interview

2022 05 19 Q-music Cijfers Apestaartjaren in nieuws Apestaartjaren interview
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2022 05 19 Joe FM Cijfers Apestaartjaren in nieuws Apestaartjaren interview

2022 05 19 NRJ Interview over digitale puberteit Apestaartjaren interview

2022 05 19 Radio 1 Interview over digitale puberteit Apestaartjaren interview

2022 05 19
Knack VIP
(online) Digitale puberteit begint al op tien jaar Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19 Datanews La puberté numérique débute à 10 ans déjà Apestaartjaren
artikel over
mw initiatief

2022 05 19 HLN online
Zelfs tienjarigen hebben al een account op sociale
media, terwijl dat in principe verboden is Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19

Gazet van
Antwerpen
online

Als ze over de risico’s leren, gebruiken ze hem al jaren,
maar wat doen 12-jarigen nu echt met hun smartphone? Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19

Het Laatste
Nieuws
(krant) Eerste smartphone nu al op 8-jarige leeftijd Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19
De Morgen
krant Ik kom alleen maar buiten als er wifi is Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19

De
Standaard
online

Ook jonge kinderen krijgen online hatelijke berichten te
zien Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19

De
Standaard
krant

Ook jonge kinderen krijgen online hatelijke berichten te
zien Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19
Gazet van
Antwerpen

Ook jonge kinderen krijgen online hatelijke berichten te
zien: “Geen reden tot paniek” | Gazet van Antwerpen
(gva.be) Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19

De
Standaard
krant Digitale puberteit begint al op tien jaar Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19

Het Laatste
Nieuws
(krant)

10-jarigen hebben al sociale media-account, ook al is
dat verboden Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19

De
Standaard
online Digitale puberteit begint al op tien jaar Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19
De Morgen
online

Schermtijd in het buitengewoon onderwijs loopt op: ‘Ik
kom alleen maar buiten als er wifi is’ Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19
Nieuwsblad
online

Ze leren pas iets over de risico’s als ze al jaren een
smartphone hebben: “Aan één regel houd ik me niet
altijd” Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19
Nieuwsblad
krant

Pas als ze al jaren op sociale media zitten, leren ze over
de risico's: Experts vragen vroeger met
media-opvoeding te starten Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief
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2022 05 19 VRT NWS “Children getting their first mobile at the age of 8" Apestaartjaren
artikel over
mw initiatief

2022 05 19 Radio 1

Kinderen krijgen eerste smartphone gemiddeld wanneer
ze 8 zijn: "Forse daling leeftijd waarschijnlijk door
pandemie" - Luister Select | Radio 1 Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19 Humo
8 jaar oud en al online: geven we onze kinderen te vroeg
hun eerste smartphone? (humo.be) Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19 VRT NWS

Kinderen krijgen eerste smartphone gemiddeld wanneer
ze 8 zijn, "digitale puberteit" begint al in lagere school |
VRT NWS: nieuws Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 19
Computercl
ub Podcast Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 20 HLN online

Hoe moet je als ouder reageren als je 9-jarig kind op
sociale media wil? Pedagoog Pedro De Bruyckere geeft
tips Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 20 Radio 2
Kinderen van 8 met een eigen smartphone? “Op die
leeftijd kunnen ze vaak nog niet eens deftig schrijven” Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 20
Metro NL
(krant) Digitale puberteit begint al op tien jaar Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 20 Metro Time Digitale puberteit begint al op tien jaar Apestaartjaren
artikel over
mw initiatief

2022 05 20

Het Laatste
Nieuws
(krant)

Het eerste wat onze kinderen leren op sociale media is
liegen Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 20 Mediaspecs
Apestaartjaren 2022: De digitale leefwereld van
kinderen en jongeren Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 20 Mediaspecs
Apestaartjaren 2022 : Le monde numérique des enfants
et des jeunes Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 20 MNS.com Digitale puberteit begint al op 10 jaar (msn.com) Apestaartjaren
artikel over
mw initiatief

2022 05 20

Insta
NWS.NWS.
NWS

Meer dan 1 op de 3 kinderen en jongeren kreeg het
afgelopen jaar te maken met haatreacties op sociale
media. Vaak gebeurde dat zelfs meer… Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 20
La Dernière
Heure

Nos enfants recoivent leur premiet smartphone dès 8
ans: la "puberté numérique", c'est de plus en plus tôt Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 21 7s7
Le premier smartphone à 8 ans: la “puberté numérique”
de nos enfants apparaît de plus en plus tôt Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 05 21 Radio 2 Weekwatchers Apestaartjaren verwijzing

2022 05 25 Watblieft Steeds jonger digitaal Apestaartjaren
artikel over
mw initiatief

2022 05 29
Het
Nieuwsblad

Waarom TikTok misleidende filmpjes niet van platform
verwijdert Kenniscentrum verwijzing
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2022 05 29

Het belang
van Limburg
(online)

Waarom TikTok misleidende filmpjes niet van platform
verwijdert Kenniscentrum verwijzing

2022 05 30

Het belang
van Limburg
(krant) “Mensen leren omgaan met sociale media” Kenniscentrum verwijzing

2022 05 30
Gazet van
Antwerpen

Benjamin Dalle “Hetzelfde als 5.000 keer uitgescholden
worden op straat” Kenniscentrum verwijzing

2022 05 30 KW Digitaal Don Boscowint ‘Beste Podcast’ van de Podclass 2022 NIK
artikel over
mw initiatief

2022 05 31
Digitaal
Vlaanderen

Metaverse, Web3, NFTs, blockchain? Apestaartjaren
kijkt naar de toekomst, samen met Digitaal Vlaanderen Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 06 03

Krant van
West-Vlaan
deren Don Boscowint ‘Beste Podcast’ NIK

artikel over
mw initiatief

2022 06 04
Libelle
Mama

Straf! Kinderen krijgen hun eerste smartphone als ze 8
zijn Mediaopvoeding verwijzing

2022 06 06

Het Laatste
Nieuws
(online)

Belgische videoartiest Chris Umé doet in ‘America's Got
Talent' monden openvallen met deepfake van Simon
Cowell Nepnieuws verwijzing

2022 06 08

Het Laatste
Nieuws
(online)

Leerkrachten schrijven zelf werkboek ‘MediAnders’:
“Willen leerlingen wegwijs maken in de wereld van
sociale media” | Willebroek | hln.be Mediacoach verwijzing

2022 06 09 HLN online

Leerkrachten schrijven zelf werkboek ‘MediAnders’:
“Willen leerlingen wegwijs maken in de wereld van
sociale media” | Willebroek | hln.be Mediacoach

artikel over
mw initiatief

2022 06 22

De
Standaard
Online Tiktok belooft strenger toe te kijken op reclame Apestaartjaren Verwijzing

2022 06 22

De
Standaard
krant Tiktok belooft strenger toe te kijken op reclame Apestaartjaren Verwijzing

2022 06 24
Nieuwsblad
online

Veilig op de “pamflet” met Samson en Marie: Studio
100-figuren gaan kinderen goede digitale gewoontes
bijbrengen Mediaopvoeding interview

2022 06 24
Nieuwsblad
krant

Veilig op de tablet met Samson en Marie: Studio
100-figuren moeten kinderen goede digitale gewoontjes
bijbrengen Mediaopvoeding interview

2022 06 24

Gazet van
Antwerpen
online

Veilig op de “pamflet” met Samson en Marie: Studio
100-figuren gaan kinderen goede digitale gewoontes
bijbrengen Mediaopvoeding interview

2022 06 24 Nieuwsblad Veiliger surfen met Samson en Marie Mediaopvoeding interview

2022 06 24

De
Standaard
online

Veilig op de “pamflet” met Samson en Marie: Studio
100-figuren gaan kinderen goede digitale gewoontes
bijbrengen Mediaopvoeding interview
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2022 06 24
HBVL
Online

Veilig op de “pamflet” met Samson en Marie: Studio 100
brengt kinderen goede digitale gewoontes bij Mediaopvoeding interview

2022 06 30 Libelle Al gehoord van digitale puberteit? Mediaopvoeding verwijzing

2022 07 15
De Tijd
Online

Vroeger schudden politici handjes op de markt, nu doen
ze dat op TikTok Apestaartjaren Verwijzing

2022 07 16
De Tijd
krant

Vroeger schudden politici handjes op de markt, nu doen
ze dat op TikTok Apestaartjaren verwijzing

2022 08 17

De
Standaard
online

De stekker eruit: sterren hebben genoeg van bagger op
sociale media Haatspraak interview

2022 08 18

Gazet van
Antwerpen
online

De stekker eruit: sterren hebben genoeg van bagger op
sociale media: 'Overprikkelend en overweldigend' Haatspraak interview

2022 08 18

De
Standaard
online Sterren zijn online bagger meer dan beu Haatspraak interview

2022 08 18

De
Standaard
krant Sterren zijn online bagger meer dan beu Haatspraak interview

2022 08 18

Gazet van
Antwerpen
online

Propaganda vermomd als memes: hoe politieke reclame
zich uit op sociale media Propaganda interview

2022 08 27 Basis De Ape(staart)jaren in het lager onderwijs Apestaartjaren
artikel over
mw initiatief

2022 09 07

Podcast
'Clash in de
klas'

Podcast 'Clash in de klas': extremisme maakt de
digisprong polarisatie Podcast

2022 09 15

De
Standaard
Online Oud genoeg voor sociale media? Bewijs het! Apestaartjaren Verwijzing

2022 09 16

De
Standaard
krant Oud genoeg voor sociale media? Bewijs het! Apestaartjaren Verwijzing

2022 10 03 NOG
Mediagebruik van jongeren met een beperking
bespreekbaar in docu-film Digitale inclusie

artikel over
mw initiatief

2022 10 04
Goed
Gezind De eerste smartphone voor je kind: waar let je op? Apestaartjaren verwijzing

2022 10 4
Metro NL
(krant)

Twintigste editie van 'Nieuws in de Klas' focust op
desinformatie Nieuws in de Klas

artikel over
mw initiatief

2022 10 6 Schoolit
Niet in elke les hoort een digibord of laptop' - Steven
Opsomer DSVM verwijzing

2022 10 11 VRT NWS
Nieuwe campagne waarschuwt voor toename onveilige
apps die virus installeren en je smartphone overnemen cybersecurity verwijzing
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2022 10 11

La Dernière
Heure
online

Explosion du nombre de virus spécialement développés
par des escrocs pour les smartphones Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 10 12
La Dernière
Heure

82% des enfants en deuxième et troisième années ont
leur smartphone Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 10 14 VRT NWS

Vlaamse regering trekt 3 miljoen euro uit in strijd tegen
desinformatie: 'We willen nieuwsgebruikers
weerbaarder maken en journalisten ondersteunen' Nieuwswijsneuzen verwijzing

2022 10 15
Radio 1
website

Bert Pieters: Vraag je kind ook: Hoe was het vandaag op
het internet? Nepnieuws interview

2022 10 15

Podcast
'Het uur van
de
waarheid'

Klopt het dat er meer filmpjes opduiken van vechtende
jongeren? En waarom huurt voetbalclub PSG een online
trollenleger in? Nepnieuws interview

2022 10 19 Klik
Jongeren met een verstandelijke beperking
ondersteunen in hun mediagebruik Digitale inclusie

artikel over
mw initiatief

2022 10 20
HBVL
Online

Wat als jouw kind slachtoffer wordt van cyberpesten?
Waar kan je terecht en wat doe je best als ouder? Apestaartjaren verwijzing

2022 10 20
Gazet van
Antwerpen

Wat als jouw kind slachtoffer wordt van cyberpesten?
Waar kan je terecht en wat doe je best als ouder? Apestaartjaren Verwijzing

2022 10 21

Gazet van
Antwerpen
online Af en toe eens voorzichtig polsen Apestaartjaren verwijzing

2022 11 07

De
Standaard
online Instagram checkt leeftijd met artificiële intelligentie Apestaartjaren verwijzing

2022 11 8

De
Standaard
krant Instagram checkt leeftijd met artificiële intelligentie Apestaartjaren verwijzing

2022 11 10 Schoolit Nie normaal digitaal zet eerste kaarsje op de taart Mediacoach verwijzing

2022 11 15
De Morgen
online

Hoe praat je met je kinderen over online ongewest
seksueel gedrag? Kenniscentrum Verwijzing

2022 11 16 Schoolit
Lespakket 'Gezond Geweten' zet in op
gezondheidsgeletterdheid Gezond Geweten

artikel over
mw initiatief

2022 11 18
Klasse
nieuwsbrief Gezond Geweten: fake news over gezondheid Gezond Geweten verwijzing

2022 11 22 Socius Griezelen met nepnieuws Nepnieuws verwijzing

2022 12 1

RAAK
(magazine
KWB) Nepnieuws in een griezeljas Nepnieuws verwijzing

2022 12 8 HLN krant
Apestaartjaren stort ouders in de digitale leefwereld
van jongeren Apestaartjaren

artikel over
mw initiatief

2022 12 10 KW Digitaal Line Vandevelde is eerste digicoach van Deerlijk Digitale inclusie verwijzing
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2022 12 12 HLN online

Vier gemeetnen slaan handen in elkaar om digitale kloof
te dichten: van Digipunten waar inwoners terecht
kunnen met digitale vragen tot acties in scholen De Schaal van M Verwijzing

2022 12 21

De
Standaard
Online Hé robot, maak mijn huiswerk eens

Artificiële
intelligentie Interview

2022 12 21

De
Standaard
krant Hé robot, maak mijn huiswerk eens

Artificiële
intelligentie Interview

2022 12 22
Het
Nieuwsblad

Maakt een robot straks het huiswerk van je kind? De
mogelijkheden en valkuilen van de AI-chatbot in ons
onderwijs

Artificiële
intelligentie Interview

2022 12 21
HBVL
Online

Maakt een robot straks het huiswerk van je kind? De
mogelijkheden en valkuilen van de AI-chatbot in ons
onderwijs

Artificiële
intelligentie Interview

2022 12 23 Apache
Dat jongeren geen interesse hebben in nieuws is een
misvatting'

NVT

Boek
'Racisme:st
op de pijn' Racisme: stop de pijn' Haatspraak verwijzing

Actie 3.5.5. Mediawijs zet samenmet deMinister vanMedia en het Departement
CJM het 10-jarig bestaan vanMediawijs in de kijker.

We werkten in 2022 aan een plan voor de feestelijkheden in 2023. Er komt
● een Kick-off van het feestjaar met netwerkreceptie in januari 2023 met voorstelling van

eenmagazine voor 10 jaar Mediawijs.
● Op de 4 grote studiedagen voorzien we een stukje terugblik en vooruitblik. De studiedag

in mei 2023 over mediaopvoeding wordt een feesteditie met internationale sprekers en
een avondfeest.

● We plannen grotere communicatiecampagnes over mediaopvoeding en
nieuwsgeletterdheid (EDMO).

● We plannen een maandelijkse wedstrijd voor een Mediawijze playlist.
● We plannen de lancering van een boek voor iedereen die aan mediawijsheid werkt.
● We plannen de lancering van een mediawijs spel voor (iedereen die met) jongeren (werkt).
● We plannen een studiereis naar Nederlandmet onze partners.
● We lanceren in juni een beleidsdocumentmet onze aanbevelingen voor de verkiezingen.
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Actie 3.5.6. Mediawijs besteedt aandacht aanmediawijze campagnes van anderen
en ondersteunt die waar mogelijk.

● Tijdens relevante themadagen en -weken zoals dag van de privacy, week tegen pesten,
week van de lentekriebels en week van de opvoeding zetten we die campagnes in de kijker
en bekijken we de optie om ook eigen aanbod in de kijker te zetten. Dat gebeurt vooral via
onze social-mediaplanning.

● Dit jaar haakten we eind oktober aan aan de European en Global Media (and Information)
Literacy Week met de VlaamseWeek van de Mediawijsheid. Tijdens die week focusten we
op wat het betekent om mediawijs te zijn.

Actie 3.5.7. Mediawijs houdt op een nauwkeurige wijze alle financiële en
personeelsadministratie bij.

Mediawijs doet hiervoor een beroep op de centrale diensten van imec vzw.

Actie 3.5.8. Mediawijs zoekt permanent lokaal, nationaal en internationaal
bijkomende en cofinanciering om de werking en impact te vergroten.

Naast de basisfinanciering werken we in 2022 met onderstaande bevestigde projectfinanciering.

Titel WBS
Sudidiëre
nde partij Start Einde Totaal bedrag

Mediawijs 2022-2025
A1759_00
_01_01

Vlaandere
n - Media 1-1-2022 31-12-2025

€
3.360.000,00

Cyberpesten aanpakken
A1031_99
_01_01

Vlaandere
n -
Onderwijs

1-12-202
0 31-8-2022 € 85.000,00

De Digicoachploeg
A1032_99
_01_01 VLAIO 1-1-2021 31-8-2022 € 500.000,00

Belgian Better Internet Consortium
(B-BICO IV)

A1159_99
_01_01

EU - CEF
Telecom 1-1-2021 31-3-2022 € 91.977,35

DigitalDESTINY: Digitally Designing
Education for Sustainable development
Teaching
INvolving Young children

A1351_99
_01_01

EU -
Erasmus+ 1-3-2021 28-2-2023 € 44.652,00

Thuiswerk inclusief organiseren:
drempels voor flexibele
werkarrangementen verlagen - 9615

A1345_01
_01_01 ESF 1-2-2021 31-12-2022 € 104.901,00

ESF (digi)taal op de werkvloer:
geïntegreerd werken aan digitale en
talige vaardigheden bij nieuwkomers -
9621

A1344_99
_01_01 ESF 1-2-2021 31-12-2022 € 12.500,00
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Facts4All - Schools as community hubs
against disinformation (60% funding)

A1360_99
_01_01

EU -
ML4all 1-5-2021 30-4-2022 € 27.542,00

EDMO BeLux: National Hub for the
European Digital Observatory for Belgium
and Luxemburg

A1521_99
_01_01 EU - CEF 1-10-2021 31-3-2024 € 205.981,50

Iedereen Digitaal bovenlokaal
A1491_99
_01_01

Vlaandere
n - Media 1-5-2021 30-6-2023 € 250.000,00

NIK 2.0
A1414_99
_01_01

Vlaandere
n - Media 1-5-2021 30-6-2024 € 750.000,00

Iedereen Digitaal lokaal
A1522_99
_01_01

Vlaandere
n - BB 1-9-2021 31-12-2024 € 1.419.688,00

Jeugdwerk Mediacoach
A1629_99
_01_01

Vlaandere
n - Jeugd 1-10-2021 30-6-2023 € 47.299,31

Jeugdhulp Mediacoach
A1630_99
_01_01

Vlaandere
n -
Opgroeien 1-1-2022 31-12-2024 € 167.220,95

Jeugdhulp materialen (geen pk)
A1631_99
_01_01

Vlaandere
n -
Opgroeien 1-1-2022 31-12-2024 € 8.827,50

Vlaams-Nederlandse samenwerking
Mediawijsheid

A1632_99
_01_01

Vlaandere
n - Media 1-10-2021 31-3-2022 € 40.000,00

Gezondheidsgeletterdheid SO
A1717_00
_01_01

Vlaandere
n -
Onderwijs 1-1-2022 31-10-2022 € 19.040,00

EDUmake
A2047_9
9_01_01

EU -
Creative 1-9-2022 31-8-2024 € 41.593,25

Betternet
A2048_9
9_01_01

Digital
Transform
ation 1-4-2022 31-3-2024 € 241.239,64

Mediacoach Onderwijs +EHBC
2022-2023

A2076_9
9_01_01

Vlaandere
n -
Onderwijs 1-9-2022 31-8-2023 €130.000,00

Actie 3.5.9. Mediawijs laat jaarlijks de besteding van demiddelen uit deze
overeenkomst nakijken door een externe revisor/auditor.

Dit gebeurt via het raamcontract van imec vzw met Ernst en Young.
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Actie 3.5.10. Mediawijs zorgt voor een centraal gelegen en goed bereikbaar kantoor
in Brussel.

Mediawijs huurt in 2022 een kantoortje in BeCentral, Kantersteen 10-12, 1000 Brussel.

Actie 3.5.11. Mediawijs vernieuwt driejaarlijks het computerpark.

Mediawijs stapte over van het aankopen van MAC-toestellen naar het Dell-leasing-systeem van
imec vzw. Daardoor zullen de afschrijvingen op termijn normaal verdwijnen uit onze begroting.

Actie 3.5.12. Mediawijs evalueert voortdurend de eigen initiatieven.

In 2022 herhaalden we de jaarlijkse evaluaties van De Schaal van M en Nieuws in de Klas. Zo
kunnen we vergelijkingen over de jaren heen maken: zijn bepaalde thema’s relevanter geworden?
Worden bepaalde onderdelen slechter of beter over de jaren heen? De evaluatie bestond uit een
vragenlijst die we zowel bij leerlingen als leerkrachten afnemen. Bij De Schaal van M gebeurde
deze evaluatie tijdens en kort na de wedstrijdweek (maart 2022). Bij Nieuws in de Klas gebeuren
er verschillende tussentijdse evaluaties om dan in juni 2022 een evaluatie van het schooljaar
2021-2022 te kunnen bieden.
Bij elke Inspiratiedag en elke sessie van deMediacoach-opleiding werd opnieuw een
tevredenheidsenquête verstuurd.

Nieuws in de Klas 2.0: Mediawijs stimuleert minstens van 2022 tot enmet 2024
samenmet partners en experten de nieuws- en informatiegeletterdheid van
jongeren in het secundair onderwijs met activerend aanbod.

De journalistieke opleiding van Arteveldehogeschool werkte voor Mediawijs een evaluatie- en
impactmeting uit voor Nieuws in de Klas (NIK) 1.0 en 2.0 om zo het wegvallen van de
testtrajecten deels te compenseren. Tijdens de meting willen we vooral nagaan wat we nog
kunnen verbeteren (inhoudelijk en praktisch) aan NIK en of NIK een impact heeft op de
nieuwswijsheid van de leerlingen: bieden we het juiste materiaal aan voor de juiste graad? Wat
gebruiken leerkrachten niet (en wel)? Wat vinden de leerlingen leuk? Is er een verbetering in de
nieuwswijsheid merkbaar bij leerlingen? Hiervoor plannen we observaties in in de deelnemende
klassen/scholen tijdens het gebruik van NIK, een interview met leerkrachten over de evaluatie
van het lesmateriaal, focusgroepen met leerlingen over het lesmateriaal, een pre- en post
bevraging bij leerlingen over hun nieuwswijsheid (te vergelijken met de resultaten uit
Apestaartjaren en Nieuwsbarometer van Artevelde) en een expert review van het materiaal.
Arteveldehogeschool ging in september 2022 van start om een onderzoeksopzet uit te
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werken. In 2023 gaan ze verschillende scholen bevragen. Op basis van de resultaten van de
impactmeting zullen we alles bijsturen. De resultaten zullen eind juni 2023 beschikbaar zijn.

De Digicoachploeg: Mediawijs organiseert in 2021-2022, 4
Mediacoach-opleidingen voor Onderwijs met extra financiering vanuit Vlaio.

De lerarenopleiding van Arteveldehogeschool voerde een evaluatie- en impactmeting uit
voor deMediacoach Onderwijs in het kader van de Digicoachploegd. In 2021 werd hiervoor
een grondige documentenanalyse en interviews met de begeleiders uitgevoerd en een
meetplan opgesteld. In januari tot en met juni 2022 werd effectief gemeten (observaties,
vragenlijsten en interviews bij mediacoach in opleiding en reeds afgestudeerde mediacoaches,
zowel tijdens de mediacoach sessies, als in de school van de mediacoaches) of de
Mediacoach-opleiding een positieve impact heeft op de mediawijsheid en didactische
vaardigheden om mediawijsheid aan te brengen bij de leerlingen van de mediacoaches en hun
collega’s.

De hoofdpunten uit de impactmeting waren de volgende.
● De Mediacoach-opleiding wordt uitermate gunstig geëvalueerd met belangrijke

succesfactoren, zoals
○ Inhoudelijke expertise
○ Kwaliteit opleidingsdagen
○ Mediawijs projectuitvoering in de praktijk
○ Organisatie (technisch, bereikbaarheid medewerkers …)
○ Éénjarig intensieve opleiding

● Een aantal verbeterpunten en kansen werden geformuleerd en reeds aangepakt:
○ PLUVO nog effectiever inzetten
○ Uitwisseling over transfer onderwijspraktijk
○ Netwerken, terugkomdagen
○ Impact schoolniveau: leerlijn en beleid

● Enkele grotere knelpunten waren:
○ Doelgerichtheid: telkens verwijzen naar de doelstellingen en het kader waarin een

sessie speelt
○ Meer inspelen op voorkennis en differentiatie
○ Meer kansen om coachen toe te passen/veranderingstraject

Indicator 3.5. Mediawijs dient jaarlijks een inhoudelijk, financieel en audit verslag in bij
departement Cultuur, Jeugd en Media.
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Financieel overzicht
5. Mediawijs afgerekend
met 2022
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Zie Financieel overzicht en auditrapport.
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Mediawijs.be
Kantersteen 10
1000 Brussel
info@mediawijs.be.
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