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Niet alle informatie die online verschijnt, klopt of is even betrouwbaar. 
Wat is desinformatie? Hoe herken je het? Wat zijn betrouwbare bronnen? Hoe werken 
sociale media algoritmes? En hoe leer je berichten en beelden factchecken? Met het 
Feitencheckers lespakket ontdek je samen met je leerlingen het antwoord op al deze 
vragen en kan je je leerlingen omtoveren tot echte factcheckers.

Feitencheckers maakt deel uit van een groter geheel. Nieuws in de Klas voorziet naast 
een leertraject voor de tweede graad ook Nieuwsmakers voor de eerste graad en 
Opiniemakers voor de derde graad.

Op zoek naar gespreksmethodieken voor in je klas?

Je vindt de bundel met gespreksmethodieken terug op www.mediawijs.be/dialoogindeklas.be. 
In deze bundel vind je zowel laagdrempelige als iets meer gevorderde gespreksmethodieken terug die je 
in elke les kan toepassen.

Wat mag je verwachten?
Feitencheckers is 
opgebouwd uit vijf modules.

De thema’s die aan bod komen 
zijn:

	+ Wat moet je weten over 
desinformatie?

	+ Liken, sharen en de kracht 
van algoritmes.

	+ Hoe worden we beïnvloed?
	+ Sociale media en vormen 
van online misleiding.

	+ Factchecken voor 
beginners.

Heb je geen tijd om alle 
modules te doorlopen? Bekijk 
ons verkort overzicht op 
pag. 4 met de belangrijkste 
thema’s en methodieken.

Online video’s 
met oefeningen

Je kan deze video’s op twee 
manieren gebruiken: de leer-
lingen bekijken vooraf thuis de 
video’s als individueel leer-
traject of je kan het in de klas 
samen doen.

Het doorlopen van de video’s 
en oefeningen duurt ongeveer 
15 à 20 min. per module. 
Je kan de video’s terugvinden 
op de toolpagina 
feitencheckers.be. 

Methodiek(en) 
voor in de klas

In deze methodieken ga je met 
je leerlingen op een actieve 
manier aan de slag met één van 
de inzichten uit elke module.

Challenge

Daarnaast is er ook nog een 
vrijblijvende challenge waaraan 
je met de klas kan deelnemen. 
In deze challenge dagen we je 
leerlingen uit om echte feiten-
checkers te worden. Check de 
laatste updates over de  
challenge op feitencheckers.be.

Doel van het 
lespakket
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Waarom 
werken rond 
desinformatie?

Dagelijks krijgen we online tal van berichten binnen. Dat gaat van 
betrouwbare feiten tot absolute desinformatie. Vooral dat laatste 
wordt tegenwoordig aan een sneltempo verspreid en gedeeld. 
Desinformatie kan ons denken en dus ook ons handelen beïnvloeden. 

Om je te wapenen tegen de stroom aan desinformatie, is het 
belangrijk om te weten:

Wist je dat je met dit pakket ook werkt aan heel wat eindtermen? 
Welke dat zijn, kan je terugvinden op feitencheckers.be.

	+ wat desinformatie precies is.
	+ hoe we (online) worden 
misleid.

	+ hoe je desinformatie online 
kan herkennen.

	+ wat betrouwbare bronnen 
zijn.

	+ hoe je zelf op een laag-
drempelige en snelle manier 
informatie kan verifiëren.
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1.	 The time is now.

Hoor je onder je leerlingen rare 
beweringen of foute informatie? 
Wacht niet tot er zich later 
een beter moment voordoet 
om dit te bespreken. Ga er 
direct op in. Zo vermijd je dat 
desinformatie verder verspreid 
en gedeeld wordt of een eigen 
leven gaat leiden.

2.	 Je kan niet alles weten.

Twijfel je over een uitspraak 
die je hoort onder leerlingen, 
maar weet je zelf ook niet direct 
het antwoord? Dat is normaal, 
je kan niet alles weten. Ga 
samen met je leerlingen op 
zoek naar het juiste antwoord 
door verschillende bronnen te 
raadplegen en focus op vragen, 
niet op ‘dé waarheid’. Kritisch 
denken wakker je aan door 
vragen te stellen, niet door hét 
juiste of hét foute antwoord 
te geven.

3.	 Emoties hebben ook 
	 aandacht nodig.

Desinformatie, complot- 
theorieën en propaganda 
spelen in op emoties, dus 
besteed er voldoende aandacht 
aan. Breng niet enkel rationele 
argumenten aan wanneer je 
overgaat naar factchecks, maar 
ga ook met de emoties van je 
leerlingen aan de slag.

4.	 Zet fouten recht 
	 (wanneer mogelijk).

Sommige zaken staan als een 
paal boven water, dus durf 
fouten recht te zetten. Ga dan 
over tot factchecking, want 
het is belangrijk om onjuiste 
informatie te benoemen. Niet 
per se om de leerling te over-
tuigen, maar wél om de (andere) 
leerlingen een brede waaier aan 
perspectieven mee te geven.

5.	 Niks is zever of dom.

Noem uitspraken van je 
leerlingen zeker geen zever of 
dom. Door een visie of mening 
zomaar weg te schuiven, stop 
je de dialoog. Ga met hen in 
gesprek en vraag waarop ze 
hun mening baseren.

6.	 Vraag waar jongeren 
	 hun informatie  
	 vandaan halen.

Zo krijg je inzicht in hun leef-
wereld en in hun denkpistes 
en kan je makkelijker begrijpen 
waarom leerlingen iets zeggen 
of op een bepaalde manier 
reageren. Zet daarom eens een 
klasgesprek op om te polsen 
wie op welke kanalen het 
nieuws volgt, welke pagina’s en 
influencers ze volgen online, …

7.	 Focus op diversiteit.

Laat diverse standpunten, 
meningen en bronnen aan 
bod komen, zo creëer je een 
helikopterzicht. Bekijk het ook 
breder voor jezelf, wees je 
bewust van je eigen 
referentiekader.

8.	 Focus op de 
	 middengroep.

Wanneer een leerling met 
misleidende informatie in de 
klas komt en er begint een 
complottheorie te leven, focus 
dan vooral op de middengroep. 
Probeer vooral bij hen, de groep 
die twijfelt, het perspectief weer 
open te trekken en samen met 
de klas de tunnel te verruimen.

9.	 Laat je leerlingen 
	 zelf aan de slag gaan.

Door zelf desinformatie, 
propaganda of complot- 
theorieën te maken en te 
verzinnen, krijgen je leerlingen 
beter inzicht in de achter- 
liggende technieken en mecha-
nismen, waardoor ze deze zelf 
makkelijker kunnen herkennen.

	 om les te geven over desinformatie
9 tips
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Heb je maar een beperkt aantal lesuren 
om aan deze thema's te werken in de klas? 
Geen nood!

Onderstaande methodieken behoren tot de kern van 
het lespakket. Je kan de bijbehorende video's uit de 
online leeromgeving gebruiken als introductie of je 
kan direct met de methodieken aan de slag gaan in 
de klas.

Module 1: Wat je moet weten over 
desinformatie

	+ Video: wat is desinformatie?
	+ Methodiek 1: wat is desinformatie?

Module 4: Liken, sharen en de kracht 
van algoritmes

	+ Video: wat zijn sociale media algoritmes?
	+ Methodiek 3: bubbels en konijnen

Module 5: Factchecken voor beginners
	+ Video: zelf factchecken met de HALT-
methode

	+ Methodiek 10: factchecken voor beginners

Feitencheckers
in 1-2-3



Aan de slag: 
5 modules met 
methodieken

Laat je leerlingen op voorhand de 
online video’s en oefeningen bij alle 
modules bekijken, of doe dit samen 
in de klas. Je vindt de link naar de 
video’s en oefeningen terug op de 
toolpagina via feitencheckers.be. 



Module 1
	 Wat je moet 
	 weten over 
	 desinformatie

Wat zit er in deze module?
Online video’s, oefeningen en methodieken over

	+ Wat is desinformatie? 
	+ Wie maakt desinformatie en waarom?
	+ Wat zijn de gevolgen van desinformatie?
	+ Waarom geloven we desinformatie?
	+ Waarom verspreiden mensen desinformatie?

Meer weten? 
Check dan zeker het dossier Nepnieuws op mediawijs.be.
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Methodiek 1: wat is desinformatie?

Doel:
	+ Leerlingen weten wat 
desinformatie is en hoe 
ze het kunnen herkennen 
en ontmaskeren.

	+ Leerlingen weten wat 
de gevolgen zijn van 
desinformatie.

Tijd

Max. 1 lesuur (50 min.)

Benodigdheden
	+ Computer
	+ Beamer
	+ Powerpoint met 
beweringen (toolpagina 
feitencheckers.be),

	+ Werkbladen ‘Wat is 
desinformatie?’ en 
‘Waarom is desinformatie 
gevaarlijk?’ (pag. 39-41)

Hoe werkt het?

Deze methodiek bestaat uit drie delen. Gebruik onderstaande 
theorie om de oefeningen mee vorm te geven. Bij sommige 
oefeningen kan je een online tool zoals Mentimeter of Kahoot 
inzetten om stellingen interactief te bevragen.

Theorie

Enkele schadelijke effecten van desinformatie:

	+ Desinformatie ontwricht de democratie. Als een politicus verkozen wordt op basis van leugens, 
is dat problematisch. Een ‘gezonde’ democratische keuze is een keuze die berust op correcte 
informatie. Bovendien ondermijnt desinformatie het vertrouwen in democratische instellingen, 
zoals de regering, de media of onderwijs- en onderzoeksinstellingen.

	+ Desinformatie gaat in tegen vrijheid van meningsuiting. Vrijheid van meningsuiting is immers 
gestoeld op vrijheid van gedachte, en dat betekent dat je gedachten niet gemanipuleerd mogen 
worden. Bovendien kan desinformatie ertoe leiden dat anderen hun vrijheid van meningsuiting 
beknot wordt, bijvoorbeeld een journalist die na lastercampagnes besluit niets meer te 
publiceren.

	+ Desinformatie kan leiden tot polarisatie, radicalisering en geweld. Het is schadelijk voor 
mensen of instellingen als zij als mikpunt worden genomen. Enkele voorbeelden: de bestorming 
van het Capitool op 6 januari 2021 was een gevolg van desinformatie. Zes mensen zijn overleden 
die dag, vele anderen raakten gewond of getraumatiseerd. Een voorbeeld dichter bij huis: 
Jürgen Conings raakte geradicaliseerd door complottheorieën over corona en vormde zo een 
bedreiging voor zichzelf en de maatschappij. Historisch voorbeeld: in de meeste genocides 
speelt propaganda en desinformatie een gevaarlijke rol, denk aan de Holocaust of 
de Rwandese genocide.
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	+ Desinformatie kan schadelijk zijn voor de eigen gezondheid en de gezondheid van de 
maatschappij. Enkele voorbeelden: Als iemand beweert dat een injectie met bleekmiddel 
een wondermiddel is tegen corona, kan dat schadelijke en zelfs dodelijke gevolgen hebben. 
Hetzelfde geldt voor andere tuin- en huismiddeltjes of bijgeloof tegen ziektes en aandoeningen. 
Desinformatie over het klimaat leidt ertoe dat mensen en beleidsmakers niet de nodige stappen 
ondernemen om klimaatverandering tegen te gaan.

	+ Desinformatie ontkent de pijn van gekwetste personen. Een voorbeeld: in 2018 vond in 
Florida een schietpartij plaats op de Stoneman Douglas High School waarbij zeventien doden 
vielen. De schietpartij leidde tot protesten in het hele land. De overlevers van de schietpartij, 
zoals Emma Gonzalez, werden het gezicht van deze protesten. Volgens complotdenkers (die 
niet wilden dat de wapenwet zou verstrengen) waren deze overlevers acteurs, bedoeld als 
propaganda tegen wapens. Op die manier ontkennen ze dus het slachtofferschap van deze 
overlevers. Iets gelijkaardigs gebeurde na de bomaanslagen op de Boston Marathon in 2013.

	+ Desinformatie is ook een probleem dat zichzelf in stand houdt. Hoe vaker je iets hoort, 
hoe meer waarschijnlijk het klinkt (het zogenaamde illusory truth effect). Desinformatie blijft 
doorwerken en schadelijke gevolgen hebben, ook nadat het ontkracht is (continued influence 
effect).
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Stappenplan

A.	Beweringen: juist of fout?

1.	 Neem vooraf de powerpoint met de beweringen en de speaker notes door. 
Je kan zelf nog foutieve beweringen of stellingen toevoegen.

2.	Toon de beweringen aan je leerlingen en laat hen stemmen of ze kloppen of niet.

	+ Leg aan je leerlingen uit dat geen enkele bewering juist is. In de speaker notes vind je het 
juiste antwoord bij elke bewering terug.

De beweringen zijn klassieke voorbeelden van ‘fabeltjes’ die circuleren, valse weetjes waarvan 
veel mensen denken dat ze waar zijn. Dit illustreert het ‘illusory truth effect’: hoe vaker je iets 
hoort, hoe groter het gepercipieerde waarheidsgehalte.

B.	 Reflectieoefening: kwam je zelf al in aanraking met desinformatie?

1.	 Overloop klassikaal nog eens de definitie van desinformatie: foute informatie die bewust 
wordt gemaakt en verspreid om mensen te misleiden. Laat vervolgens de leerlingen (individueel 
of in groep) nadenken of ze zelf al in contact kwamen met desinformatie en hoe ze dit 
ontmaskerd hebben. Ze vullen de tabel aan: zie werkblad (pag. 39).

Mogelijke antwoorden in de tabel bij ‘hoe heb je het bericht ontmaskerd?’

	+ Het bericht gegoogeld.
	+ Gekeken naar de bron waarnaar het bericht verwijst.
	+ De auteur opgezocht.
	+ Ik had al eerder desinformatie gezien via dit medium/op dit kanaal.
	+ Het bericht wordt verspreid door een organisatie die daar bepaalde bedoelingen mee kan 
hebben.

2.	Bespreek nadien klassikaal de antwoorden van de leerlingen.

Mogelijke vragen:
	+ Zijn jouw bronnen geloofwaardig? 
	+ Heeft jouw bron enige expertise of kennis over het onderwerp waarover de informatie gaat?
	+ Wat is de geschiedenis van de bron? Is ze al eerder in opspraak gekomen? Of hebben ze 
net consistent betrouwbaar en juist nieuws gebracht?

	+ Heeft jouw bron een bepaalde agenda? Waarom brengen ze deze boodschap? 
Of willen ze zo objectief mogelijk zijn?
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C.	 Placemat of stellingenspel: is desinformatie gevaarlijk?

Laat de leerlingen achterhalen waarom desinformatie schadelijk is. Wat is er zo erg 
aan desinformatie?

	 Optie 1: Placematmethode

1.	 Laat de leerlingen in groepjes reflecteren over de vraag ‘Waarom is desinformatie schadelijk?’. 
Gebruik hiervoor het werkblad (pag. 40-41). Ze zitten samen rond het blad en schrijven hun 
eigen antwoord in één van de vakken.

2.	Na vijf minuten bespreken ze hun antwoorden onderling en noteren ze waar ze het allemaal 
over eens zijn in het middelste vak.

3.	Dit middelste vak is het uitgangspunt voor een klassikale nabespreking. De theorie aan het 
begin van de methodiek kan je gebruiken als extra achtergrond om de nabespreking 
in goede banen te leiden.

Mogelijke vragen:
	+ Waarover waren de leerlingen het (on)eens?
	+ Welke mogelijke gevolgen heeft desinformatie volgens hen? Was iedereen het eens?
	+ Is desinformatie altijd schadelijk?

	 Optie 2: Stellingenspel

1.	 Neem vooraf onderstaande stellingen door en kies met welke stelling(en) je aan de slag 
wil gaan. Je kan ook zelf stellingen bedenken.

Mogelijke stellingen:
	+ Desinformatie is altijd even schadelijk.
	+ Desinformatie verspreiden zou verboden moeten worden.
	+ Iedereen heeft het recht zijn eigen mening te uiten, ook al is die fout.
	+ Politici die desinformatie verspreiden, zouden moeten opstappen.
	+ Er bestaat niet iets zoals dé waarheid.
	+ Sociale media moeten alle desinformatie verwijderen.
	+ Desinformatie kan grappig zijn.

2.	Toon de stellingen aan de leerlingen en laat hen fysiek een kant kiezen in het klaslokaal. 
Wie helemaal akkoord is, gaat rechts staan, wie helemaal niet akkoord is, links. Zij die eerder 
neutraal zijn of twijfelen, plaatsen zich ergens tussenin.

3.	Er is geen juist of fout antwoord, de leerlingen hebben de mogelijkheid om hun eigen 
standpunt te verduidelijken. Ze mogen van kant wisselen als ze overtuigd zijn door de mening 
van iemand anders. De theorie aan het begin van de methodiek kan helpen om het gesprek in 
goede banen te leiden. 

Extra: Maak een affiche tegen desinformatie.

Laat de leerlingen een affiche maken als verwerking van de inhoud. Ze kiezen één of meerdere 
nadelen uit van desinformatie en verwerken deze in een slogan. Daarbij formuleren ze minstens 
één tip om desinformatie te ontmaskeren. Ze kunnen ook een tekening hierbij maken die de tip 
of slogan ondersteunt.
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Methodiek 2: waarom verspreiden mensen 
desinformatie?

Doel
	+ Leerlingen kennen 
de motieven achter 
desinformatie.

	+ Leerlingen kunnen 
uitleggen welke 
technieken gebruikt 
worden voor 
desinformatie.

	+ Leerlingen kennen de 
tips om desinformatie te 
ontmaskeren.

Tijd

Max. 1 lesuur (50 min.)

Hoe werkt het?

Deze methodiek kan je inleiden met een klasgesprek over de redenen waarom mensen desinformatie 
maken en verspreiden. Gebruik onderstaande theorie om het gesprek mee vorm te geven.

Hierna volgen twee oefeningen waarbij je leerlingen laat reflecteren op hoe desinformatie werkt, 
hoe desinformatie gemaakt wordt en wat de motieven erachter zijn.

Soms is er onvoldoende context voor de leerlingen om het juiste antwoord te kunnen inschatten. 
Het is belangrijker dat ze nadenken over de opties dan dat ze het correcte antwoord geven 
(aangezien alle manieren en redenen meestal wel van toepassing zouden kunnen zijn).

Theorie

Er zijn verschillende redenen waarom mensen desinformatie maken en verspreiden:

	+ Parodie: De bedoeling is niet om te schaden, maar om te spotten met het echte nieuws.
	+ Provocatie: De bedoeling is om een bepaalde (bevolkings)groep uit te dagen.
	+ Overtuiging: De bedoeling is om een bepaalde (politieke) overtuiging ‘op te dringen’.
	+ Winstbejag: De bedoeling is om er geld uit te halen.
	+ Politieke invloed of macht: De bedoeling is eigen politiek gewin.
	+ Menselijke fout: Foute informatie kan gemaakt of verspreid worden als iemand per ongeluk een 
fout maakt (een journalist kan bijvoorbeeld bepaalde bronnen niet goed gecheckt hebben). 
Opgelet: strikt genomen spreken we dan van misinformatie i.p.v. desinformatie.

Benodigdheden
	+ Computer
	+ Beamer
	+ Powerpoint met 
voorbeelden (toolpagina 
feitencheckers.be)
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Stappenplan

A.	 Inleidend klasgesprek

1.	 Bespreek klassikaal welke reden(en) iemand zou kunnen hebben om zelf desinformatie te 
maken of te verspreiden. Wat wil iemand bereiken met desinformatie?

Mogelijke antwoorden:
	+ aandacht
	+ geld
	+ overtuiging/(politieke) mening
	+ om te lachen

B.	 Hoe werkt desinformatie en wat zijn de motieven erachter?

1.	 Bekijk vooraf de powerpoint met verschillende voorbeelden van desinformatie. In de speaker 
notes vind je de juiste antwoorden en extra context. Je kan ook zelf op zoek gaan naar andere 
voorbeelden.

2.	Verdeel je leerlingen in groepjes en toon hen de foto’s op de powerpoint.

3.	De leerlingen analyseren de foto’s en bespreken telkens onderstaande vragen. Overloop nadien 
de antwoorden klassikaal. Je kan de antwoordmogelijkheden per foto ook in een online tool 
steken en de leerlingen zo laten stemmen.

Mogelijke vragen:
	+ Hoe is de maker van dit bericht te werk gegaan?
	+ Waarom heeft de maker dit bericht gemaakt?

C.	 Op welke manieren kan je van feitelijke informatie desinformatie maken?

1.	 Bekijk vooraf de powerpoint met verschillende voorbeelden van desinformatie. In de speaker 
notes vind je de juiste antwoorden terug en wat extra context. Je kan ook zelf op zoek gaan 
naar andere voorbeelden.

2.	Verdeel je leerlingen in groepjes en toon hen de foto’s op de powerpoint.

3.	Laat de leerlingen in groepjes nadenken over wat er met de verschillende foto’s gebeurd is en 
hoe deze ‘plots’ desinformatie werden.

4.	Bespreek telkens klassikaal de antwoorden.

Mogelijke vragen:
	+ Door wie werd deze foto foutief verspreid?
	+ Door wie werd deze foto bewerkt?
	+ Waarom werd deze misleidende foto verspreid?
	+ Welk motief zou hierachter kunnen zitten?



Module 2
	 Liken, sharen 
	 en de kracht 
	 van algoritmes

Wat zit er in deze module?
Online video’s, oefeningen en methodieken over

	+ Hoe wordt (des)informatie online verspreid?
	+ Wat zijn sociale media algoritmes en hoe werken ze? 
	+ Tips om algoritmes te omzeilen
	+ Filterbubbels, echokamers en ‘de konijnenpijp’

Meer weten? 
Check dan zeker het dossier Nepnieuws op mediawijs.be.
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Theorie
	+ Om de begrippen filterbubbel, echokamer en konijnenpijp te begrijpen moet je weten dat sociale 
media werken met ingewikkelde algoritmes. Een algoritme is een term uit de wiskunde en de 
informatica en betekent een reeks instructies om een bepaald doel te bereiken. Toegepast op sociale 
media: algoritmes zijn de formules die bepalen wat jij te zien krijgt op sociale media. Zo krijg je 
meer posts te zien van mensen met wie je vaak interactie hebt op sociale media, vrienden van wie je 
veel berichten liket bijvoorbeeld. De algoritmes leren voortdurend bij over jou. Ze weten wie je bent 
en wat je interessant vindt. Op die manier zorgen deze dat je zoveel mogelijk tijd spendeert op dat 
medium, door je dingen te tonen waar je naar gaat blijven kijken.

	+ Deze algoritmes kunnen leiden tot een filterbubbel. Dit wil zeggen dat het algoritme van een website je 
enkel de informatie laat zien waarvan het algoritme weet dat je ze zou willen zien. Als jij op Tiktok enkel 
naar dansjes kijkt en je buur enkel naar grappige kattenvideo’s, dan gaat TikTok jou na een tijdje enkel 
dansvideo’s voorstellen en aan jouw buur enkel kattenvideo’s.

	+ Ze filteren andere video’s er dus uit, waardoor je uiteindelijk in een bubbel terechtkomt waarin je enkel 
ziet wat je wilt zien. Als dat over bijvoorbeeld politieke informatie gaat, is dat niet zo goed, want dan krijg 
je geen informatie meer te zien die jouw ideeën tegenspreken. Zo kom je in een echokamer terecht, 
een omgeving waarin je enkel meningen tegenkomt die jouw eigen ideeën bevestigen of versterken.

	+ Door de algoritmes kan je in een konijnenhol, konijnenpijp of rabbit hole terechtkomen. Dat wil zeggen 
dat je verzeild geraakt in een (online) wereld met veel vreemde en eenzijdige informatie over een 
bepaald onderwerp. Je geraakt zo geïnteresseerd in dit onderwerp dat je er over wil blijven lezen en 
kijken. Soms loop je het risico om zo bij de gekste complottheorieën te belanden.

Doel
	+ Leerlingen kunnen 
nadelen bedenken van 
sociale media.

	+ Leerlingen weten dat 
algoritmes van sociale 
media bepalen wat ze te 
zien krijgen.

	+ Leerlingen kunnen de 
begrippen filterbubbel, 
echokamer en 
konijnenpijp verklaren.

Tijd

1 lesuur (50 min.)

Benodigdheden
	+ Computer
	+ Beamer
	+ Powerpoint met 
stellingen (toolpagina 
feitencheckers.be)

	+ Werkblad ‘Bubbels en 
konijnen’ (pag. 42-43)

	+ Een toestel met 
internettoegang voor elke 
leerling (idealiter hun 
eigen smartphone)

Hoe werkt het?

De leerlingen denken na over hun sociale media gebruik en 
ontdekken hoe het komt dat ze allen andere informatie op maat 
voorgeschoteld krijgen op sociale media. Zo maken ze kennis 
met de werking van sociale media algoritmes en begrippen zoals 
de filterbubbel, een echokamer en ‘the rabbit hole’. Gebruik 
onderstaande theorie om de oefening mee vorm te geven.

Methodiek 3: bubbels en konijnen
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Stappenplan

A.	Opener: de voor- en nadelen van sociale media

1.	 Bespreek klassikaal welke sociale media ze het meest en minst gebruiken. 
Deze rangschikken ze van meest naar minst gebruikt: zie werkblad (pag. 42).

2.	Laat je leerlingen ook de tabel aanvullen met de voor- en nadelen van sociale media. 

Mogelijke antwoorden:

B.	 In de praktijk: hoe werken algoritmes op sociale media?

1.	 Neem als leerkracht op voorhand de theorie (pag. 14) door. Dit kan je helpen om de resultaten te 
bespreken en te helpen verklaren.

2.	De leerlingen nemen een toestel bij de hand: een smartphone, tablet, laptop of computer. 
De leerlingen volgen de instructies op het werkblad (pag. 43).

3.	Per twee openen de leerlingen op hun toestellen eenzelfde sociale media app (TikTok, Instagram, 
YouTube, Facebook, X, …) Wat zien ze? Hoe verschillen de startpagina’s van de leerlingen onderling? 
Ze noteren drie opvallende verschillen op het werkblad (pag. 43) en denken na over een verklaring.

De kans is groot dat de leerlingen niet dezelfde startpagina’s hebben. Dat komt omdat ze andere 
interesses hebben. Iemand die veel dansfilmpjes of make-upvideo’s kijkt, zal eerder die inhoud 
aanbevolen krijgen, terwijl iemand die eerder kookvideo’s of gamestreams kijkt, eerder dat soort 
zaken zal zien op de persoonlijke startpagina. De aanbevelingen zijn gebaseerd op eerder 
kijk- en zoekgedrag.

4.	De leerlingen gaan nu op een sociale media app naar keuze kijken naar de advertenties die ze 
tegenkomen. Welke producten of diensten worden het vaakst geadverteerd? Verschillen de 
advertenties bij de leerlingen onderling? Ze noteren opvallende verschillen op het werkblad (pag. 43) 
en denken na over een verklaring.

Hierbij gaat het over producten of onderwerpen waarin de leerling geïnteresseerd is. De kans is 
groot dat de leerlingen niet dezelfde advertenties zien passeren op hun startpagina’s. Dat komt 
omdat ze andere interesses hebben. Sociale media hebben immers advertentieprofielen 
gemaakt, gebaseerd op de persoonlijkheid en interesses van iemand. Dat achterhalen ze door het 
surfgedrag van die persoon. Dat kan gaan over iemands zoekopdrachten, inhoud die de persoon 
bekijkt of dingen die de persoon koopt. En natuurlijk ook wat die persoon over zichzelf online zet 
(bijvoorbeeld: hobby of woonplaats).

Voordelen
	+ ontspannen/leuke dingen bekijken
	+ interactie met vrienden
	+ (creatieve) inhoud plaatsen
	+ op de hoogte blijven van wat vrienden 
doen of wat er in de wereld gebeurt

	+ inspiratie opdoen
	+ dingen leren
	+ informatie op maat
	+ …

Nadelen
	+ te veel tijd spenderen op sociale media
	+ soms asociaal door te veel op sociale media te 
zitten

	+ slecht voor zelfbeeld
	+ cyberpesten
	+ contact met mensen of dingen waar je geen 
contact mee wilt

	+ veel valse informatie
	+ veel haat/polarisatie
	+ informatie op maat
	+ …



	+ 	
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Tip: Zijn je leerlingen benieuwd waarom zij bepaalde advertenties te zien krijgen? Hieronder 
vind je hoe je dat kan nakijken op verschillende sociale media platformen:

	+ Facebook: klik rechtsboven in de advertentie op de drie bolletjes. Klik daarna op ‘Waarom 
krijg ik deze advertentie te zien?’

	+ Instagram: klik rechtsboven in de advertentie op de drie bolletjes. Klik daarna op ‘Waarom 
zie je deze advertentie?’

	+ YouTube: Als je op je startpagina een advertentie tegenkomt, klik dan op de drie bolletjes 
rechtsonder in de advertentie. Klik dan op ‘mijn advertentiecentrum’ en scroll naar beneden. 
Als je voor of tijdens een video een advertentie tegenkomt, klik dan linksonder op het 
i-icoontje om het advertentiecentrum te openen.

	+ TikTok: Houd het scherm even ingedrukt en klik vervolgens op ‘over deze advertentie’.

5.	De leerlingen openen YouTube. Ze typen in de zoekbalk ‘linkse rat rechtse zak’ en selecteren 
de video van VRT NWS. We kiezen deze video omdat hij over een politiek onderwerp gaat. 
Daarna klikken ze op de eerst aanbevolen video. Dit herhalen ze vijf keer. Bij welke video 
zijn ze terechtgekomen? Ze vergelijken hun antwoord met dat van de medeklasgenoten. 
Hoeveel verschil is er in de klas?

Deze oefening toont aan dat je wel eenzelfde startpunt kan hebben, maar dat je persoonlijk 
algoritme ervoor kan zorgen dat je snel op andere zaken dan iemand anders terecht kan 
komen, op basis van je persoonlijke gegevens en eerder kijk- en zoekgedrag.

6.	Je kan hierover klassikaal nog terugkoppelen aan de hand van de theorie over (de gevolgen 
van) algoritmes (filterbubbels, echokamers en the rabbit hole).

Mogelijke vragen:
	+ Is het erg dat iedereen andere informatie te zien krijgt op sociale media?
	+ Is het een voordeel of net een nadeel dat je informatie op maat krijgt?
	+ Wanneer wordt informatie op maat een probleem?
	+ Vind je het leuk of niet leuk dat je gesponsorde advertenties krijgt?

Wil je nog meer werken over algoritmes? Surf naar www.crossover.social voor podcasts, 
quizjes en een affiche. Opgelet: slechts een deel van het lesmateriaal is in het Nederlands. De 
rest kan je beluisteren of gebruiken in het Frans of in het Engels.
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Oplossingen 

Instructie A

	 Het komt erop neer dat de buur allicht andere interesses heeft. Iemand die veel dansfilmpjes of 
make-upvideo’s kijkt, zal eerder die inhoud aanbevolen krijgen, terwijl iemand die eerder kook-
video’s of gamestreams kijkt, eerder dat soort zaken zal zien op de persoonlijke startpagina. De 
aanbevelingen zijn gebaseerd op eerder kijk- en zoekgedrag.

Instructie B

	 Hierbij gaat het over producten of onderwerpen waarin de leerling geïnteresseerd is. Sociale 
media hebben immers advertentieprofielen gemaakt, gebaseerd op de persoonlijkheid en 
interesses van iemand. Dat achterhalen ze door het surfgedrag van die persoon. Dat kan gaan 
over iemands zoekopdrachten, inhoud die de persoon bekijkt of dingen die de persoon koopt. 
En natuurlijk ook wat die persoon over zichzelf online zet (bijvoorbeeld: beroep of woonplaats).

Instructie C

	 Deze oefening toont aan dat je wel eenzelfde startpunt kan hebben, maar dat je persoonlijk al-
goritme er voor kan zorgen dat je snel op andere zaken dan iemand anders terecht kan komen, 
op basis van je persoonlijke gegevens en eerder kijk- en zoekgedrag.

Module 3
	 Hoe worden 
	 we beïnvloed?

Wat zit er in deze module?
Online video’s, oefeningen en methodieken over 

	+ Wat is framing?
	+ Wat is propaganda?
	+ De vier propagandatechnieken
	+ Hoe wapenen we ons tegen misleiding 
en beïnvloeding?

	+ Misleidende grafieken en cijfers

Meer weten? 
Check dan zeker het dossier Propaganda op mediawijs.be.
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Methodiek 4: framing

Stappenplan

A.	Opener: framing

1.	 Bekijk samen met je leerlingen het filmpje waarin fotograaf Jimmy Kets naar Brussel trekt om 
de stad op hetzelfde moment als ‘gevaarlijk’ en als ‘veilig’ af te beelden, simpelweg door zijn 
perspectief, lens of kadrage aan te passen: www.youtube.com/watch?v=CAFJaXBI48M.

2.	Koppel nadien met je leerlingen terug over wat framing nu precies is aan de hand van de 
kennis uit de online filmpjes en aan de hand van onderstaande definitie.

Doel
	+ Leerlingen weten wat 
framing is en hoe je (zelf) 
kan framen.

Tijd

Max. 1 lesuur (50 min.)

Benodigdheden
	+ Computer
	+ Beamer
	+ Enkele toestellen om 
foto’s mee te nemen 
(idealiter een eigen 
smartphone)

Hoe werkt het?

In deze methodiek krijgen de leerlingen inzicht in het begrip framing 
en reflecteren ze over framing in hun eigen leefwereld.

Bij framing vertelt, schrijft of fotografeert iemand een gebeurtenis vanuit een bepaald 
kader. Het is dus geen neutrale berichtgeving. Er is al een bepaalde invalshoek geselec-
teerd door de verzender van de boodschap. De reden daarvoor is dat de persoon die 
verslag uitbrengt, beïnvloed kan zijn door een andere persoon of door een organisatie.

Mogelijke vragen:
	+ Is framing gemakkelijk?
	+ Doet iedereen aan framing?
	+ Gebeurt framing altijd met opzet?

3.	Laat hen vervolgens reflecteren over framing in hun eigen leefwereld: wie stelt er soms din-
gen anders voor dan ze volgens jou zijn? Laat hen hier individueel of per twee over nadenken 
en bespreek daarna de verschillende antwoorden klassikaal.

Mogelijke antwoorden:
	+ Ouders, zus, broer, politici, leerkrachten, klasgenoten, directie, politie, advocaten, pers, 
celebrities, influencers, reclamemakers, … Er zijn eigenlijk geen foute antwoorden. Zo goed 
als iedereen framet wel eens iets om zich beter voor te doen, of om een situatie in hun 
voordeel te laten uitdraaien.
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B.	 Oefening: zelf framen

1.	 Verdeel de klas in twee groepen.

2.	De leerlingen nemen smartphone, tablet of fototoestel en krijgen tien minuten tijd om de school 
in beeld te brengen. De ene groep brengt de school in beeld als een propere school, de an-
dere groep als een vuile school. Benadruk dat ze niets mogen manipuleren: geen vuilbakken 
uitladen of omduwen, geen vuil op de grond smijten, enzovoort.

Alternatieve opdrachten:
	+ mooie vs. lelijke school
	+ grote vs. kleine school
	+ drukke vs. verlaten school

3.	Bespreek klassikaal de verschillende resultaten en geef mee hoe gemakkelijk je een bepaalde 
gebeurtenis of een bepaald beeld kan framen. Benadruk dat ze zich daar best bewust van zijn: 
de werkelijkheid kan op heel veel verschillende manieren weergegeven worden.

Mogelijke vragen:
	+ Was het gemakkelijk om de school vuil en/of proper in beeld te brengen?
	+ Zijn er grote verschillen tussen de twee groepen?
	+ Had de ene groep meer moeite om beelden te vinden dan de andere groep?
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Methodiek 5: framing in de media

Doel
	+ Leerlingen weten 
dat de media ook 
gebeurtenissen framen.

Tijd

25 min.

Benodigdheden
	+ Computer
	+ Evt. een beamer
	+ Werkblad ‘Hoe worden 
we beïnvloed?’ (pag. 
44-47)

Hoe werkt het?

In deze methodiek krijgen de leerlingen inzicht in het begrip 
framing en reflecteren ze over framing in de media.

Stappenplan

1.	 Laat de leerlingen elk individueel het eerste fragment op het werkblad (pag. 44) lezen uit het 
artikel. Je kan dit eventueel ook klassikaal doornemen.

2.	Vervolgens lezen ze het aangepaste fragment (pag. 45).

3.	Ze vergelijken het taal- en woordgebruik, wat is weggelaten of vervangen, … tussen de twee 
artikels. Hierna overleggen ze met hun buur waarom ze denken dat sommige zaken veranderd 
of weggelaten zijn en welk gevoel dat bij hen oproept over het artikel. Dit noteren ze op het 
werkblad (pag. 46-47).

4.	Bespreek dit achteraf ook met de hele klas. Gebruik hiervoor de oplossingen 
op de pagina hiernaast.

Geef als boodschap mee dat we allemaal frames gebruiken om 
de dagelijkse werkelijkheid te begrijpen. Ook journalisten en 
‘de media’ gebruiken dus bepaalde frames of invalshoeken 
om een probleem in de samenleving te benaderen of te 
bespreken. Hoewel nieuws vaak als objectief en waardevrij 
wordt beschouwd, is dit zelden of nooit het geval. Nieuws is 
geen exacte weergave van de werkelijkheid, eerder een 
reconstructie vanuit verschillende percepties van 
een klein deel van de werkelijkheid.
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Taal- en woordgebruik  
artikel 1

Wat is veranderd in  
artikel 2?

Waarom?

Een held noemen zijn  
landgenoten hem.

Weggelaten Het zegt dat Oekraïners die 
Russen doden ‘helden’ zijn.

De tiener De jongen Benadrukt hoe jong de 
‘helden’ van Oekraïne zijn.

Met geld dat hij en zijn vader 
hadden verdiend met de 
verkoop van cryptomunten. 

Weggelaten Het zegt dat ze hun geld op 
een moderne, innovatieve 
manier verdiend hebben.

Bleef Pokrasa aanvankelijk 
thuis bij zijn familie.

Bleef de jongen thuis  
bij zijn familie.

De naam van de jongen 
vernoemen, draagt bij aan het 
creëren van een held. ‘Aanvan-
kelijk’ duidt dan weer op het 
feit dat ‘de held’ daarna van 
gedacht veranderde om zijn 
heldendaad te gaan verrichten.

Aangezien hij de enige 
persoon in de regio was met 
een functionerende drone.

Aangezien hij de enige 
persoon in de regio was met 
een drone.

‘Functionerende’ weggelaten, 
omdat het insinueert dat alle 
andere drones niet meer 
werkten. De auteur verwijst zo 
indirect naar de verwoestingen 
van de Russen. 

Zijn buren vreesden dat de 
drone hen tot doelwit zou 
maken, dus namen de jongen en 
zijn vader het toestel ‘s avonds 
in de duisternis mee naar een 
nabijgelegen veld in zijn dorp. 

Zijn buren dachten dat de drone 
de aandacht van het Russisch 
leger zou trekken, dus namen de 
jongen en zijn vader het toestel 
in de duisternis mee naar een 
nabijgelegen veld in het dorp.

‘Doelwit’ benadrukt de slacht-
offerrol van de Oekraïners. 
‘‘s Avonds’ benadrukt nog 
eens ‘in de duisternis’. Dat de 
duisternis ‘s avonds is, kan de 
lezer zelf wel invullen.

Daar spotte hij met de drone 
uiteindelijk de koplampen van 
een truck die de locatie van het 
konvooi verraadden. 

Daar zag hij met de drone de 
koplampen van een truck die 
de locatie van het konvooi 
aangaf.  

‘Iets spotten’ associeer je met 
iets wat een militair doet. 
‘Verraadden’ maakt het 
allemaal veel stiekemer.

Joeri Kasjanov, commandant 
bij het Oekraïense leger, noemt 
de jongen “een echte held”. 
“Hij was de enige met ervaring 
met drones in die regio”, aldus 
de militair. 

Volgens Joeri Kasjanov, com-
mandant bij het Oekraïense 
leger, was de jongen de enige 
met ervaring met drones in die 
regio.

De heldenrol wordt nog eens 
benadrukt.

Tip: Je leerlingen hebben deze oefening nu voor het thema oorlog gedaan. Je kan hen ook zelf 
op zoek laten gaan naar een artikel over een ander thema (klimaat, abortuswetgeving, migratie, 
…) waar duidelijk aan framing wordt gedaan. Laat hen dit nadien toelichten in de klas.
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Methodiek 6: propaganda

Doel
	+ Leerlingen weten wat 
propaganda is.

	+ Leerlingen kunnen 
de verschillende 
manipulatietechnieken 
benoemen en 
onderscheiden.

Tijd

25 min.

Benodigdheden
	+ Powerpoint met 
voorbeelden (via 
de toolpagina 
feitencheckers.be)

	+ Werkblad ‘Hoe worden 
we beïnvloed?’ 
(pag. 38)

Stappenplan

A.	Oefening: de verschillende vormen van propaganda

1.	 Verdeel de leerlingen in groepjes van drie of vier personen. Laat ze samen zoeken naar een 
voorbeeld van propaganda bij de overheid, in belangenorganisaties en in de politiek. 
Deze vullen ze aan op het werkblad (pag. 38). 

Mogelijke antwoorden:
	+ Overheid: foto’s op pakjes sigaretten die aanzetten tot stoppen met roken, Maai Mei Niet, 
BOB campagne tegen dronken rijden. 

	+ Belangenorganisaties: een slogan of actie tegen dierenmishandeling van Greenpeace, Gaia, ...
	+ Politiek: borden langs de baan tijdens de verkiezingen met “STEM OP X voor 
een veilige toekomst”, een staatshoofd die oproept om te mobiliseren voor oorlog, …

2.	Zijn de voorbeelden die de leerlingen geven eerder nuttig of schadelijk voor 
bepaalde personen? En waarom? 

Mogelijk antwoord:
	+ Propaganda vind je op veel plekken en op veel momenten en het doel is altijd hetzelfde: met 
eenzijdige informatie het gedrag van mensen proberen aanpassen. Maar het hoeft niet altijd 
negatief te zijn. Er bestaat ook zoiets als ‘nuttige’ propaganda. Deze vorm van propaganda 
wil mensen overtuigen om zich in te zetten voor een maatschappelijk verantwoord doel. 
Denk bijvoorbeeld aan de typische ‘boodschap van algemeen nut’.

Hoe werkt het?

In deze methodiek krijgen de leerlingen inzicht in het begrip 
propaganda en oefenen ze op het herkennen van de verschillende 
vormen van propaganda en de propagandatechnieken.
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Nog op zoek naar andere voorbeelden van propaganda? 
Bekijk de vele propagandavoorbeelden op mindovermedia.be.

B.	 Oefening: propaganda- of verleidingstechnieken

1.	 Bekijk vooraf de powerpoint met de speaker notes. Toon de foto in de powerpoint en vraag 
welke propagandatechnieken erin verwerkt zitten.

2.	De leerlingen overleggen per twee welke propagandatechnieken ze herkennen in de foto. 
Geef aan dat er meerdere antwoorden mogelijk zijn, want in deze foto vind je alle 
propagandatechnieken terug.

Geef als boodschap mee dat niet in elke propagandaboodschap al deze technieken nood- 
zakelijk tegelijkertijd gebruikt worden en ook niet altijd met slechte bedoelingen, maar het 
kan zeker. De technieken herkennen is een eerste stap om je daarna af te vragen waarom 
een persoon of een groep ze toepast.
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Hoe werkt het?

Cijfers, grafieken en statistieken kunnen soms een verkeerde indruk 
geven en een probleem veel groter of kleiner laten lijken dan het 
eigenlijk is. Dat wil niet zeggen dat je cijfers en grafieken niet kan 
vertrouwen. Met deze methodiek leren leerlingen kritisch kijken naar 
cijfers, grafieken en statistieken.

Stappenplan

A.	Oefening: misleidende cijfers en grafieken

1.	 Bekijk vooraf de powerpoint met de antwoorden in de speaker notes.

2.	Laat de leerlingen in groepjes de verschillende grafieken analyseren.

3.	Bespreek klassikaal.

Mogelijke vragen:
	+ Wat is de bron?
	+ Wat is de datum?
	+ Waarvoor staan de x- en de y-as? Is dit duidelijk aangegeven?
	+ Hoe zijn de data weergegeven? Beginnen de x- en/of y-as bij een ander cijfer dan nul? 
Zo kan het effect groter of kleiner lijken.

	+ Welke schaal wordt er gebruikt op beide assen? Door met de schaal te spelen, 
kan je een effect groter of kleiner doen lijken.

Methodiek 7: misleidende cijfers en statistieken

Doel
	+ Leerlingen weten hoe 
grafieken en statistieken 
soms kunnen misleiden.

	+ Leerlingen kunnen 
voorbeelden van 
misleidende cijfers 
uitleggen.

Tijd

25 min.

Benodigdheden
	+ Computer
	+ Beamer
	+ Powerpoint met 
voorbeelden (toolpagina 
feitencheckers.be)
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Bronvermelding: de meeste voorbeelden uit dit onderdeel zijn gebaseerd op het boek 
‘Het bestverkochte boek ooit (met deze titel)’ van Sanne Blauw, uitgegeven bij De Correspondent (Amsterdam) in 2020.̀

B.	 Extra: misleidende grafieken

1.	 Bekijk samen het TED-Ed-filmpje ‘How to spot a misleading graph’ dat je terugvindt in de 
powerpoint of via www.youtube.com/watch?v=E91bGT9BjYk. Het filmpje is Engelstalig, 
maar er zijn Nederlandstalige ondertitels beschikbaar. Je oefent dus op leesvaardigheid i.p.v. op 
luistervaardigheid.

2.	Leg uit op welke manier de voorbeelden misleidend zijn. Je vindt de antwoorden met extra 
context in de speaker notes. 

C.	 Extra: zelf aan de slag

Laat leerlingen op zoek gaan naar een voorbeeld van cijfermateriaal of grafieken die misleidend 
gebruikt werden, in de media of op sociale media.

D.	 Extra: Gezond Geweten

Kijk zeker ook eens in het lespakket Gezond Geweten op www.mediawijs.be/nl/tools om te 
werken rond cijfers en statistieken over gezondheidsinformatie.
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Module 4
	 Sociale media 
	 en vormen van 
	 online misleiding

Wat zit er in deze module?
Online video’s, oefeningen en methodieken over

	+ Wat is trolling?
	+ Wat is phishing en hoe kan ik me hiertegen beschermen?
	+ Wat zijn deepfakes?
	+ Zijn memes ook een vorm van online misleiding?
	+ Hoe kan ik beelden verifiëren?
	+ Wat zijn complottheorieën en hoe kan ik ze herkennen?
	+ Artificiële intelligentie en ChatGPT

Meer weten? 
Check dan zeker het dossier Nepnieuws en het dossier Complotdenken op mediawijs.be.
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Methodiek 8: online en offline misleiding

Stappenplan

A.	Gespreksstarter: informatieoverdracht evolueert

Misleidende informatie bestaat al eeuwen. Vroeger in offline vorm, sinds de komst van het internet 
ook - en vooral steeds meer - online. Bespreek de voorbeelden in de powerpoint die deze 
evolutie schetsten. Zie de speaker notes voor extra uitleg.

B.	 Online en offline misleiding

1.	 Er zijn verschillende vormen van misleidende informatie die je in de war kunnen brengen. 
Overloop klassikaal welke vormen van misleidende informatie er zoal bestaan.

Mogelijke antwoorden:

Doel
	+ Leerlingen kennen de 
verschillende vormen van 
misleidende informatie.

	+ Leerlingen weten wat 
deepfake is en weten 
waarom deepfakes 
gemaakt worden.

	+ Leerlingen weten dat 
memes soms gemaakt 
worden om via humor 
mensen te beïnvloeden.

Tijd

1 lesuur (50 min.)

Benodigdheden
	+ Computer
	+ Beamer
	+ Powerpoint met 
voorbeelden (tool- 
pagina feitencheckers.be)

	+ Toestel met 
internettoegang voor 
elke leerling (eigen 
smartphone)

	+ Werkblad ‘Online en 
offline misleiding’ (pag. 
48-49)

Hoe werkt het?

In deze methodiek komen leerlingen te weten dat desinformatie veel vormen kan aannemen, zowel 
offline als online. Ze analyseren enkele deepfake video’s en gaan op zoek naar de dubbele bodem die 
onder sommige memes schuilt.

Wil je meer achtergrondinformatie over de verschillende vormen? 
Surf naar mediawijs.be/nl/artikels/9-vormen-van-misleidende-informatie.

	+ propaganda
	+ satire
	+ reclame
	+ een (journalistieke) fout

	+ clickbait
	+ pseudo-wetenschappen
	+ complottheorie
	+ ...

2.	Vervolgens laat je elke leerling de Google Forms quiz invullen die je terugvindt in de power-
point. Hier moeten ze aan de foto de juiste vorm van misleidende informatie koppelen.
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C.	 Deepfakes: misleiding anno vandaag

1.	 Vroeger kwam misleidende informatie vaak voor als tekst en foto. De laatste jaren is de evolutie 
vooral bij video’s te merken, in zogenaamde deepfakes. In de powerpoint en op het werkblad 
(pag. 48-49) vinden de leerlingen QR codes terug.

2.	Laat hen de verschillende filmpjes bekijken en de verschillende vragen beantwoorden op 
het werkblad.

3.	Bespreek, indien er verwarring is, klassikaal de antwoorden. In de speaker notes vind je extra 
context terug.

D.	 Memes: de hedendaagse vorm van propaganda

In de powerpoint vind je drie voorbeelden van memes terug. Bespreek klassikaal per meme 
onderstaande vragen. In de speaker notes vind je extra context terug.

	+ Wat is het doel van deze meme? 
	+ Welke specifieke boodschap zit er achter deze meme?
	+ Wordt er gebruik gemaakt van één van de vier manipulatietechnieken?

Memes (spreek uit: miems) zijn een internetfenomeen dat bestaat uit afbeeldingen met een 
korte tekst erbij. De boodschap is meestal grappig bedoeld, maar soms wordt ook iets of 
iemand aangeklaagd of aangevallen (je weet wel: al lachend zegt de zot zijn waarheid).

Memes kunnen gemakkelijk verspreid en gedeeld worden via sociale media. Vaak  
beïnvloeden ze ook hoe we naar iets of iemand kijken. Een meme is niet altijd voor 
iedereen te verstaan, want vaak wordt de boodschap naar een specifieke doelgroep gericht.
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Methodiek 9: artificiële intelligentie en ChatGPT

Doel
	+ Leerlingen kunnen 
foto’s herkennen die 
gegenereerd zijn door 
artificiële intelligentie.

	+ Leerlingen verkennen 
de mogelijkheden van 
artificiële intelligentie met 
ChatGPT.

Tijd

25 min.

Benodigdheden
	+ Computer
	+ Beamer
	+ Powerpoint met 
voorbeelden (toolpagina 
feitencheckers.be)

	+ Enkele toestellen voor de 
leerlingen (idealiter een 
eigen smartphone)

Hoe werkt het?

Artificiële intelligentie (AI) kan misleiden, maar kan ook op een 
positieve manier ingezet worden in een klascontext.

Met deze methodiek leren de leerlingen enerzijds AI-gegenereerde 
beelden herkennen, anderzijds leren ze op een kritische manier met 
AI informatie opzoeken.

Stappenplan

A.	Deze persoon bestaat … niet?

1.	 Bekijk vooraf de powerpoint met de verschillende foto’s en de juiste antwoorden in de speaker 
notes.

2.	Laat je leerlingen bij elke foto stemmen of ze denken dat de foto een echte, bestaande persoon 
is of een persoon die gecreëerd is door AI. Hierbij kan je een online tool zoals Mentimeter of 
Kahoot inzetten om interactief te bevragen.
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3.	Bespreek klassikaal de antwoorden aan de hand van onderstaande checklist met tips om 
AI-gegenereerde beelden te herkennen: 

Checklist
	+ De persoon op de foto heeft te veel of te weinig vingers.
	+ De ogen verschillen van grootte.
	+ De persoon kijkt je té recht aan.
	+ Er is te veel symmetrie in het gezicht.
	+ Kledingstukken vloeien over in de achtergrond.
	+ De oren (oorlellen) zijn onrealistisch.
	+ Het gebit telt teveel tanden of heeft tanden met rare, onmenselijke vormen.
	+ De haaruiteinden vloeien over in de achtergrond.
	+ De achtergrond is vaag of wazig of past niet bij de rest van de context.
	+ De details zijn net té scherp of té perfect.
	+ Er is overdreven kleurverzadiging of de kleuren zijn onnatuurlijk.
	+ De persoon vertoont een gebrek aan emotionele expressie.

Tip: Wil je nog andere leuke voorbeelden van AI-gegenereerde beelden gebruiken in je lessen? 
Ga aan de slag met Dall-E, Midjourney, this-person-does-not-exist.com of 
www.whichfaceisreal.com.

B.	 Een spreekbeurt met ChatGPT

1.	 Verdeel je klas in groepjes van 4 leerlingen.

2.	Elk groepje moet een bekende persoon ‘interviewen’ aan de hand van de slimme chatbot 
ChatGPT.

Mogelijke personen:
	+ Schrijver: J.K. Rowling, J.R.R. Tolkien
	+ Kunstenaar: Picasso, Frida Kahlo
	+ Acteur: Zendaya, Timothée Chalamet
	+ Politieker: Angela Merkel, Barack Obama
	+ Filosoof / denker: Plato, Erasmus, Hannah Arendt
	+ Wetenschapper: Marie Curie, Albert Einstein, Leonardo Da Vinci
	+ Uitvinder: Thomas Edison, Alexander Bell
	+ Historisch belangrijk figuur: Rosa Parks, Mahatma Ghandi
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Om ten volle de mogelijkheden van ChatGPT te ontdekken, is het belangrijk juiste vragen 
(prompts) te stellen aan de chatbot. Dit wil zeggen dat je zo helder mogelijke instructies en 
trefwoorden moet ingeven om tot een zo correct mogelijk antwoord te komen. Gebruik het 
KOFFIE-model:

Bron: https://www.schoolmakers.be/blog/artificiele-intelligentie-in-taalonderwijs/

K

O

F

F

I

E

Klaar en duidelijk

Omschrijf

Focus

Finetune

Itereer

Evalueer

Beschrijf de taak klaar en duidelijk.

Gebruik relevante informatie zoals trefwoorden, 
doelgroep, ... om jouw taak te omschrijven.

Behoud focus. Vermijd overbodige details die het 
AI-systeem in de war kunnen sturen.

Gebruik voorbeelden om zo de richting van de 
uitkomst te verfijnen. Zo kan het output schrijven in 
de stijl van een rap.

Herhaal de opdracht meermaals om tot meerdere 
resultaten te komen.

Kijk na of de output aan je verwachtingen voldoet.

3.	Ze starten met de vraag “Kun je mijn vragen beantwoorden alsof je [ bekende persoon ] bent?”

4.	Vervolgens stellen ze relevante vragen om tot een biografisch overzicht te komen over het 
leven van de gekozen persoon.

Mogelijke vragen:
	+ Wat is jouw grootste verwezenlijking?
	+ Hoe/waarom ben je bekend geworden?
	+ Welke boeken heb je geschreven, schilderijen gemaakt, theorieën ontdekt, …?
	+ Waarom was jouw visie/denkwijze vernieuwend?
	+ Wanneer ben je geboren (en gestorven)?
	+ Wat is kenmerkend voor de tijdgeest waarin je leeft?
	+ Wat zijn interessante weetjes over je leven?

5.	Hierna gaan ze op internet op zoek naar betrouwbare bronnen die bevestigen of ontkrachten 
wat er in ‘het interview’ gezegd is. Want: ChatGPT is slechts één bron en is lang niet altijd de 
meest correcte.

6.	De groepjes stellen in enkele minuten hun persoon voor aan de rest van de klas.



Module 5
	 Factchecken 
	 voor beginners

Wat zit er in deze module?
Online video’s, oefeningen en methodieken over

	+ Wat is factchecking?
	+ Hoe gaat een factchecker te werk?
	+ Hoe kan je zelf factchecken?
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Methodiek 10: factchecken voor beginners

Theorie
	+ Beeldmateriaal wordt vaak gebruikt om aan te tonen of een 
bericht echt is of niet. Maar het is niet omdat er beeldmateriaal 
gebruikt wordt, dat iets waar is. Bij misleidende berichten wordt 
vaak gebruik gemaakt van beeldmateriaal zoals foto’s en video’s 
die bewerkt zijn. Op het eerste zicht lijken deze beelden echt, 
maar is dat wel zo?

	+ Soms worden afbeeldingen gebruikt die al eens ergens anders 
verschenen zijn in een gelijkaardige context. Of vaak worden 
videofragmenten bewerkt door bepaalde fragmenten weg te 
laten. Het is dus belangrijk om naast de tekst ook beeldmateriaal 
kritisch te analyseren.

Doel
	+ Leerlingen weten dat 
manipulatie van informatie 
op verschillende 
momenten kan 
plaatsvinden.

	+ Leerlingen kennen 
methodes om beelden te 
verifiëren en kunnen deze 
toepassen.

Tijd

1 lesuur (50 min.)

Benodigdheden
	+ Computer
	+ Beamer
	+ Powerpoint met 
voorbeelden (toolpagina 
feitencheckers.be), 
werkblad ‘Factchecken 
voor beginners’ (pag. 
50-51)

	+ Een toestel met 
internettoegang voor elke 
leerling (idealiter hun 
eigen smartphone)

Hoe werkt het?

Deze methodiek zet in op beeldgeletterdheid. Leerlingen oefenen 
op hoe ze moeten kijken naar beelden, hoe ze die beelden moeten 
verifiëren en hoe ze vervolgens het echte verhaal achter een foto of 
video kunnen opzoeken.
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Stappenplan

A.	Oefening: wat is het verhaal achter de foto? 

1.	 Bekijk vooraf de voorbeelden in de powerpoint met speaker notes. Beslis welke beelden je wil 
bespreken met je leerlingen (sla beelden over waarvan je denkt dat ze te heftig zouden zijn).

2.	Verdeel de leerlingen in groepjes van drie à vier personen en laat hen brainstormen over wat 
het verhaal achter de foto’s zou kunnen zijn, aan de hand van de Visual Thinking Strategy.

Stel telkens volgende vragen:
	+ Wat gebeurt er op de foto?
	+ Wat zie je op de foto waarom je dat zegt?
	+ Zijn er nog elementen op de foto te zien?

Er zullen ongetwijfeld verschillende antwoorden aan bod komen. Er zijn geen slechte 
antwoorden. Iedereen mag vrijuit zeggen wat die vermoedt wat er gaande is.

Het vervolg van deze oefening volgt later (oefening D): dan kunnen ze verschillende technieken 
toepassen om de foto’s te analyseren en te weten te komen wat echt het verhaal is achter de 
foto.

Nog op zoek naar andere voorbeelden van ‘wat is het verhaal achter de foto’? 
Bekijk de vele voorbeelden of denk mee via 
nytimes.com/column/learning-whats-going-on-in-this-picture.

B.	 Is het beeld echt? Doe de test!

Er zijn twee manieren om te onderzoeken of een foto het hele verhaal vertelt, of maar een deel 
ervan. Via Google images of www.tineye.com kan je bijvoorbeeld nagaan of foto’s bewerkt zijn 
en wat de originele bron is.

1.	 Laat de leerlingen een foto of screenshot nemen van de foto in de powerpoint.

2.	Laat hen vervolgens via Reverse Image Search (pag. 50-51) achterhalen welke foto de echte 
is. Kunnen ze achterhalen welke foto de echte is? En waarom denken ze dat? Op het werkblad 
van de leerlingen staat uitgelegd hoe ze op verschillende manieren te werk kunnen gaan. 
De leerlingen kruisen ook aan waarom ze denken dat hun antwoord de juiste keuze is.
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Oplossing:

Foto 1 is de juiste. Werkwijze:

	+ Maak een screenshot van de foto (best 1/3 van de foto).
	+ Upload je screenshot in tineye.com.
	+ Sorteer op ‘Oudste’.
	+ Een van de resultaten is een link naar een nieuwswebsite 62.ua, een lokale nieuwswebsite, 
waarop het verhaal van de bom staat, met extra foto’s. Die extra foto’s geven aan dat de kans 
kleiner is dat er manipulatie in het spel is. De kans op manipulatie is groter wanneer het maar 
over één foto gaat.

	+ Als je in het artikel de naam van hoofdredacteur Roman Lazorenko googelt, kom je terecht 
op de website van CPJ, The Committee to Protect Journalists (een betrouwbare bron), 
waarin een verwijzing staat naar de website van lokale nieuwsmedium 62.ua. De website is 
dus betrouwbaar en een goede bron om te checken van wie de bom is.

C.	 Manipulatie

Er zijn verschillende manieren waarop er met informatie geknoeid kan 
worden. Manipulatie van informatie kan op verschillende momenten.

	+ Voor de gebeurtenis: manipulatie van moment, plaats en/of 
onderwerp.

	+ Tijdens de gebeurtenis: manipulatie van standpunt, kadrage en/of brandpunt.
	+ Na de gebeurtenis: bijsnijden, invoegen, weglaten, toevoegen.
	+ Bij de presentatie: onderschrift, blurren, andere beelden, bijhorend artikel.

1.	 Bekijk klassikaal de verschillende fotovoorbeelden en antwoordmogelijkheden via de powerpoint.

2.	De leerlingen moeten achterhalen welke vormen van manipulatie in de foto aan bod komen.

3.	Laat hen stemmen door een hand in de lucht te steken of verwerk de antwoordmogelijkheden 
in een online tool. De oplossingen staan in de speaker notes.

D.	 Slotoefening

1.	 Verdeel de klas opnieuw in groepjes van drie à vier personen.

2.	Ga met de informatie en tools die reeds aan bod kwamen in de bovenstaande methodieken op 
zoek naar de echte verhalen achter de foto’s uit oefening A.

3.	De resultaten met extra context vind je in de speaker notes van de presentatie.

Extra opdracht: Feitencheckers Challenge 
Zitten er in jouw klas echte factcheckers? Doe dan mee met onze challenge. 
www.mediawijs.be/nl/challengefeitencheckers.
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Hoe werkt het?

Door zelf desinformatie te 
maken, krijgen de leerlingen 
inzicht in de verschillende 
manieren waarop informatie 
gemanipuleerd kan worden.

Methodiek 11: echt of nep?

Doel
	+ Leerlingen weten hoe 
desinformatie gemaakt 
wordt.

Tijd

25 min.

Benodigdheden
	+ Enkele computers 
of toestellen met 
internetverbinding

Stappenplan

A.	Verzin een (nep)titel

1.	 Verdeel de klas in een even aantal groepen, van 2 à 3 leerlingen.

2.	De leerlingen gaan op zoek naar nieuwstitels:

De ene helft zoekt of verzint fake news-titels en schrijft een intro van 2 à 3 zinnen, zoals bij een 
echt nieuwsbericht. Tip: ze kunnen ChatGPT hiervoor inzetten.

De andere helft zoekt op het internet titels (met intro) die ongeloofwaardig klinken, maar wél 
echt waar blijken te zijn.

Belangrijk detail: de groepen weten niet van elkaar of ze een echte of een neptitel moeten 
verzinnen.

3.	Ze stellen elk om beurt de titels en intro’s voor aan de andere groepen, waarna ze de tijd 
krijgen om elkaar te ontmaskeren door vragen te stellen of de dingen op te zoeken (kijken of 
het in andere media verscheen, naar de website van een persoon/organisatie 
surfen, …).

B. Zoek de fout.

1.	 Verdeel de klas in groepjes van 2 leerlingen. 

2.	Online zoeken alle leerlingen apart een echt nieuwsbericht (regionaal, nationaal of 
internationaal).

3.	Hierin passen ze één of meerdere elementen (beelden, zinnen, namen, woorden, …) aan, zodat 
het bericht niet meer klopt. Tip: ze kunnen ChatGPT inzetten om het nieuwsbericht wat te 
herschrijven.

4.	De duo’s moeten bij elkaar achterhalen welke details aangepast zijn in het nieuwsbericht.



Werkbladen
voor leerlingen
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Belangenorganisatie

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

Politiek

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

Overheid

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

.......................................................................................

De verschillende vormen van propaganda
Ga op zoek naar voorbeelden van volgende propaganda vormen en 
schrijf ze hieronder neer: overheid - belangenorganisaties - politiek.

Propaganda

Propaganda

38
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Kwam je zelf al in aanraking met desinformatie? 
Vul de tabel aan. 

Wat is desinformatie?

Het laatste valse  
nieuwsbericht  
dat ik tegenkwam:

Dit was  
overduidelijk nep:

Hier was ik  
bijna ingetrapt: 

	+ Hoe heb je  
het bericht  
ontmaskerd?

	+ Waarover  
ging het?

	+ Waar/welk  
medium?

	+ Wanneer  
ongeveer?

	+ Voorbeeld

Wat is desinformatie?
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Waarom is 
	 desinformatie 
		  gevaarlijk?
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Wat is er zo erg aan desinformatie?
Noteer eerst individueel elk je antwoord in een van de rechthoekige vakken. 
Verzamel nadien de gemeenschappelijke antwoorden in de cirkel.
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De voor- en nadelen van sociale media
Welke sociale media gebruik jij? Schrijf ze hieronder neer en rangschik ze van meest gebruikt naar 
minst gebruikt. Voorbeelden van sociale media zijn: Instagram, TikTok, Facebook, YouTube, Snapchat 
en Pinterest. Je mag zeker ook andere sociale media noteren.

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................

Waarom gebruik jij sociale media? Wat zijn de voor- en nadelen van sociale media? 
Noteer ze in deze tabel. 

Voordelen

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

Nadelen

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

Bubbels 
	 en konijnen
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Hoe werken algoritmes op sociale media?
Doe even de test. Volg (één van) de instructies hieronder.

A.	Open een sociale media app en zorg dat je buur dezelfde app of site opent. Leg dan jullie 
toestellen naast elkaar en vergelijk wat je ziet. Hoe verschilt de startpagina die jij te zien krijgt 
van die van je buur? Noteer drie opvallende verschillen. Hoe zou je dit kunnen verklaren?

               .............................................................................................................................................................................................................................................................................

               .............................................................................................................................................................................................................................................................................

               .............................................................................................................................................................................................................................................................................

B.	Denk na over advertenties die je vaak ziet voorbijkomen op sociale media. Welke producten 
of diensten worden het vaakst geadverteerd bij jou? Hoe zou je dit kunnen verklaren?

               .............................................................................................................................................................................................................................................................................

               .............................................................................................................................................................................................................................................................................

               .............................................................................................................................................................................................................................................................................

C.	We doen opnieuw de test. Neem YouTube bij de hand. Typ in de zoekbalk ‘linkse rat rechtse 
zak’ en selecteer de video van VRT NWS. We kiezen deze video omdat hij over een politiek 
onderwerp gaat. Klik daarna op de eerst aanbevolen video. Herhaal dit vijf keer. Bij welke video 
ben je terechtgekomen? Vergelijk jouw antwoord met dat van je klasgenoten. Hoeveel verschil 
is er in de klas?

               ...........................................................................................................................................................................................................................................................................

               ...........................................................................................................................................................................................................................................................................

               ...........................................................................................................................................................................................................................................................................

               ...........................................................................................................................................................................................................................................................................

               ...........................................................................................................................................................................................................................................................................

Ben je benieuwd waarom je bepaalde advertenties te zien krijgt? Hieronder vind 
je hoe je dat kan nakijken op verschillende sociale media platformen:

	+ Facebook: Klik rechtsboven in de advertentie op de drie bolletjes. Klik daarna op ‘Waarom 
krijg ik deze advertentie te zien?’

	+ Instagram: Klik rechtsboven in de advertentie op de drie bolletjes. Klik daarna op ‘Waarom 
zie je deze advertentie?’

	+ YouTube: Als je op je startpagina een advertentie tegenkomt, klik dan op de drie bolletjes 
rechtsonder in de advertentie. Klik dan op ‘mijn advertentiecentrum’ en scroll naar beneden. 
Als je voor of tijdens een video een advertentie tegenkomt, klik dan linksonder op het 
i-icoontje om het advertentiecentrum te openen.

	+ TikTok: Houd het scherm even ingedrukt en klik vervolgens op ‘over deze advertentie’.
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Lees onderstaand artikel.

Toen Russische troepen 
in februari de Oekraïense 
hoofdstad Kiev naderden, 
schakelde het Oekraïense 
leger een dronepiloot in 
die een Russisch militair 
konvooi moest lokaliseren. 
Die dronebestuurder was de 
vijftienjarige Andrii Pokrasa. 
Met zijn drone wist hij het 
konvooi te vinden, waarop 
het door de Oekraïners 
werd gebombardeerd. 
Een held noemen zijn 
landgenoten hem.

De tiener kocht de drone vorige 
zomer met geld dat hij en zijn 
vader hadden verdiend met 
de verkoop van cryptomunten. 
Toen de Russen het land 
binnenvielen, bleef Pokrasa 
aanvankelijk thuis bij zijn 
familie, maar na enkele dagen 
werd hij gevraagd om hulp te 
bieden aangezien hij de enige 
persoon in de regio was met 
een functionerende drone.

Aan de Canadese nieuws-
zender Global News vertelde 
Pokrasa dat hij werd  

gecontacteerd omdat het 
Oekraïense leger op zoek was 
naar de GPS-coördinaten van 
het Russische konvooi. “Ze  
gaven ons informatie over 
waar de Russische colonne 
zich ongeveer zou kunnen 
bevinden. Het was onze 
opdracht om de exacte 
coördinaten te vinden en door 
te geven aan de soldaten.”

Zijn buren vreesden dat de 
drone hen tot doelwit zou 
maken, dus namen de jongen 
en zijn vader het toestel ‘s 
avonds in de duisternis mee 
naar een nabijgelegen veld 
in zijn dorp. Daar spotte hij 

met de drone uiteindelijk de 
koplampen van een truck die 
de locatie van het konvooi 
verraadden. “Ze bevonden 
zich op zo’n twee kilometer 
van ons”, vertelt Pokrasa. Zijn 
vader gaf de coördinaten via 
een sociale media-app door 
aan het leger en het konvooi 
kon worden tegengehouden 
nabij Berezivka, op zo’n 40 
kilometer ten westen van Kiev.

Joeri Kasjanov, commandant 
bij het Oekraïense leger, 
noemt de jongen “een echte 
held”. “Hij was de enige met 
ervaring met drones in die 
regio”, aldus de militair.

Oekraïense jongen (15) met drone speelde sleutelrol  
in afwering Russische troepen nabij Kiev

Framing in de media

Framing in 
	 de media
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Vergelijk de artikels.
Hoewel het artikel redelijk neutraal is, zijn er nog altijd ‘gekleurde’ termen 
die de jongen er als een held laten uitkomen. 

In het artikel hieronder zijn enkele woorden in het artikel weggelaten of vervangen door neutralere 
woorden. Duid met een kleur in de originele versie aan welke delen in het tweede deel weggelaten zijn, 
noteer hieronder waarom je dat denkt. Bespreek daarna in de klas waarom je denkt dat de aangeduide 
woorden weggelaten of aangepast zijn. 

Framing in de media

Toen Russische troepen 
in februari de Oekraïense 
hoofdstad Kiev naderden, 
schakelde het Oekraïense 
leger een dronepiloot in 
die een Russisch militair 
konvooi moest lokaliseren. 
Die dronebestuurder was de 
vijftienjarige Andrii Pokrasa. 
Met zijn drone wist hij het 
konvooi te vinden, waarop 
het door de Oekraïners werd 
gebombardeerd. 

De jongen kocht de drone 
vorige zomer. Toen Rusland 
het land binnenviel, bleef de 
jongen thuis bij zijn familie. 
Na enkele dagen werd hij 
gevraagd om te helpen aan-
gezien hij de enige persoon in 
de regio was met een drone.

Aan de Canadese nieuws-
zender Global News vertelde 
Pokrasa dat hij werd 
gecontacteerd omdat het 
Oekraïense leger op zoek was 
naar de GPS-coördinaten 
van het Russische konvooi. 
“Ze gaven ons informatie over 
waar de Russische colonne 
zich ongeveer zou kunnen 
bevinden. Het was onze 
opdracht om de coördinaten 
te vinden en door te geven 
aan de soldaten.”

Zijn buren dachten dat de 
drone de aandacht van het 
Russisch leger zou trekken, 
dus namen de jongen en 
zijn vader het toestel in de 
duisternis mee naar een 
nabijgelegen veld in het dorp. 

Daar zag hij met de drone de 
koplampen van een truck die 
de locatie van het konvooi 
aangaf. “Ze bevonden zich op 
zo’n twee kilometer van ons”, 
vertelt Pokrasa. Zijn vader 
gaf de coördinaten via een 
socialemedia-app door aan 
het leger en het konvooi kon 
worden tegengehouden nabij 
Berezivka, op zo’n 40 kilo- 
meter ten westen van Kiev.

Volgens Joeri Kasjanov, 
commandant bij het 
Oekraïense leger, was de 
jongen de enige met ervaring 
met drones in die regio.
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Wat is er veranderd in artikel 2?
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Waarom?
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Deepfakes anno vandaag
Vroeger kwam misleidend nieuws vaak voor als tekst en foto. 
De laatste jaren is de evolutie vooral bij video te merken. Bekijk de 
onderstaande filmpjes en beantwoord de vragen die erbij horen.

	+ Waarom werd het 
filmpje gemaakt?

	+ Wie blijkt er 
uiteindelijk achter te 
zitten?

	+ Wie lijkt er  
aan het woord te 
komen? 

	+ Voorbeeld

Online en offline misleiding

Online en offline 
	 misleiding
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Bekijk onderstaande filmpjes van de Nederlandse premier Mark Rutte en beantwoord dan de vragen. 

	+ Welk filmpje is niet echt?

............................................................................................................................................................................................................................................................................................

	+ Hoe ben je daar achter gekomen? 

............................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................

	+ Waarom werd het fake filmpje gemaakt?

............................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................
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Google Reverse Image Search

1. Klik met de rechtermuisknop op een foto

Afbeelding zoeken met Google Lens.

2. Find image source

Je zoekt naar de plekken waar deze foto  
is opgedoken.

3. Resultaat: andere websites waar de foto 
gepost is.

Factchecken voor beginners

Factchecken 
	 voor beginners

Is het beeld echt? Doe de test!
Je kan niet alleen tekst ‘googelen’, maar ook beeldmateriaal.  
Er zijn twee snelle manieren om te onderzoeken of een foto  
het hele verhaal vertelt, of maar een deel ervan.
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Tineye

1. Upload een foto van je computer of 
geef het webadres in waar de foto 
staat.	

2. Je krijgt een overzicht van andere 
plekken waar de foto is opgedoken.

Je kan de resultaten sorteren op grootte, 
datum, beste resultaat, enzovoort.

Neem een screenshot of foto van de afbeelding op de powerpoint en probeer zelf te achterhalen 
welke van de drie foto’s de echte is aan de hand van een reverse image search.  

	+ Juiste foto

.....................................................................................................................................................................................................................................................................

	+ Vink de reden(en) aan waarom je denkt dat jouw keuze de juiste is: 

□	 Ik vertrouw de website die het verhaal publiceerde.

□	 Ik vertrouw het nieuwskanaal dat het verhaal bracht.

□	 Ik vertrouw de auteur die het verhaal schreef.

□	 Ik vond meer informatie dan alleen deze foto. 

□	 Ik vond informatie bij meer dan één website.

Factchecken voor beginners



Is jouw klas klaar 
voor een challenge 
over nieuws, feiten 
of opinies?

Mediawijs daagt jouw klas uit met maar liefst 3 challenges:

	+ 1ste graad: Maak zelf nieuws zoals een echte nieuwsmaker.
	+ 2de graad: Schuilt er een ware factchecker in je klas?
	+ 3de graad: Laat jullie stem horen als een opiniemaker.

Schrijf je klas in en maak kans op een leuke prijs. 
www.nieuwsindeklas.be



Dit project is mede gefinancierd door de Europese Unie onder overeenkomst nummer INEA/CEF/
ICT/A2020/2394296. De Commissie kan niet verantwoordelijk worden gehouden voor eender 
welk gebruik van de informatie die hier wordt gepubliceerd.  

Nog meer aan de slag met nieuws, feiten en opinies in de klas? 
Ontdek interessant materiaal op:

nieuwsindeklas.be 
mediawijs.be/nl/dossiers 
mediawijs.be/nl/tools

Dit educatief pakket werd ontwikkeld door Mediawijs, in samenwerking met StampMedia, met 
middelen van de Vlaamse Overheid in kader van Nieuws in de Klas. Het richt zich op leerlingen van 
de tweede graad secundair onderwijs.

Feitencheckers maakt deel uit van een groter geheel: Nieuws in de Klas voorziet naast een leertraject 
voor de tweede graad ook Nieuwsmakers voor de eerste graad en Opiniemakers voor de derde 
graad.

Wil je graag feedback delen over het materiaal? 
Stuur dan een mail naar nieuwsindeklas@mediawijs.be.

Wist je dat Feitencheckers ook in het Engels en Frans beschikbaar is? 
Check www.mediawijs.be/en/newsintheclassroom of www.mediawijs.be/fr/nouvellesenclasse.
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